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7月以来，我国中东部出现今年
以来最强高温天气过程，山东、安徽
等多地遭遇极端高温。北方多地不
仅白天高温酷热，夜晚仍闷热难耐，
济南、郑州等地桑拿天将天天见，10
日至 1 5日的平均最高气温可达
38℃，最低气温甚至接近30℃，可谓
“昼夜蒸煮”。

山东省气象台于7月10日16时
继续发布高温橙色预警，预计1 1
日—12日最高气温：菏泽、济宁、鲁
西北和鲁中地区37℃～39℃，局部
4 0℃以上，南部沿海地区2 8℃～
31℃，其他地区33℃～36℃；13日最
高气温：菏泽、济宁、鲁西北、鲁中和
半岛内陆地区3 7℃～3 9℃，局部
4 0℃以上，南部沿海地区2 8℃～
31℃，其他地区33℃～36℃。

济南市气象台10日16时继续发
布高温橙色预警信号，未来7天将持
续高温“烤”验，最高气温直冲40℃！

另据中央气象台消息，副热带
高压罕见北跳直抵东北！未来几天，
华北、黄淮、东北等地高温闷热仍将
持续。下周副热带高压还将进一步
发展增强与大陆高压联手，高温范
围更大，河南、山东等地热度或为同
期少见。

15日至16日，河南、山东一带的
最低气温、最高气温都存在一定的
极端性，热度同期少见。

像郑州，14日至15日最高气温
或达40℃及以上，15日最低气温也
有30℃，闷热贯穿一整天。

高温闷热天气持续，户外工作
者、慢性病患者、老人及小孩等重点
人群务必要做好防暑降温措施，警
惕热射病的发生。（本报综合）

高温持续“霸屏”！何以解暑?唯有冰啤

济南“老师儿”日饮精酿200吨

连日来，烈日炙烤着大地，滚烫的
热浪将城市包裹得严严实实。在这样
酷热难耐的夏日里，灌下一大口沁凉
的冰啤酒，瞬间驱散满身暑气。在这充
满麦芽香的“消暑江湖”里，各路“豪
杰”早已各立山头：工业啤酒根基深
厚、拥趸众多；精酿啤酒则凭借“一招
鲜”的创新工艺与独特风味脱颖而出，
成为夏日里的消暑新宠。当高温持续

“霸屏”，这股精酿啤酒热潮在济南究
竟“烧”得有多旺？

文/片 记者 管悦 石晟绮
济南报道

一家店一天卖上百杯
精酿啤酒不再小众

7月2日晚，济南的夏夜闷热而潮
湿，在大明湖附近的芝麻精酿里，店主
老陈正站在吧台后，娴熟地打酒。琥珀
色液体顺着杯壁缓缓流下，泛起细腻
的白色泡沫。

尽管是工作日，但吧台前已坐满
顾客，方桌旁也三五成群，交谈声与碰
杯声交织在一起。如今店里的热闹场
景，与老陈十年前在青龙桥开的第一
家店形成鲜明对比。彼时，济南卖精酿
啤酒的门店只有零星几家，多数济南
人更加认可两三元一杯的扎啤，精酿
啤酒动辄三四十元一杯的售价，也让
不少人望而却步。

转机出现在2017年。这一年，百威、
青岛啤酒等巨头纷纷布局精酿赛道，精
酿啤酒因其独特的口感、丰富的风味，逐
渐受到消费者追捧，消费量也从2016年
底的3.6亿升增加至2021年10亿升。

乘着这阵东风，老陈店里的产品
也从1款增加到14款，还开了两家分
店。“一天最少卖四五十杯，最多能到
上百杯。客单价百元左右，客人半数以
上都是老熟人。”老陈说，2021年夏天，
精酿市场迎来“黄金时代”，早些年还
得跟客人科普IPA和皮尔森的区别，现
在年轻顾客进店就能脱口而出要喝哪
款酒，价格接受度也越来越高。

如今，漫步济南街头，精酿啤酒的
身影已随处可见——— 小酒馆、火锅店、
烧烤摊，甚至是便利店冰柜里，都能找
到各式精酿。这股精酿风潮，正悄然改
变着济南这座城市的饮酒文化。

“店开得越多，说明市场前景越
好。”老陈说，各家酒馆都有属于自己
的定位：有商家投入重金打造工业风、
复古风等主题场景；有的注重为客人
提供情绪价值，主打氛围感的营造；还
有的专注高端市场，通过品牌化运营
提升溢价能力。

在产品层面，精酿酒馆更是各显
神通。从遵循传统工艺的德式小麦，到
风味浓郁的茶啤，再到适合女性消费
者的果味啤酒，满足不同消费需求。

“每个人几乎都能找到自己喜欢
的味道，精酿酒馆在满足年轻人爱好
的基础上，增添了社交场景、氛围价值
和文化属性。”老陈说，平价精酿产品
的普及，让更多年轻人愿意尝试，这个
曾经的小众品类正在加速大众化进
程，渗透率持续提升。

本土趵突泉精酿日销百吨
占据全市一半市场

在济南，提起啤酒，绕不开趵突泉
的名字，细分到精酿啤酒赛道上同样
如此。2019年，在精酿浪潮席卷全国之
际，趵突泉啤酒也开启了品牌转型之路，
将济南的泉水文化与精酿工艺相结合，
推出了趵突泉纯鲜公司生产的系列精酿
啤酒。

7月3日下午，趵突泉纯鲜公司的
酿酒车间里，金黄的麦芽在糖化锅中翻
滚，琥珀色的麦汁在管道里缓缓流
淌……每年，这里生产出近2万吨精酿啤
酒，销往济南、淄博、北京、天津等地，占
趵突泉啤酒整体产量的四成。

“4月-9月是销售旺季，今年天气
热，销量相比往年提升10%。”趵突泉纯
鲜相关负责人申先生介绍，目前，趵突
泉纯鲜在济南有2000多家销售网点，
多为烧烤摊、餐饮店、啤酒屋等，精酿
日销量约100吨，占据全市销售总量的
一半。这意味着，济南人每天要喝掉超
过200吨精酿啤酒。按照每杯1斤来推
算，200吨即为40万杯。

“精酿啤酒只有啤酒花、麦芽、酵
母和水四种原料，都是精挑细选而
成。”提及精酿啤酒与工业啤酒的区
别，申先生说，就像大锅菜和小炒，精
酿不像普通啤酒大批量生产，而是通
过更精细的工艺小批量酿造，味道更
丰富、有层次。颜色也不仅局限于金黄
色，口味多达上千种。

“随着啤酒节和品牌增多，越来越多
的济南人愿意为这口‘讲究’买单。”申先
生表示，趵突泉扎啤3 . 5元一杯，而精酿
最便宜也要10元一杯，多数种类单价在
15-20元，“过去消费者可能更关注精酿
啤酒的价格和口感，但现在大家更看重
颜值、品质与健康，包装精美、药食同源
等属性的产品更受青睐。”

此外，目前精酿市场的女性消费
者占比已接近四成，打破了啤酒消费
由男性主导的传统认知，消费场景更
多样。这一变化也让企业开始重新思
考产品策略，增加了百香果、芒果等更
符合女性口味的低度果味鲜啤。

近一年涌现105家酒企
催热精酿人才需求

据企查查数据显示，截至7月8日，
济南市现存精酿啤酒相关企业540家，
有105家成立于近一年内。

“未尝其味，先闻其香。”7月7日，
在齐鲁工业大学长清校区中德啤酒技
术中心啤酒中试车间里，糖化锅、过滤
槽、煮沸锅等设备整齐排列，空气中弥
漫着浓郁的麦芽甜香和啤酒花特有的
清香。在发酵罐中接出来的德式小麦、
印度浅色爱尔(IPA)等精酿啤酒呈黄
色浑浊状，泡沫洁白而细腻。

在这里，每年有110名酿酒工程专
业本科和硕士毕业生进入啤酒、白酒、
威士忌、葡萄酒等相关生产企业、科研

机构等单位工作，或自主创业，助推了
中国酒类产业的蓬勃发展。

随着精酿啤酒市场的迅猛发展，
行业对专业人才的需求日益旺盛，酿
酒专业的毕业生成了“香饽饽”。今年，
该校以精酿为就业方向的毕业生同比
提升超四成，往往“未出校门先定岗”。
有的进入青岛啤酒、百威啤酒、优布劳
啤酒等知名酒企，也有不少人自立门
户、创办酒企，月收入大多超8000元。

“作为国内最早开设酿酒工程专
业的高校之一，学校从1992年就开始
探索精酿啤酒(当时称自酿啤酒、微型
啤酒等）技术，全国第一套国产精酿啤
酒生产线就诞生于此。”齐鲁工业大学
中德啤酒技术中心负责人崔云前教授
介绍，经过30多年发展，学校在精酿啤
酒上已形成一套成熟的产学研融合体
系，并与20余家酒企建立了深度校企
合作关系。

目前，该校可日产1000升精酿，涵
盖德式小麦、比利时白啤等多种花色、
多款口味。

提及精酿啤酒兴起的原因，崔云
前教授告诉记者，精酿啤酒可以理解
为工坊啤酒或手工啤酒，具有新鲜化、
多元化、个性化、品质化的特质。随着
消费升级深化，越来越多消费者，尤其
是追求个性表达的年轻群体，更愿意
为独特的风味体验和品质生活买单，
这为精酿啤酒市场的持续发展提供了
强劲动力。

“2024年，根据中国酒业协会啤酒
分会的官方数据，精酿啤酒大概可以
占整个啤酒市场的6 . 7%。”崔云前教授
说 ，美 国 精 酿 啤 酒市场 份 额 则 为
13 . 3%，这也意味着，精酿啤酒仍有较
大增长空间。“即便如此，随着众多厂
家入局，行业的激烈竞争已不可避免，
精酿啤酒的价格将进一步平民化。”

随着各地啤酒节、精酿活动不断，
精酿啤酒已然成为这个夏天当之无愧
的“消暑宠儿”。

高温橙色预警
“超长待机”

我省局部将迎

40℃以上极端高温

一家精酿啤酒店的店主正为顾客打酒。

济南市大明湖附近的一家酒馆里，坐

满了前来品尝精酿的年轻人。

大热天全靠空调“续命”？安装师傅“不够用”

青岛空调安装量或破五年峰值

受副热带高压北抬影响，青岛7月气温
较常年提前“冲刺”。三伏还未到，暑热便
来势汹汹，各区市最高气温纷纷突破30℃，
空调市场随之升温：老机换新、新房添购、
多机补位多重需求交织，催热了线下卖场
的消费热潮。

7月8日，记者实地走访青岛李村苏宁
易购广场店和京东MALL，直击高温下的

“清凉经济”。

文/片 记者 高雅洁 青岛报道

换新与新装
两大需求催热卖场

青岛李村苏宁易购广场店4楼为
空调品牌区域，7月8日上午才9时多，
已有不少消费者在各品牌门店里咨
询。在海信售卖空调的店面，不到半小
时就成交了五六台。

一对中年夫妇介绍，家里的旧空
调制冷效果越来越差，最近的高温天
实在难熬，所以决定换一台新的。也有
消费者是想给家里补充新的空调设
备。“一台柜式空调已经不足以让家里
保持舒适的温度，带不动全屋，我们想
再添置一台挂壁机。”市民王女士说。

而在京东MALL4楼，中午12点
多，各门店工作人员仍忙得不可开交，
不断为顾客介绍产品。

据了解，不少消费者是趁着国补

政策来以旧换新，淘汰家里的老空调；
也有因暑热难耐，来选购性价比较高
的空调产品；还有新房装修需要购置
空调的，这部分消费者在客厅空调选
择上，更倾向于大匹数、节能型的产
品，另有消费者开始关注厨房空调。大
部分消费者对安装时间要求较高，追
求快速解决高温困扰。

为抓住这波消费热潮，各商超推
出“清凉促销组合拳”。

销量猛增
安装量或破五年峰值

在高温天气下，空调的销售量显
著增加。京东MALL的空调区域近期
客流量较大，最近一周，空调销售数量
提升60%，安装量环比提升80%。京东
MALL营运部长赵翠花透露：“今年青
岛地区各个空调网点的安装量，达到
五年来的高峰，往年青岛的安装量没
有这么多。”

“我们十天前就根据天气预报、国
补政策等，提前预估销售情况，及时进
行了补货。”赵翠花表示，销售量增加
的原因，一方面是气温连冲新高，另一
方面则是国补政策对线下门店销售起
到了引流、增量作用。“市北区这边老
小区比较多，客厅空间受限，挂机成为
消费者的首选。”

“现在气温高、湿度大，刚过去的
这个周末，我们每天能销售300-350台
空调，而平时每天能卖100—150台，销
量较之前翻了约一番。”青岛李村苏宁
易购广场店销售督导宫硕介绍，空调
以旧换新和新产品家装，是当前消费
者主要的两点需求。

“国家补贴政策吸引大家以旧换
新，其中二级能效补贴15%，一级能效
补贴20%。新装顾客则倾向于挂机、柜
机组合购买。”宫硕还表示，为保障库
存，厂家每天会补充发货500到1000
台，制冷设备货源充足，基本上消费者
头天购买，第二天即可送货。

安装师傅工作饱和
力争48小时内完成

销售热潮带来的安装和维修服
务压力，是当前市场面临的主要挑战
之一。

“我们有一部分是京东自己安装，
一部分是厂家安装，像海尔、海信由当
地售后师傅负责安装。”赵翠花表示，
整体来看，安装师傅当下的工作都达
到饱和，“我们承诺，购买空调48小时
内保证上门安装完”。

“安装压力确实比较大，一位安装
师傅通常一天能安装空调10套左右，
我们还从河北、天津、济南等地调来安
装工人，基本能保证48小时的安装时
效性。”宫硕说。

对于市场热度的持续性，赵翠花
推测：“空调销售热度还会持续45天，
到8月15日左右爆发性需求会减弱，八
九月将转向新婚新居的刚性需求。”

文/片 记者 李其峰 临沂报道

雪糕平价产品销量涨3成

7月8日的临沂车达商贸物流有
限公司，工作人员正将1000箱“老冰
棍”转运至冷库保存。负责人蔡明告
诉记者，随着雪糕销售旺季到来，临
沂市冰淇淋雪糕市场正呈现明显的

“平价”趋势。
“蒙牛、伊利、和路雪等品牌5元以

下的单品，我们日销量都在1000箱以
上。像老冰棍、巧乐兹这类老品牌平价
产品更是供不应求。”蔡明介绍，与往
年相比，今年5元以下平价雪糕销量上
涨约3成，像哈根达斯等高端雪糕产
品，消费者不再买账，20元以上的产
品，连批发商也很少过问。

在各社交媒体，不少消费者表示：
“比起高价雪糕，吃到最后还是觉得老冰
棍和小布丁好吃。”在临沂市各大零食商
超，多数负责人也认为，平价雪糕虽然利
润低但卖得快，有利于资金回笼。

低卡雪糕成消费者新宠

采访中记者了解到，今年以来，消费
者对雪糕的需求，除降温消暑外，正逐步
转向更健康的食用需求。

7月9日，在临沂九州超市新闻大
厦店，市民刘女士正挑选着雪糕。相较
往年奶香类产品，今年她首选的是低
糖类雪糕。“今年‘体重管理’是热门话
题，所以我们一家人在选择雪糕消暑
时，更注重雪糕的热量和原材料。”

据超市工作人员介绍，从今年销售
情况看来，零蔗糖、不含反式脂肪酸、生
牛乳含量高和零添加雪糕更受消费者欢

迎。“今年不少雪糕厂家也迎合消费者理
念，同步推出低糖、零卡、鲜果等健康概
念单品，销量占整体销售的三成左右。”

常年在临沂、日照两地负责多个
雪糕品牌代理的张霖也验证了超市工
作人员说法。“从今年经销商拿货情况
看，各品牌推出的健康冰饮有明显上
升趋势，某款低糖绿豆雪糕单品销量
较2024年上升近200%。”

创意雪糕抢占下一个赛道

价格回归理性，口味趋于健康，
2025年看似平淡的雪糕市场，在造型
和文化上玩出了新花样。

在临沂市兰山区冰雪大全批发冷饮
部，一支支创意雪糕摆满冰柜：有的酷似
鸡腿，有的是汉堡造型，有的从外观很难
分辨是牛排还是雪糕。

负责人朱泉胜介绍，这些创意雪
糕都是近年来推出的新产品，价格在
10元上下，有趣的造型和创意，吸引不
少消费者掏腰包。

除了造型特殊，今年临沂市各商
家的冰柜中，还多出不少“联名”雪糕。

“喜羊羊与灰太狼”“名侦探柯南”“猫
和老鼠”等经典卡通形象，纷纷和雪糕
厂商推出联名款，价格在10元至20元
不等，购买者多为年轻人。

某冰淇淋品牌工作人员告诉记
者，早在五年前，各品牌厂商对创意雪
糕就已布局，希望打破以往“冰淇淋只
是消暑冷饮”的固有认知，用好吃好玩
的产品，给消费者提供了更多的情绪
价值。“但从目前各产品的复购率来
看，某类单品仅凭创意和联名，就想在
整个冷饮市场脱颖而出并不容易，若
想在市场份额中前进一步，还需要在
用料和口感上下功夫”。

“我们吃的不光是一口清凉，更是满满的情绪价值”

贵族雪糕失宠，平价雪糕靠创意逆袭
7月9日，临沂市气象台连续9天发布高温预警。临沂市各大商超雪糕冰柜前人

流涌动。与往年不同，高价的“雪糕刺客”已难觅踪迹，平价的雪糕产品成为消费主
流。在雪糕价格亲民化与雪糕品质升级的双重趋势下，齐鲁晚报·齐鲁壹点记者走
访临沂市多个冰饮经销场所，探寻今夏雪糕市场的新变化。

天热难耐，不少消费者在商场空调品牌

区域选购空调。

临沂市冰淇淋雪糕市场正呈现明显的“平价”趋势。
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