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上过法国时尚杂志闯过米兰时装周，从海滩流行到各种场景

青岛“脸基尼”的坚守与转型

高雅洁 曹婧雯 青岛报道

从网红爆款到市场遇冷
海海滩滩““脸脸基基尼尼””少少有有问问津津

前几年，青岛的夏天总少不
了这样一道独特风景：头戴五彩
斑斓“脸基尼”的大妈们在海浪中
戏水，防晒头套包裹着脸颊只露
出双眼，甚至还一度杀入法国时
尚圈。然而2025年盛夏，当记者再
次踏上青岛的沙滩，却发现这道
风景线已近乎消失。

7月21日下午，在青岛第二海
水浴场，尽管沙滩上有不少支起遮
阳伞的游客，但从头至尾未见到一
位佩戴“脸基尼”的泳客。“现在只
有大清早人少的时候，偶尔能看到
几位泳客还戴着。”在此游泳多年
的张先生说。记者沿海岸线来到第
三海水浴场，几家售卖泳衣泳帽的
摊位老板均称“今年几乎没见过有
人戴”。“以前浴场门口有摊位售卖

‘脸基尼’，这两年早就没人摆了。”
附近商铺的工作人员说。在栈桥第
六海水浴场和石老人海水浴场，摊
主们的答复如出一辙：“早就不卖
了，没人买”“从没进过货”。几位外
地游客听闻“脸基尼”时更是一脸
茫然，表示“没见过”。

次日，记者在第一海水浴场
终于见到了脸基尼的踪迹，沙滩
上，几位佩戴“脸基尼”的女士格
外显眼，她们均为青岛本地居民，
佩戴“脸基尼”是为了“防晒”。“都
是像我们这样的本地人戴，外地
人很少见。”刚游上岸的青岛市民
吴女士和三位本地泳客说，她们
的“脸基尼”是前几年在周边商户
购买的。73岁的本地泳客王女士
已戴“脸基尼”游泳差不多有十
年。“儿媳妇给买的，海边紫外线
强，这个很实用，能防晒伤。”王女
士当天佩戴的“脸基尼”印有京剧
脸谱图案，搭配长袖泳衣，将身体
包裹得严严实实。

沙滩用品店的冷清更直观反
映了市场变化。“标价25元，今年就
卖出去几个。”青岛第一海水浴场
一家商铺的陈经理坦言，2020年之
前该产品销量尚可，近年持续下
滑，而且自己门店仅售卖纯色款，
大部分本地泳客都会从线上购买
那种有花样、不同图案的“脸基
尼”。走访的三四家商家普遍反映
销量惨淡，一位女店员坦言：“卖得
不好，明年不会再进货。”甚至有老

板从箱底翻出积压的存货。
在淘宝平台搜索“青岛脸基

尼”，商品售价从十几元到几十元
不等，其中良奇水上运动专营店
的一款“脸基尼”显示“全网热销
1000+”，大多数商品销售量在个
位数到几百之间。

从昔日“火上热搜”的游泳神
器到如今货架角落的滞销品，“脸基
尼”在青岛海滩的“退潮”，好似一场
泳具发明与消费潮流的无声对话。

二十年迭代史
从从防防晒晒神神器器到到文文化化符符号号

这场潮流变迁的背后，是69
岁发明人张式范与“脸基尼”的

“共生史”。
“在第一海水浴场，早晨6点

左右就有老泳友去游泳，但戴着
‘脸基尼’的还都是本地人。”在青
岛市市北区的工作室里，张式范
抚摸着货架上摆放的“脸基尼”样
品向记者介绍。

“最初不是为了时尚，就是为
了保护人。”2004年，张式范在济
南路经营游泳用品店时，发现海
边泳客为防海蜇蜇伤和暴晒，竟
穿着秋衣秋裤游泳。“秋衣秋裤与
碧海蓝天的环境太不协调，而且
海蜇蜇伤脸要好几个月才能恢
复。”那时候，张式范发明了长袖
长裤泳衣“水母衣”，将游泳者身
体坦露的部分大都保护起来，更
有一位顾客一语点醒了她：“你光
保护身体，脸怎么办？”

受此启发，张式范参考欧洲
潜水帽和滑雪面罩，用旧秋衣剪
出第一版样品。“初期设计鼻子和
眼睛位置总不对，改了三天三
夜。”2005年初，第一代“脸基尼”
问世，尼龙面料、纯色设计，虽外
观朴素，却因防蜇、防晒功能迅速
卖断货。“那时叫‘头罩’‘护脸’，
做出来很多人来买，我都没想到
很快就断档了。”张式范笑着说。

此后十几年，张式范根据用户
反馈不断改进设计，带领产品从

“功能导向”转向“文化表达”：第三
代引入立体剪裁解决绷脸问题，第
五代改用冰丝面料提升透气性，第
六代首创濒危动物图案，甚至将京

剧脸谱、青花瓷纹样、孙悟空等图
案绘于布料——— 这些融合中国文
化的设计，让“脸基尼”从“防晒工
具”升级为“文化符号”。

“‘脸基尼’不该只是块防晒
布。”张式范请画家手绘图案，再印
到布料上精细拼接，“每个京剧脸
谱的眉眼都要对齐，是个精细活。”

2014年，法国时尚杂志主编将
脸基尼带上封面。此后，2019年美国
歌手蕾哈娜佩戴“脸基尼”拍写真，
米兰时装周模特戴着“脸基尼”走
秀，让这款“青岛制造”火出国门，
远销日本、德国、意大利等地。

当然，争议也从未停歇，“脸
基尼”因“蒙面造型”被调侃像蒙
面的匪徒，国内网友吐槽“吓哭孩
子”。即便如此，张式范仍坚持迭
代产品，这一坚持就是20年。

类似产品越来越多
原原创创者者面面临临转转型型

早在2007年，张式范就开始
了“脸基尼”的网上销售。“脸基
尼”的“高光时刻”始于2013年，
2014年到2019年是黄金期，线上、
线下销售双渠道开花。“那时我们
仓库都排着队拿货，十几个客服
忙不停，线上也是天天都有订单
往外发。”

转折出现在2019年后：仿品泛
滥、审美迭代，再加上本地人去海
边游泳有所减少，销量逐年下滑。

“青岛第一海水浴场以前有四五家
摊户从我们这儿拿货，现在只剩一
家。”张式范无奈地说，“仿品用涤
纶面料，商家以价格去竞争，哪怕
品质不怎么好，多少钱都卖。”而自
己家的“脸基尼”产品耐用性强，这
也导致复购率低。“一个‘脸基尼’
能用五六年，人家买一个能用好
久，自然就不会常买新的。”

此外，销售渠道转变，原本售
卖“脸基尼”的线下商户、摊位也因
此陆续关停。张式范说，现在每年
的销量基本来自电商平台。“我们
线上平台有四家店铺，再加上一些
授权店，但这几年销量也不太好。”

季节性瓶颈更凸显市场局
限，张式范称，每年7月一般是泳
具热卖期，到8月又会回归平淡。
为此，她尝试转型，将“脸基尼”的
应用场景从最初的海边游泳扩展
到多种户外活动，如钓鱼、骑行、
登山等，尝试开发冬季毛线“脸基
尼”、骑行面罩等衍生产品，拓展
高原挖虫草、建筑工人刷油漆防
护等劳动保护场景。

“‘脸基尼’售卖数量减少，并
不是其使用功能不行，其防海蜇
蜇伤和防晒功能是不受影响的。”
张式范的丈夫刘克亮说。对于“脸
基尼”的未来，张式范也希望“脸
基尼”护人的理念能够延续。“我
的初衷是保护人，只要需要防护
的地方‘脸基尼’能用，我就感到
开心。”张式范也在不断探寻“脸
基尼”新的“生机”。

海浪拍打着礁石，远处零星的
“脸基尼”佩戴者在海水中畅游。当
问及“是否会放弃”时，张式范抚摸
着自己设计的第一代“脸基尼”笑
着说：“只要还有人需要，我就做下
去。”这或许是一场消费潮流的退
潮，却是一个民间发明家对实用与
文化最朴素的坚守。这场“土味神
器”的时尚突围战，仍在继续。

还记得那些年刷爆社交平台
的青岛“脸基尼”大妈吗？2025年7
月，青岛的海水浴场迎来盛夏旺
季。然而，与往年头戴五彩“脸基
尼”泳客形成鲜明对比的是，如今
的海滩上，这种曾被外媒称为“中
国大妈时尚宣言”的防晒头套已
十分少见，记者走访青岛五处海
水浴场，不仅佩戴的人少，售卖者
也寥寥无几，仅在第一海水浴场
有零星售卖。“脸基尼”的兴衰轨
迹背后，是“脸基尼”之母张式范
与她的发明在时代浪潮中的坚持
与转型。

第六代“脸基尼”以保护濒危动物为主题，张式范手中为西伯利亚虎花样。

7月22日，在青岛第一海水浴场，几位本地泳客头戴“脸基尼”在沙滩上交谈。

张式范展示第一代“脸基尼”。

对于“脸基尼”当下面临的
困境，中共青岛市委党校管理学
教研部副教授韩萍认为，主要原
因是替代产品的出现。“‘脸基尼’
的主要功能之一是防晒，但不得
不承认其造型稍显‘夸张’，更多
日常化的防晒面罩产品在市场
上已大量出现。”并且替代产品
的使用场景更广泛，不仅在游泳
时可以佩戴，在生活场景中同样
能使用。“尽管现在消费群体的

喜好更多元，但他们的消费也更
理性。”

将“脸基尼”与具有青岛城
市文化色彩或者其他文化元素
相结合，韩萍认为是一个很好的
想法。“可以思索怎样将一个偏
一次性的防晒消费品，过渡为具
有纪念意义的产品。”韩萍说，这
或许能成为“脸基尼”未来的出
路，来青岛的人可以将“脸基尼”
当作纪念品赠送给他人。

嵌入青岛文化元素，把“脸基尼”做成文创

葛专家建议
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