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热门大片

整体上看，今年暑期档前半程表现相
对平淡，市场热度相对欠缺。进入后半程，
国产片集体发力，口碑与票房齐飞，观众观
影热情高涨。暑期档票房前五名影片中，四
部为国产电影，展现了本土创作的强大市
场号召力。其中《南京照相馆》以28 . 9亿元
的成绩独占鳌头，与《浪浪山小妖怪》
(14 . 55亿元)、《捕风追影》(8 . 79亿元)、《长
安的荔枝》(6 . 78亿元)等成为暑期档的热
门影片。

《南京照相馆》并未采用传统的大叙事
视角，而是将镜头转向战争阴影下的普通
百姓，通过一家老照相馆的视角，把“通行
证困局”作为叙事核心，使历史题材在思想
性与情感共鸣之间找到平衡。该片导演申
奥表示：“我们更多的是希望让观众看到普
通人，朴素的劳动人民在战争背景之下所
能绽放出来的人性微光，用照相馆一点点
的光亮去照亮整个南京城所有老百姓的内
心，同时也点燃真相。”除了历史叙事，还有
如《浪浪山小妖怪》这样将民间传说与现代
元素相结合的作品，以及《长安的荔枝》这
种以历史事件为背景的商业大片。这些作
品在保持艺术性的同时，也注重观赏性和
娱乐性。

暑期档热门影片反映了观众审美需求
的变化。《浪浪山小妖怪》脱胎于短片剧集

《中国奇谭》，沿用了原片的核心设定，但人
物和叙事的设计要复杂得多，在剧情进展
上也更讲究层次感。四个缺点鲜明、法力微
弱的小妖怪完善自我、超越自我，从假冒的
英雄到成为真正的英雄，“活成自己喜欢的
样子”的过程，无疑满足了很多人内心深处
的英雄梦。这些最普通的小妖怪之所以引
起共鸣，是因为它们源于创作者对生活敏
锐的观察和思考。

口碑制胜

随着观众在电影消费上愈发理性，“高
口碑”已成为高票房的必要条件。社交平台
上，不少观众表示，“我现在选电影首先看
评分，然后看朋友圈里的真实评价。宣传得
再热闹，如果口碑不好，我也不会去看。”由
此可见，传统的大规模宣发、明星路演虽然
仍在继续，但真正决定观众买票进场的，还
是影片自然发酵的真实口碑。

这种消费变化在今年暑期档表现得尤
为明显。以《捕风追影》为例，该片由成龙、
梁家辉领衔主演，上映初期排片率不到
10%，且面临多部大制作的竞争。然而凭借
扎实的剧本和出色的表演，影片在力量与
技巧的碰撞间呈现出独特的暴力美学，影
片在网络平台开分达到8 . 2分，随后稳步
上升至8 . 5分。社交媒体上，观众自发推荐
形成“自来水”效应，最终推动该片排片率
逆势上扬，最终收获8 . 79亿元票房，成为
暑期档“黑马”。

布拉德·皮特主演的赛车电影《F1：狂
飙飞车》，上映首日表现一般，随后影片凭
借强劲口碑一路逆袭，票房预测上涨数倍，
仅次于《碟中谍8》位列进口片年度第三。陈
佩斯大银幕回归之作《戏台》也在不被看好
的情况下凭借口碑完成华丽转身，票房突
破4亿元。暑期档电影市场的事实证明，好
作品自己会说话。

不仅如此，《南京照相馆》《浪浪山小妖
怪》《捕风追影》等票房头部影片的单日最
高票房，均出现在上映后的次周末，甚至第
三周末，而非传统意义上的首周末，次周末
票房也显著高于首周末。《南京照相馆》首
周末总票房为3 . 16亿，次周末则达到6 . 09
亿，翻了近一倍。《浪浪山小妖怪》次周末的
2 . 13亿元，也比首周末多出近1亿元。

相比之下，自编自导的姜文，却因强烈
的个人风格陷入争议，《你行！你上！》票房
不到1亿元；另一位名导陈可辛也遭遇滑铁
卢，众星云集的《酱园弄·悬案》遭遇差评，
票房表现不理想。

精准定位

今年暑期档另一个特点是，不同类型影
片通过精准定位目标受众，实现了意想不到的
市场表现。多部原本不被看好的影片，通过找
到适合自己的观众群体，完成了票房逆袭。

陈佩斯阔别大银幕32年后的回归之作
《戏台》就是典型案例。该片改编自同名话
剧，由陈佩斯自导自演。电影版拓展了话剧
版的表达边界，通过艺术化的叙事处理，将
一场充满身份错位张力的戏剧冲突及小人
物的生存群像予以充分呈现。根据网络数
据，《戏台》的想看用户画像中，40岁及以上
受众占据53 . 4%的高比例，更多40岁以上
的观众走进影院完成“情怀消费”。

此外，《戏台》团队还与全国各地戏曲协
会、老年大学等机构合作，组织专场观影活动。
同时，在短视频平台针对戏曲爱好者进行精准
推送，邀请戏曲名家录制推荐视频。这种找对
观众的精准营销策略收到了奇效，最终票房突
破4.03亿元，在一众暑期档大片中名列前茅。

动画电影《罗小黑战记》同样凭借稳定
的粉丝群体实现了长线放映。该片首日票
房仅3558 . 5万元，但凭借良好的口碑，排
片率不降反升，收获4 . 92亿元总票房。影
片制片人曹紫建说：“我们整个团队的冲浪
速度都很快，要跟观众说话，就要用观众能
听到的方式去告诉TA。中青年这个阶段的
一个优势是有一个相对完整世界观的同
时，还对生活有很大激情，这样的创作团队
可能会做出更不一样的作品。”

这种趋势表明中国电影市场正在走向
成熟和细分。观众的分层化趋势提示创作者，
未来市场发展不仅要追求总量增长，更需在
内容定位上实现精细化、差异化与多元化。大
数据分析帮助片方更精准地找到目标观众，
而丰富的营销渠道则为与小众群体沟通提供
了可能。即使是看似小众的题材，只要精准触
达核心受众，也能获得不错的市场回报。

储备充足

随着暑期档的结束，接下来的市场中
有哪些值得期待的重点影片？中国首部8K
拍摄太空电影《窗外是蓝星》已登陆院线，
该片所有画面均为中国空间站距地400公
里处实拍，未使用后期合成特效。拍摄阶
段，中央广播电视总台团队协同航天科研
人员集成8K、50帧、全画幅高格式拍摄设
备，将两套特制摄影机通过天舟货运飞船
送入空间站，其间攻克了火箭震动测试、空
间环境适配等技术难题，且实现了拍摄设
备100%国产化，从摄影机到适配系统均为
国产研发，同步解决了太空充电、轨道振动
适配等问题。影片从2021年设备运送启动
拍摄到2025年上映历经数年打磨，值得广
大观众走进影院欣赏。

中俄合拍谍战电影《红丝绸》作为“中
俄文化年”框架下的重要项目，于9月6日全
国上映。影片由中俄两国电影团队联手打
造，讲述了两国信使携手破局、护送机密情
报的谍战故事。影片于俄罗斯上映期间颇
受好评，俄罗斯观众评价该片“剧情扣人心
弦”“动作枪战视觉冲击力强”。

《长空之王》和纪录电影《里斯本丸沉
没》也将于本周重映。其中，《长空之王》在
中国电影观众满意度调查2023年“五一”档
调查中，以84 . 7分位居满意度调查榜单第
一；《里斯本丸沉没》获第37届中国电影金
鸡奖最佳纪录片奖、丝绸之路国际电影节

“金丝路奖”最佳纪录片奖。
9月，已有《征程》《家乡的味道》《731》

等十多部新片定档。其中，《征程》以改革开
放为背景，讲述一代人的奋斗故事。《731》
通过平民视角揭露日军反人类暴行，展现
国人不屈的反抗精神。

值得注意的是，随着暑期档和国庆档之
间的“淡季”缩短，影片的长线放映能力变得
更为重要。多部暑期档影片将继续放映至国
庆档，尝试最大化票房收入。同时，院线也在
尝试通过主题放映、优惠活动等方式保持观
影热度。这些变化正在重塑中国电影产业格
局，推动创作者更加注重作品质量和创新性。

电影暑期档已于日前正式落下帷

幕。据国家电影局数据，2025年中国电

影暑期档(6月1日至8月31日)总票房为

119 . 66亿元人民币，观影总人次3 . 21亿，

两项数据均超过2024年，再次验证了中

国电影市场的韧性与潜能。暑暑
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