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华为新款三折叠
预订两个月后到手

8日傍晚，记者来到华为智能生
活馆济南世茂广场店。当天是工作
日，店里的顾客不算多，华为上周四
刚推出的新一代三折叠屏旗舰手机
Mate XTs非凡大师无疑吸引了很
多人的目光。一位正在体验Mate
XTs的消费者表示：“以前就被三折
叠屏手机吸引，但是觉得价格太贵
了。现在降了2000元，感觉可以考虑
入手一台。”

“Mate XTs预订得还不错。由于
制作工艺复杂，现在预订的话，要等
两个月才能拿到新机。”工作人员赵
先生告诉记者。此外，赵先生表示，线
下店只有512GB以上的版本。

凭借麒麟9020芯片、鸿蒙5.1系统
及PC级交互体验，即便价格高昂

（16GB+256GB版17999元、16GB+
512GB版19999元、16GB+1TB版21999
元），Mate XTs非凡大师仍展现出折
叠屏高端市场强劲的消费活力。官方
商城显示全版本不到一分钟即告缺
货，需等待补货，预计9月29日前发货。

“一机难求”背后，是华为的“折
叠宇宙”全线开火：华为Pocket 2与
nova Flip属于小折叠，小巧精致，外
屏交互玩法多样，适合追求便携与趣
味体验的用户；Mate X6等机型是双
折叠，兼顾直板机的便携与大屏体
验，办公娱乐皆出色；Mate XT非凡
大师为三折叠，独特的三屏态设计，
在大屏应用上表现惊艳；还有阔折叠
的华为Pura X，16:10阔型屏，看视频、
处理文档沉浸感十足。

IDC最新发布的《中国折叠屏
手机市场跟踪报告》显示，今年上半
年，中国折叠屏手机市场出货量达
到498万台，同比增长约12 . 6%。华
为以75%的市场份额独占鳌头，成
为首个折叠屏累计出货量突破千万
台的国产厂商。

苹果明年也要入局
市场竞争将更加激烈

国际市场研究公司捷孚凯最新
监测数据显示，截至8月24日，今年中
国市场折叠屏手机销量共588万台，
同比增长26%，折叠屏手机销量渗透
率提升至3 . 2%。而IDC预计，2025年
全球折叠屏手机市场出货量约1983
万台，同比增长6.0%；至2029年，全球
折叠屏手机出货量预计将会接近
2729万台，5年复合增长率达到7.8%。

中国通信工业协会副会长韩举
科表示，华为推出新一代三折叠屏手
机，既是一场技术突围的成果展示，
更是一次行业风向标的重置。其不仅
重新定义了高端手机的形态上限，更
激活了产业链创新活力，推动全球手
机市场进入新一轮竞争周期。

除了华为在折叠屏上“大秀肌
肉”，国内其他手机厂商荣耀、联想

（摩托罗拉）、小米等品牌的折叠屏手
机市场份额也在逐渐提升。预计荣耀
与联想（摩托罗拉）折叠屏手机的市
占率将从去年的 6 . 0% 和 5 . 5%，分
别提升至 2025 年的 9 .1% 与 7 .6%；
小米凭借MIX Flip 系列打入轻量折
叠机市场，预估市占率将从去年的
3.0% 成长至今年的 5.1%。

国际市场上，三星作为全球手机
市场的巨头，在折叠屏领域起步较
早。自 2019 年推出首款折叠屏手机
Galaxy Fold 以来，三星不断迭代升
级，推出了多款折叠屏手机，涵盖了
大折叠和小折叠等不同类型。数据显
示，2024 年三星在折叠屏手机市场
的全球市占率为 45.2%。

然而，随着其他品牌集体冲锋，
三星的市场份额受到了挑战。Trend
Force 集邦咨询预估其全球市占率将
从去年的 45 . 2% 下降至 2025 年
35.4%。

更重磅的“鲇鱼”在后：近日，据
摩根大通最新分析师报告披露，苹果
计划于 2026 年推出首款折叠屏
iPhone Fold。这款真正意义上的无开
孔全面屏折叠手机定价 1999 美元，
将会和 iPhone18 系列同步推出。

苹果的入局，让本就竞争激烈的
折叠屏手机市场变得更加扑朔迷离。
有观点认为，苹果将面临众多难题：
上市时间落后安卓 7 年，专利围墙已
被三星、华为、荣耀层层布控；1999
美元定价高于目前安卓横向折叠均
价 70%，在消费分级的大环境下，能
否重演当年 iPhone X“越贵越香”的
奇迹，要打上问号；全球 90% 折叠屏
销量集中在中、美、韩、西欧，苹果在
中国区面临华为“主场”压制，在西欧
要与三星“巷战”，增量市场并不宽
裕。

也有观点认为，苹果一旦出手，
往往意味着这项技术真正成熟，到了
可以被大众接受的临界点。苹果拥有
全世界最强大、最封闭也最统一的软
件生态，当推出折叠屏 iPhone 或者
iPad 时，你几乎可以肯定，iOS 系统
和大部分主流 APP，都会为折叠形
态做出完美适配。

Trend Force 集邦咨询预测，
若 2026 年苹果正式入局折叠屏手
机，高阶消费者对折叠产品的关注
度与接受度有望快速提升。国信证
券在相关研报中指出，苹果折叠屏
的推出有望将产品体验拉到新的
高度，定义高端产品，带动折叠屏
产业链重回高增长。

苹果即将入局之际，中国折叠屏
品牌也在加速出海。8 月 28 日，荣耀
在欧洲市场推出 Magic V5，进一步
抢占海外高端市场。

维修动辄上千元
机主“不敢”用折叠

近日，记者采访了部分折叠屏手
机用户，从他们的反馈来看，折叠屏
在越来越受欢迎的今天，还有众多痛
点待击破。

“同时期最轻薄、Color OS 系统
流畅、钛合金铰链强度高、三星柔性
玻璃内屏显示效果好、全景虚拟屏处
理任务效率高、电池续航好……”说
起选择折叠屏的原因，“90 后”OPPO
Find N5 用户车先生如数家珍。用到
现在两个多月的时间，车先生觉得这
款折叠手机最大的问题是前置摄像
头不够清晰。

“折叠屏需集成铰链、多块屏幕，
留给摄像头的空间和重量预算不多，
难搭载大尺寸传感器、高规格镜头，
硬件先天不足。”某手机品牌的销售
人员表示。她进一步解释，折叠屏核
心卖点是形态创新，影像多为基础配
置，而直屏旗舰常以影像为核心竞争
力，资源投入更集中。

艾媒咨询数据显示，超过 36%
的中国消费者未来不愿意购买折叠
屏手机是因为其过于厚重、携带不
便。记者的采访也印证了这一点。

“当时头脑一发热就买了，用到
现在还是觉得太沉了。”三星W23 用
户孙女士表示，尤其是装上手机壳就
更沉了，在带保护壳的情况下，很难
轻松放入随身小包。

“我是因为好奇购买的折叠
屏，用了半年多，觉得展开后单手
操作比较累。”三星 Galaxy Z fold6
用户李先生说，他希望再出新款能
改善这个问题。

虽然折叠屏手机价格有所下降，
比如努比亚推出的小折叠手机 Flip，
起售价仅为 2999 元；vivo 今年 6 月
份新出的大折叠手机，在轻薄的基础
上把产品价格打到 6999 元，但与普
通直板手机相比仍然偏高。“我想换
新机，又觉得太贵，换了可惜。”华为
Mate X6 用户元女士说。

折叠屏手机的维修成本也较高，
一旦屏幕或铰链出现问题，维修费用
动辄上千元甚至几千元。元女士都不
太用折叠功能，担心出现折痕。
oppofindn3 flip 用户董女士也不太敢
来回折叠，她的手机已经用了一年
多，使用过程中有发烫的现象。

记者采访的六七名折叠屏用户，
基本都把折叠机当成备用机来用。

“屏幕大，方便娱乐和简单办公。”车
先生说，如果新一代机在保证折叠厚
度的前提下，配置较前代不缩水并且
各方面比较均衡的情况下，下一步手
机还会选择折叠屏，或作为主力机使
用。李先生也表示，如果新一代折叠
机能改变单手操作的困难，还是会换
折叠屏。

不过，也有用户表示，对折叠屏
的新鲜劲儿已经过去了。“刚开始使
用时，大屏和多任务处理等功能确实
让人眼前一亮，但使用一段时间后，
发现很多应用并没有针对折叠屏进
行优化，大屏的优势无法充分发挥。”
华为 Mate X5 用户田先生表示，下
一部手机可能不会再选折叠屏。

折叠屏已从“秀技术”进入“拼体
验”的白刃战——— 谁先解决“沉、贵、
脆、适配”四大痛点，让消费者“折得
起、折得爽、折得放心”，谁就能赢得这
场较量，把备用玩具变成刚需工具。

（部分资料参考央视财经、证券
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国际数据公司IDC
预计，2025年全球折叠屏
手机市场出货量约1983
万台，同比增长6.0%。各
大手机厂商纷纷推出折
叠机产品，竞赛转入“白
刃战”。

一边是厂商打得火
热，一边却是用户“吐槽
大会”：“前置摄像全靠
美颜滤镜续命”“带壳半
斤重，单手举10分钟，手
腕秒变健身器”“折一次
心疼一次，官方换屏价
够买台中端机”……
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