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从1个到16个，留守儿童的“家”变多了
时隔一年，记者再访龙山快乐成长营，孩子们变化可真大

记者 巩悦悦 实习生 蹇悦
滕州报道

“姐姐，给你。”小义递来手中
的辣条。这个场景记者很熟悉。去
年中秋节他刚上校车，就急着把
零食分给小伙伴。今年再见面，男
孩明显长高了，性子也比去年腼腆
些。去年离别时，他拉着记者的手
问：“姐姐还来吗？”今年中秋，记者
如约而至，不仅看到了孩子们的成
长，还得知一个好消息：滕州又新
增了15处留守儿童的“家”，这样的
温暖成长营已经达到了16处。

曾经的废弃小学
成了留守儿童的“家”

跟着校车，我们来到龙山快
乐成长营。这里原是滕州市龙阳
镇一所撤并的农村小学，一度荒
草丛生，现在却满是烟火气，成了
留守儿童和困境儿童的“家”。

孩子们的变化藏在细节里。去
年还躲在大人身后的“小豆包”，现
在敢大方说话，主动跟志愿者、陌生

人打招呼了。女孩小超在喂小动物
的时候，听到《感恩的心》的旋律，对
着记者边唱边比画起了动作。

其实，第一次见到小超，谁都会
心疼她的处境：妈妈长期病卧在床，
爸爸有精神疾病，家里还有个两三
岁的弟弟。刚到成长营时，她眼神怯
生生的，不敢跟人对视。可在这儿待
了一段时间，跟着其他孩子一起玩
耍、除草、喂小动物，她慢慢打开了

心扉，脸上的笑容也多了。
“孩子一年有近一半时间在

家，没人看管的话，安全、心理都
是问题。”龙阳镇学区主任刘真
标，是成长营的创办者，孩子们都
叫他“刘爷爷”。2021年，他走访
发现，全镇有13名孤儿、56名留
守儿童假期无人照料，便想发动
教师志愿者，用周末和假期给孩
子们打造一个“家”。

倡议刚发出两天，几十名教师
就主动报了名。“龙山快乐成长营
志愿服务队”很快组建起来，曾经
的废弃村小就这样“活”了过来。

从炒菜到弹钢琴
孩子们学到新本领

给孩子一个“家”，这个“家”
该教些什么？

“能考上大学最好，考不上，
就帮他们多找条出路。”刘真标
说，成长营里啥都教，吹拉弹唱、
舞龙舞狮、炒菜做饭，甚至还有直
播技巧，“就算考不上学，也得让
孩子掌握一门生存技能”。

于是，成长营里多了几十个作
坊—豆腐坊、烘焙坊、茶艺坊，孩子
想学啥就选啥。此外还有百果园、动
物园、百草园，能让孩子们亲近自
然。刘真标说：“百果园种了100多种
蔬果，孩子们观察多了，写说明文都
顺溜了。大棚里的作物不打农药，孩
子们就跟着浇水、捉虫，玩得不亦乐
乎。火鸡、鸵鸟、小香猪，在孩子们喂
养下，比去年壮了一圈。”

“这一年，孩子们懂事多了。”
李敏是第一批志愿者，她记得去
年有些孩子自卑胆怯，不愿说话，
现在不仅能照顾自己，还会关心
别人，“看着他们长本事、做力所

能及的事，真高兴”。
现在成长营的教师志愿者有

43人，比去年多了10人，还有不
少爱心人士、公益组织来帮忙。

更令人惊喜的是，除了炒菜
做饭，孩子们还学起了钢琴。路过
钢琴房时，记者听到了《两只老
虎》的弹奏声。“今年新增了钢琴
社团，不光教生存技能，也想提升
孩子们的艺术修养。”刘真标说。

16个“家”的延伸：
从1处到覆盖滕州各乡镇

采访时，刘真标带来个好消
息：像龙山快乐成长营这样的“留
守儿童之家”，滕州现在已有16
处，比之前多了15处。

“以前不想宣传，觉得是分内
事，现在才知道，宣传能让更多人
关注这些孩子。”刘真标笑着说，龙
山成长营被报道后，引起了社会各
界关注。滕州市委、市政府很重视，
要求每个乡镇至少建一处，这件事
慢慢成了全社会关心的事。

“太有必要了！”刘真标坦言，
现在乡镇的困境儿童，不愁吃穿，
政策都能覆盖，但缺陪伴、缺活动
场所是大问题，“现在每个乡镇基
本都有成长营了，孩子们有了大
家庭，就能感受到温暖”。

儿童“概念鞋”满天飞，真有用还是卖噱头
难抵商家营销攻势，“月抛”式消费让家长陷选择困境

记者 尹睿 济南报道

秋意渐浓，家长们纷纷把给
孩子选购童鞋提上日程。记者走
访济南多家商场童鞋区发现，映
入眼帘的不仅是琳琅满目的款
式，还有各式“标签”：学步鞋、机
能鞋、稳步鞋、跃步鞋……价格
从几十元到上千元不等。不少家
长陷入“选择困境”：一边是市面
上层出不穷的“概念款”童鞋，另
一边是从几十元到上千元的巨
大价格差距。这场围绕一双小鞋
子的博弈，背后藏着的是无数家
长的育儿焦虑与消费理性的拉
扯。

价格不菲的童鞋成“月抛”
小鞋子里藏着大焦虑

“上个月刚给孩子买的机能
鞋，这个月鞋尖就顶脚了，三百
多块钱穿俩月，比我的高跟鞋还
费。”消费者林女士感慨道。

童鞋作为一种高频更换的
消费品，性价比是多数家庭优先
考虑的因素。

消费者严女士对此有自己
的一套应对策略：“现在基本都
是在网上买过季的，一百多块钱
的价格刚好合适，主要穿着舒
服，而且质量还有保证。”她发
现，即使孩子天天跑跳，一季下

来，鞋子也只是脏了些，“质量完
全够用”。这种务实消费观，正在
年轻家长中形成共识。

数据也印证了这一趋势。根据
中华全国商业信息中心的监测数
据，在今年5月份监测范围内的童
鞋商品中，平均价格在100—200元
之间的品牌综合占有率相较去年
增长3 . 68个百分点，增长最为明
显；平均价格在300—400元之间以
及400元以上的品牌综合占有率分
别较去年下降2 .49个百分点、2 .37
个百分点。

不过，由于难抵营销的攻
势，部分家长也会陷入“焦虑消
费”。当店员热情介绍“鞋底是前
三分之一软，后面加硬，可以稳
定小朋友的后跟骨”时，家长们
很难不动心。家住济南历下区的
含含妈妈在接受采访时就坦言，
那些“学步鞋”“机能鞋”的标签，
会影响她的购买决策，“会根据

描述对号入座，打完折还要四百
多元，身边宝妈都说对宝宝的脚
发育有好处，虽然贵点，但咬咬
牙还是买了”。

不过，这种对“专业”的信
任，有时会带来反效果。严女士
就有过惨痛教训：“买了某款以

‘稳定’著著称称的的鞋鞋子子，，但但是是孩孩子子穿穿上上
太太软软还还没没有有稳稳定定性性，，且且孩孩子子有有扁扁平平
足足，，越越穿穿越越严严重重。。””最最终终，，她她不不得得不不
重重新新购购买买其其他他品品牌牌并并加加配配纠纠正正鞋鞋
垫垫，交了笔不菲的“学费”。

“概念童鞋”被热炒
真有用还是“智商税”？

记者观察到，“减少摔跤”
“矫正步态”这类宣传语，在童鞋
柜台并不罕见，不少品牌还将

“科学设计”“分阶段发育”等作
为卖点，价格也水涨船高。

那么，商家口中的“概念鞋”

是真有用还是“智商税”？浙江大
学医学院附属儿童医院骨科负
责人唐欣曾指出，目前并无研究
证实，学步鞋能帮助孩子更快学
会走路，也没有对比试验证明其
能减少摔跤。他强调，儿童足部
发育个体差异大，鞋类功能宣传
缺乏医学论证。

此外，在2025年6月1日实施
的新版《童鞋安全技术规范》中，
也未对学步鞋、机能鞋的“附加
功能”作出规定。

一位儿童产品测试平台技
术专家表示，所谓“科技含量”，
更多是品牌自身的市场宣传行
为。更令人困惑的是，“不同品牌
对标签年龄的划分不一样，有的
说1岁开始可以穿机能鞋，也有
的说1岁最好穿学步鞋，不知道
该信谁”。

但含含妈妈却持质疑态度，
她曾为孩子花高价买的童鞋确
实让孩子走得稳，摔得少了。“不
过是不是鞋的功劳，我也说不清。”
这就形成一种奇特现象：鞋子的买
单者是焦虑的家长，使用者却是无
法准确表达感受的幼儿。

童鞋市场“卷”向细分赛道
“舒适、安全、适价”是王道

尽管童鞋市场争议不断，但
家长对儿童足部健康的重视确
实推动了市场向专业化、个性化
方向发展。中研普华产业研究院
发布的《2025—2030年中国童鞋
市场发展现状调查及供需格局
分析预测报告》指出，中国童鞋

市场已形成“运动休闲主导、功
能细分崛起”的多元化格局。运
动童鞋因舒适与时尚兼备，占据
主导地位；而功能性童鞋，如足
弓支撑鞋、减震运动鞋、防滑登
山鞋等，正成为新的增长极。

与此同时，在“Z世代”家长
成为消费主力的今天，童鞋不
仅是穿着品，更被赋予“健康投
资”“情感表达”等多元价值，IP
联名款、设计师合作款、融合非
遗技艺的“新国潮”鞋款，凭借
高颜值和独特文化内涵成为市
场新宠。

淘宝天猫童装童鞋联合智
篆GI共同发布的《2025春夏淘宝
天猫童装童鞋行业趋势白皮书》
显示，IP联名赛道新品供给潜力
巨大，三丽鸥、奥特曼等经典IP占
据市场份额的80%。

此外，智能科技也给童鞋增加
了新功能，试图将产品从“商品”升
级为“成长管理解决方案”。

在今年9月举行的2025摩登
中国国际鞋包服饰时尚展会上，
国内多家童鞋龙头企业展示了
多款“科技+”童鞋，例如，能够实
现GPS、Wi-Fi、基站等多种定位
方式，还能遇水报警的智能定位
鞋，“会呼吸”的校园鞋，材料升
级版的儿童机能鞋……

站在童鞋货架前，每一位家
长都在价格与品质、焦虑与理性
之间寻找平衡。专家表示，当各
种功能概念令人眼花缭乱时，家
长更需擦亮双眼，回归“舒适、安
全、适价”的选鞋本质，让孩子的
每一步都走得安稳、自在。

家家长长在在济济南南某某商商场场童童鞋鞋专专卖卖店店为为孩孩子子选选购购童童鞋鞋。。

刘真标(左)正向记者展示孩子们新学的本领——— 摊煎饼。
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