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政策铺路 好品出山

齐鲁农超“借东风”开启全国行
记者 于泊升 边艺 天津报道

“阳光雨露”精准滴灌
政策赋能打通“任督二脉”

“山东一直想把农业品牌做强，齐鲁
农超跟着乡村振兴的政策走，农户的好
东西才有机会走出山东。”一位长期与平
台合作的寿光蔬菜品牌商感慨。

记者梳理发现，齐鲁农超的成长，一
直与山东推进乡村振兴、做强农业品牌
的政策导向同频共振。从省级层面的顶
层设计，到相关部门的批示支持，再到省
市县三级的协同联动，一系列政策举措
如同“阳光雨露”，为平台发展提供了养
分。

早在平台建设初期，山东省便将齐
鲁农超纳入农业数字化发展与乡村产业
振兴的重点工作，明确其“整合全省农业
资源、打造区域公共品牌自主平台”的定
位，相关部门多次作出关于推动齐鲁农
超平台建设的批示，要求以平台为枢纽，
破解农产品产销对接难题、提升山东农
业品牌竞争力。

2024年至2025年，山东省农业农村厅
更是多次联动齐鲁农超，组织开展全省乡
村特色产业名优产品“大展评”“好品山东”
系列推介等活动，为平台赋予政策背书与
资源支持，让齐鲁农超带着山东好品走出
去时，具有公信力与竞争力。

齐鲁农超有关负责人告诉记者，在
省级政策的支持下，各市、县（区）农业农
村部门也与齐鲁农超紧密协同，为平台
资源整合“搭桥梁、破壁垒”。

在去年12月齐鲁农超筹备建设“好
品滨州”品牌馆时，滨州市农业农村局不
仅筛选出沾化冬枣等数十种地方优品名
品，还组织多家农业企业与齐鲁农超对
接，协助平台完成产品溯源信息核验、企
业资质审核等工作。

同样的协同场景，也出现在2025年4
月“好品山东 优特农品”展销推介暨上
海推广中心启动活动中。上海市农业农
村部门与山东省农业农村厅协同，山东
省内16市农业农村局则同步筛选本地核
心产品，最终由齐鲁农超携山东省16市
好品与上海方面商超采购商见面。

“齐鲁农超不是一个平台的‘独角
戏’，而是全省农业系统协同发力的‘大
合唱’，政策的联动性，让平台整合资源
更高效、开拓市场更顺畅。”山东财经大
学教授庞晶表示，对比其他省份，山东
对农业平台的政策支持更具系统性，不
仅给政策，还推动省市县三级联动，帮
平台打通资源整合的“最后一公里”，这
让齐鲁农超从一开始就具备了全国竞
争力。

数字技术精准“画像”
创新模式解“后顾之忧”

“以前卖莘县蔬菜，要么愁客源，要么
愁物流，齐鲁农超有明确的模式，咱跟着走
就行。”将与齐鲁农超一道前往“农交会”的
莘县蔬菜某合作社负责人说。

如果说政策是齐鲁农超的“外力支
撑”，那么自主创新的“5+4+4+1”模式，
便是平台能够持续推动山东农品走出去
的“内生动力”。

“乡村产业振兴不能‘蛮干’，平台发展
必须有清晰的架构支撑。‘5+4+4+1’模式，
就是齐鲁农超整合资源、开拓市场的‘施工
图’。”齐鲁农超有关负责人说。

记者了解到，“5+4+4+1”中的“5”指
全域化资源整合、数字化驱动、品牌共生

体系、政媒企协同机制、开放生态构建五
大支柱，为平台发展定方向；“4”是四位
一体平台，包括交易中枢、数据中台、品
牌引擎和生态枢纽，为农产品流通与品
牌建设提供全流程服务；另一个“4”是

“四链融合”发展方向，推动产业链、供应
链、创新链、价值链深度融合，拓展农业
产业空间；“1”则是聚焦“好品山东”这一
核心目标，所有工作均围绕提升山东农
产品品牌影响力、助力乡村振兴展开。

这一模式的实效，在齐鲁农超开拓
外地市场的过程中得以体现。“这次农交
会，很快就集齐了16市好品，还精准知道
京津冀客户要啥，齐鲁农超这模式太有
效果了。”参展的潍坊某农业品牌负责人
说。

“农交会”筹备期间，齐鲁农超靠“全
域化资源整合”支柱，完成山东16市100
余种优品名品筛选整合，其中包括齐鲁
粮油、烟台苹果、黄河口大闸蟹等，以及
极具地方特色的临朐鹅肝、莘县蔬菜等，
形成“拳头产品引领、特色产品补充”的
参展阵容。

借助“数据中台”，齐鲁农超提前分
析京津冀地区农产品消费需求——— 消费
者偏好新鲜、可溯源的生鲜产品，采购商

则关注稳定的供应链与批量供货能力，
据此调整参展产品的包装规格与展示重
点。

而在“四链融合”的推动下，齐鲁农
超还将农业生产、物流配送、品牌营销等
环节串联起来，解决了山东农产品走出
去的“后顾之忧”。

“2024年，‘齐鲁农超·好品滨州’走
进北京新发地时，通过产业链整合，联合
滨州当地合作社与北京物流企业达成合
作，沾化冬枣从采摘到送达北京市场仅
需6小时，新鲜度大幅提升。”齐鲁农超有
关负责人表示。此次活动成功斩获22项
意向合作，既让农户增收，也让采购商获
得合理利润，实现“三方共赢”。

红利直达农户
“三零”政策激活一池春水

齐鲁农超要带山东农品走出去，离不
开众多农业企业、合作社与农户的参与。

“为了让更多市场主体共享政策红
利与平台资源，平台推出针对商家的‘三
零’政策。”齐鲁农超有关负责人称，零平
台入驻费、零交易佣金、零营销服务费，

打消了中小商家“入驻成本高、盈利没保
障”的顾虑。

“以前也想把咱的沾化冬枣卖到外
地，但入驻其他平台，光年费就要不少，
交易还要抽成，小农户根本扛不住。齐鲁
农超的‘三零’政策，真是帮我们解决了大
问题。”滨州市沾化区冬枣种植户冯伟英，
是“三零”政策的直接受益者。2024年，她入
驻平台，不仅无需支付任何费用，还借助平
台的“山东好品巡礼”活动，将冬枣带到
北京、上海等地。

和沾化冬枣相同的案例，在齐鲁农
超平台上并不少见。赵庄花生米此前因
品牌知名度低、入驻平台成本高，产品仅
在山东部分地区销售。经营企业通过“三
零”政策入驻齐鲁农超平台后，平台不仅
免费为其提供直播间、设计产品包装，还
组织其参与上海推广中心启动活动，让
赵庄花生米从“地方小吃”变成了“网红
产品”，一度成为齐鲁农超平台上的明星
热销商品。

据统计，截至今年10月，齐鲁农超已
凭借“三零”政策聚合近5600家优质农特
产品企业、商家。这些企业、商家通过平
台，先后参与北京新发地采购交易会、上
海推广中心启动活动、京东年货优选活
动等“全国行”活动。

“‘三零’政策不是‘亏本买卖’，而是
平台与商家‘长期共赢’的布局。只有让
商家赚到钱、让农户得实惠，更多山东好
品才能愿意走出去、走得远，齐鲁农超的
平台价值才能真正体现。”齐鲁农超有关
负责人说。

庞晶认为，从省级政策的顶层设计，
到“5+4+4+1”模式的落地执行，再到“三
零”政策的红利直达，齐鲁农超为山东农
品走向全国铺好了路。

齐鲁农超有关负责人表示，随着“农
交会”的进行，齐鲁农超还将依托政策优
势，再次拓展市场，让更多“鲁字号”农品
从天津出发，走上京津冀餐桌，为山东农
业从“区域供给”向“全国品牌”升级注入
动力。

2025年10月17日至19日，第二十二届中国国际农产品交易会将在天津国家会展中心举办，齐鲁农超将携山东16市
优特农品代表亮相，展现山东农产品加工企业的创新实力和市场竞争力。

作为山东省区域农业公共品牌自主平台，齐鲁农超以省级战略为支撑，以地方协同为助力，以自身创新机制为抓
手，扎实推进“全国行”，为山东农产品从“区域供给”迈向“全国品牌”打下基础。
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