
好平台打造好品牌

齐鲁农超携山东农品走红京津冀
记者 于泊升 边艺 天津报道

1个省级平台为核
牵起品牌“向心力”

“以前提到山东农品，只知道烟台苹
果、莱阳梨等几个品牌，现在一看，每个
地市都有拿得出手的好东西，而且品牌
辨识度越来越高。”在农交会现场，来自
北京的采购商张先生，一边翻看齐鲁农
超品牌手册，一边与工作人员洽谈合作。

“我们有意向把山东的特色农品纳入采
购清单，满足京津冀消费者多样化需
求。”

对张先生等采购商的吸引，得益于
齐鲁农超打造的“1+16+N”品牌建设架
构。所谓“1+16+N”，即以齐鲁农超省级
平台为核心，搭建16个地市品牌馆，覆盖
N个县域节点（含区域公共品牌、地方特
色品牌、中小品牌），打破以往山东农产
品“各自为战、有品无牌”的困境。

“1+16+N”架构的核心，在于“1个省
级平台”的统筹引领。齐鲁农超作为省级
农业公共品牌自主平台，致力于搭建“品
牌成长土壤”，通过制定统一的品牌标
准、整合营销资源、搭建推广渠道，为16
个地市品牌、N个县域品牌提供“一站式”
赋能，避免品牌建设“碎片化”，形成“好
品山东”的整体合力。

在品牌标准制定上，齐鲁农超建立
“从田间到餐桌”的全链条溯源体系，这
一标准不仅提升了山东农品的可信度，
也为品牌溢价打下了基础。

“2024年，我们携安丘农产品赴北京
新发地，当时安丘的辉渠小米、安丘蜜桃
虽品质优良，但因溯源体系不完善，难以
进入高端采购渠道。”齐鲁农超有关负责
人告诉记者，平台得知后，协助“安丘农
耕”搭建溯源体系，在种植基地安装水
质、土壤监测设备，记录施肥、采摘等关
键环节信息。在这次活动中，“安丘农耕”
产品因“可溯源、品质稳”，与北京市新发
地签署合作框架协议，为未来安丘农产
品进京闯市场奠定基础。

在营销资源整合上，齐鲁农超发挥
省级平台优势，将分散的品牌推广资源
集中起来，打造全国性的品牌活动。今年
4月，“沂蒙优质农产品走进上海·兰陵推
介活动”中，平台统筹临沂县域品牌资
源，以“沂蒙农品”为整体品牌形象，开展
专场直播、现场品鉴、产销对接等活动，
不仅推广了单个品牌，更打响了“沂蒙农
品”的区域公共品牌知名度。“对比其他
地区单一区域品牌推广的模式，齐鲁农
超的省级平台统筹更具优势，既能让单个
品牌借势成长，也能推动区域公共品牌协
同发展，形成‘1+1>2’的效果。”济南工程
职业技术学院院长吴学军分析，这种“以平
台聚品牌、以品牌强集群”的思路，正是山
东农产品品牌快速崛起的关键。

16市产品为翼
撑起品牌“展示窗”

如果说省级平台是“向心力核心”，
那么16个地市品牌馆便是齐鲁农超品牌
架构的“重要羽翼”。

齐鲁农超有关负责人表示，平台为
每个地市量身打造专属品牌馆，将各地
的地理标志产品、老字号产品、特色农品
集中展示，既凸显了地市农业特色，也让
消费者能“一站式”了解山东16市的好
品，成为山东农品走向全国的“展示窗”。

目前，齐鲁农超已上线“潍有尚品
馆”“济宁礼飨馆”“银龄好品馆”等多个

地市及主题品牌馆，其余地市品牌馆也
在逐步完善中，每个场馆都有明确的定
位与特色，避免同质化竞争。

其中，“潍有尚品馆”聚焦潍坊农业
的“多样性与创新性”，除了寿光蔬菜、安
丘农耕等区域公共品牌，还纳入了厨具
等地理标志产品、手造文创产品，展现潍
坊“农工融合”的特色。“以前我们的蔬菜
主要销往周边省份，入驻‘潍有尚品馆’
后，平台帮我们对接了上海本地的商超
资源，现在上海消费者也能吃到当天采
摘的寿光蔬菜了。”寿光一家蔬菜种植合
作社负责人说。

“济宁礼飨馆”则以“地域文化+特色
农品”为核心，将金乡大蒜、微山湖小龙
虾等济宁特色农品与儒家文化结合，打
造“有文化、有味道”的区域品牌形象。

“现在不少外地消费者都知道‘买济宁农
品，就找济宁礼飨’，这离不开‘济宁礼飨
馆’的打造和运营。”济宁市农业农村局
有关工作人员表示。

值得注意的是，齐鲁农超还结合消
费需求，打造主题式地市联动品牌馆，

“银龄好品馆”便是代表。该场馆整合了

山东16个地市的适老农品等。“我们以前
没专门针对老年人推广，入驻‘银龄好品
馆’后，每月销量都能增加。”德州一家杂
粮生产企业负责人说。

此外，齐鲁农超今年还上线了畜牧
馆与远洋渔业馆。其中，畜牧馆将整合山
东各地的优质畜产品，如单县羊肉汤、阳
信牛肉、莱芜黑猪等，建立“从养殖到加
工”的全链条品牌展示体系；远洋渔业馆
则聚焦山东海洋优势，集中展示胶东刺
参、齐鲁三文鱼、青岛海产等产品，进一
步丰富山东农产品品牌矩阵。

N个县域节点为基
激活品牌“毛细血管”

“以前微山湖小龙虾只是‘地方特
产’，外地人知道的不多，现在通过齐鲁农
超的推广，不少上海、杭州的消费者专门
点名要我们的小龙虾，品牌知名度上去
了，价格也稳了。”微山县渔民张庆林说。

“1+16+N”架构的根基，在于N个县
域节点的活力释放。2024年，平台聚焦

微山湖小龙虾这一县域特色品牌，组建
专项团队赴微山县，提炼“鲜活、干净、可
溯源”的核心卖点，协助搭建“捕捞-分拣
-冷链-销售”的全链条服务体系，还通
过“寻味微山湖”溯源直播，让消费者直
观了解小龙虾的生长环境与加工过程。

吴学军认为，县域是山东农品的“发
源地”，无论是区域公共品牌，还是地方
特色品牌、中小品牌，大多扎根县域，齐
鲁农超通过赋能县域节点，让这些“藏在
深闺”的品牌走出县域、走向全国，成为
山东农产品品牌集群的“毛细血管”。

对于中小品牌，齐鲁农超则提供“精
准滴灌”式扶持，帮助其解决品牌知名度
低、市场渠道窄的问题。

聊城源益食品的金凤活珠子、临朐
鹅肝，都是通过平台赋能实现“破圈”的
典型案例。金凤活珠子此前仅在山东部
分地区流行，品牌认知度有限，齐鲁农超
发现其特色后，短短半年便让金凤活珠
子成为平台“网红产品”；临朐鹅肝生产
企业原本以出口为主，国内市场知名度
低，平台协助企业调整产品定位，推出适
合国内消费者的产品，如今临朐鹅肝不
仅在国内市场站稳脚跟，还借助平台渠
道巩固了国际市场份额。

“这些县域品牌虽然名气不如烟台
苹果大，但品质好、价格实在，而且有齐
鲁农超的背书，我们采购起来放心。”本
届“农交会”现场，来自天津本地的商超
采购商王先生现场与泰安一家番茄生产
企业签订采购协议。“后续我们还会通过
齐鲁农超，对接更多山东县域好品。”王
先生说。

据了解，目前，齐鲁农超的地市和品
牌馆类已达到22个。

“1个省级平台统筹方向，16个地市
馆展示特色，N个县域节点激活活力，层
层递进、协同发力，既打响了‘好品山东’
的整体品牌，也让每个县域、每个中小品
牌都能共享品牌红利，这正是山东农产
品品牌强起来的关键所在。”吴学军表
示。

10月17日至19日，第二十二届中国国际农产品交易会在天津国家会展中心举办。齐鲁农超携山东16市优特农品代
表亮相S14综合展区，现场展售微山湖大闸蟹、莱阳梨、黄河口大米、荣成海带、乳山牡蛎、威海西洋参、胶东花饽饽等知
名产品，吸引了京津冀采购商以及全国客商的关注。16市的区域公共品牌、N个县域特色品牌与中小品牌“抱团”，让采
购商与消费者感受到“山东农品”的集群实力。
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