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经典重逢

“佟掌柜，咱总得讲点道理吧？”“我咋不讲道理
了？”“雌雄双煞闹得这么凶……我堂堂一个缁衣捕
头，不能总护着你一家吧！”板着脸的老邢，正跟同
福客栈掌柜佟湘玉讲道理。佟湘玉把算盘打得劈啪
作响，身后站着一脸蒙的跑堂白展堂、厨子李大嘴
等人，未来将在店里打杂还账的郭芙蓉也即将登
场。这是《武林外传》的经典开场。

2006年1月2日，《武林外传》横空出世，迅速引
发关注。这部套着武侠外壳的古装喜剧，以虚拟明
代七侠镇的同福客栈为背景，讲述一群性格迥异的
年轻人在嬉笑怒骂中共同成长的故事。看似无厘头
的剧情中，蕴含着朴素的人生道理，成为广受关注
喜爱的“电子榨菜”。

姚晨曾发文“十年一觉武林梦”，缅怀那段时
光，如今二十年弹指一挥间，这场重逢更显珍贵。舞
台上，范明即兴重现邢捕头台词：“为了一方百姓，
吃再多苦我都不在乎！”被赞“一嗓子倒流20年”。闫
妮摇扇喊“额滴神啊”，姚晨摆“排山倒海”姿势并感
慨“江湖还是那个江湖”，姜超搓手憨笑，精准还原
角色，把观众带回了那个充满欢声笑语的七侠镇。

社交平台上，“武林外传世纪合体”词条登顶热
搜榜首，相关话题单日阅读量破亿。与此同时，宣布
将于2026年1月推出优化画质版，并征集粉丝意见
补充未公开花絮。这条消息更让无数老粉丝欣喜若
狂。

演员蜕变

这部武林式的情景喜剧，颠覆了想象中的江湖，
却没有违背那些人性的光辉和层层温情。那些来自
现实中普通大众的道德价值标准和思想观念，掩埋
在人们心底的那些真情，以及剧中那些典型人物不
曾放弃分毫的奋进精神，带给了观众一个充满真实
的欢乐英雄式的梦想之江湖。

《武林外传》塑造了一众鲜活的人物形象。比如
抠门爱财却善良多情的佟湘玉、嫉恶如仇却无奈避
世的盗圣白展堂、刁蛮任性却义气十足的郭芙蓉、软
弱胆小却饱富学识的吕秀才等。

回望剧组演员这些年的发展，每个人都走出了
截然不同的人生轨迹。闫妮在《武林外传》后不断突
破自我，从风情万种的佟湘玉蜕变为实力派演员，甚
至实现了中国电视剧奖项的“大满贯”。

姚晨则从初出茅庐的新人，成长为多部热播剧
的主角，成功转型电影演员。当初接到《武林外传》邀
约时，姚晨还是个十足的新人。2025年，姚晨监制的
电影《生息之地》在柏林电影节获奖，展现了她在幕
后的才华。

沙溢在拍摄《武林外传》前，已经在家待业整整
一年，没有任何收入来源，最长的一次甚至一个月没
有下过楼。《武林外传》的邀约，对他而言宛如一场及时
雨。近年，他曾出演《小欢喜》等热播剧，一句“英子开
门，爹地”让无数观众津津乐道，此外他还在《奔跑吧》

《王牌对王牌》等节目频繁“刷脸”，成为“喜剧担当”。
“祝无双”倪虹洁在《武林外传》后经历事业低

谷，近年凭借《装腔启示录》等剧重回观众视野，并提
名白玉兰奖；“李大嘴”姜超在《鬼吹灯》系列剧集中
与张雨绮、潘粤明组成“铁三角”探险小队；“莫小贝”
王莎莎近年通过《演员请就位》等节目展现演技，逐
渐突破。

这些演员的成功转型，凸显了情景喜剧的行业
影响力和造星能力。

兴衰脉络

《武林外传》的成功并非偶然。
回望中国情景喜剧发展历程，可谓跌宕起伏。

1993年，《我爱我家》首开先河，以一家六口为切口，
展示了一幅绚丽斑斓的生活画卷，让情景喜剧家喻
户晓。在随后的几年里，中国情景喜剧的发展渐渐
形成了井喷之势。据不完全统计，从1993年到1999
年，能在卫视上播出的情景喜剧平均每年有四五
部。

自2000年开始，情景喜剧形成一轮创作高峰。
《家有儿女》采用重组家庭作为故事展开的平台，直
面青少年教育问题，映射出每个普通家庭的烦恼，几
乎成为每个80后、90后的童年回忆；《东北一家人》将
镜头对准一个普通家庭，引发共鸣；尚敬导演的《炊
事班的故事》和《卫生队的故事》，让军旅题材的情景

喜剧进入观众视野；《候车室的故事》以经历沧桑巨
变的老车站为舞台，讲述了一个个妙趣横生的故
事。

2010年后，除了《爱情公寓》引起了较大的关注
外，再没有特别优秀的情景喜剧出现。在《爱情公
寓》第一部播出前，很多情景喜剧一直处在被边缘
化的状态，整体产量虽然呈现上升趋势，但是除了

《家有儿女》《武林外传》等几部作品，基本上没有被
观众广泛认可的情景喜剧。随着其他类型剧的兴旺
发展，情景喜剧逐渐失去黄金档位。

现实关照

经典重聚的狂欢，反衬的是当下情景喜剧创作
的寂寥。

《武林外传》成功的核心在于其对现实生活的
深刻洞察与温暖关照。它塑造的不是完美的英雄，
而是有缺点、会犯错但心地善良的小人物。这种对
普通人的尊重和关怀，让观众在笑声中感受到温
暖，在幽默中体味到生活的智慧。正如该剧告诉人
们的：“生活中有很多的不如意，如果一不开心，就
寄希望于‘如果当初’，那你永远都不会开心。”

其剧情和台词在社交媒体上常被引用，显示出
持久的生命力。与当下许多喜剧作品相比，《武林外
传》的高级之处在于它的幽默不依赖于低俗段子或
人身攻击，而是源于人物性格的碰撞和精妙的台词
设计。这也是为什么在娱乐方式多元化的今天，它
依然能被不同年龄层的观众所接受和喜爱的根本
原因。

如今，《武林外传》仍保持高热度和讨论度。在
各个平台以“武林外传”为关键词检索，B站相关视
频数千条，爱奇艺正片有效播放量达5 . 8亿，微博超
话4 . 8万相关发帖，百度贴吧432万相关发帖。其中
的剧情和角色形象还被观众二度解构，在网络话语
空间中频繁成为热点，用剧中素材制作成的段子和
表情包被网友们长年使用。

创作困境

当经典成为难以逾越的高峰，情景喜剧的未来
路在何方？

近年来，虽然偶有《鹊刀门传奇》等作品出现，
《家有儿女》也推出了姊妹篇《家有儿女初长成》，但
大多口碑平淡，未能重现当年辉煌。

观众对于喜剧的消费需求并未消退。《喜剧之
王单口季第二季》《喜剧之战》《喜人奇妙夜第二季》
等多档喜剧综艺节目，通过融合新元素、新技术为
观众带来解压体验。节目中的许多“梗”，持续在社
交平台发酵，观众的讨论不局限在内容的评价，而
是以更丰富有趣的形式传播，被用户广泛应用于各
种二创视频、表情包和社交互动中。比如《技能五子
棋》歌词中万能的句式让各地文旅官方账号也纷纷

“下场”玩梗。
二十年前，吕秀才在《武林外传》中说，“一辈子

很短，如白驹过隙，转瞬即逝，可这种心情很长，如
高山大川，连绵不绝。”这句台词不知抚慰了多少迷
茫的心。二十年后，观众依然期待“在笑声中释放压
力，在泪水中寻得温暖”的作品。

︽︽
武武
林林
外外
传传
︾︾江江
湖湖
再再
见见

2025年11月10日 星期一A10 文娱

“嘿，兄弟，我们好久不见你在

哪里；嘿，朋友，如果真的是你请打

招呼。”近日，《武林外传》开播20周

年之际，剧中演员同台再聚并按当

年海报站位，复刻了“同福客栈”的

经典场景。这一刻，仿佛时光倒流，

迅速点燃全网“回忆杀”。
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