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破解辣手难题，辣椒神器拿下全球95%市场
胶州农民发明的辣椒除柄机已迭代至第18代，让中国智造走向世界

近日，记者随“云话
山东”系列外宣活动第六
期“服务企业走出去 推
动外贸上台阶”专题活动
采访团，探索山东企业外
贸转型升级新密码。

作为全球辣椒集散
中心，胶州曾有个让所
有从业者头疼的“辣手
难题”——— 辣椒出口前
必须人工剪柄，既效率
低下又辣手辣眼。而破
解这个难题的，是只上
过7天初中的李志敏。他
发明的辣椒除柄机拿下
全球95%的份额，产品
远销12个国家。

文/片 记者 魏银科 青岛报道

在青岛洪珠农业机械有限
公司的展厅里，排列整齐的土豆
机带给人强烈的视觉震撼。这家
深耕马铃薯机械的“小众赛道”企
业，手握120余项国家专利，占据
国内65%以上市场份额，年
销售额超2亿元，产品远销
俄罗斯、美国、加拿大等70
多个国家和地区。

“今年订单太好了，前
段时间24小时连轴转。”青
岛洪珠农业机械有限公司

（以下简称洪珠农机）总经
理吴洪珠说，他们生产的
土豆机质量过硬，外国人
主动找上门，“来了一眼就
能看中”。

土豆机适配性高
外国人非常喜欢

为何洪珠土豆机能让
外国人“一眼看中”？核心
在于产品精准契合了海外
市场的需求。

“共建‘一带一路’国
家、中东欧、非洲等地的人
们都爱吃土豆，但当地农
业设备非常落后，我们的
机器正好能解决他们的痛
点。”吴洪珠称，公司产品
不仅性价比高，还能根据
不同地区的土壤条件、种
植模式进行定制化调整，
这让洪珠农机在国际市场
中形成了独特优势。

“隔三岔五就有外国
人来考察订货，最近要发
往巴基斯坦的一批货正在
打包。”吴洪珠说，由于产
品质量过硬、适配性强，许
多外国采购商通过同行推
荐主动找上门，当场就能
敲定订单。“目前企业有两
个外贸部，出口额能有3000
万到5000万元，未来的增长点也要
靠外贸。”

失败了几百次
终于赢得农户认可

时间回到1998年，彼时还
是普通农民的吴洪珠亲眼目睹乡
亲们采收马铃薯的艰辛：5个人整
日弯腰蹲跪，一天仅能收获一亩
地。“怎样才能为百姓做点有用的
事？”这个念头在吴洪珠心中扎下
了根，也开启了他与马铃薯机械
的不解之缘。

1999年，经过一年多的摸索，
他发明的第一台土豆收获机问
世，却在农田试验中被质疑声

“轰”了出来。但这份挫折并未让

他退缩。此后，他反复试验，不断
优化机型设计，失败了几百次后，
直至第三代产品将作业效率提升
40倍，终于赢得了农户认可。

“这是我们最新的联合收获
机，能完成土豆挖掘、去秧、去土、
去杂质，直接装箱，关键是不会伤

皮。”吴洪珠指着展厅里的
明星产品介绍，这款产品作
业效率堪比100个工人，仅
一天就能为大型种植农场
节省2万元人工费。

目前，公司已形成播
种机、中耕机、杀秧机、收
获机四大系列100余款机
型，实现了马铃薯从种植
到采收的全程机械化覆
盖。“我的目标是，世界上
只要种土豆的地方，就有
洪珠发明的土豆机。也是
因为这个，我才有动力将
土豆机一直做下去。”

手握120余项专利

配件自制率达90%

在洪珠农机的生产车
间，激光切割机精准裁切、焊
接机器人有序作业，加工中
心机械臂灵活运转，一派现
代化生产景象。“配件基本都
是自己设计、研发、生产的，
自制率在85%—90%。”吴洪珠
介绍，这种高度自主化的生
产模式，是产品质量的核心
保障。

作为一家深耕“小众赛
道”的企业，洪珠农机的核
心竞争力源于持续不断的
技术创新。近年来，公司研
发投入累计超2000万元，配
备了一系列先进生产设备，
组建了50多人的技术团队。
截至目前，公司已斩获120余
项国家专利，先后承担国家
马铃薯机械化收获关键装
置研究等4项国家级课题、4

项山东省重点研究课题，荣获山
东省科技进步奖一等奖、中国专
利优秀奖等多项荣誉，主导产品
市场占有率稳居65%以上，长期引
领国内马铃薯机械的发展方向。

“在传统经营的基础上，向智
能化、电气、液压等方向转型，让老
百姓用起来更省心效果更好。”吴
洪珠表示，实现这些的关键是技术
人员。就在记者采访的当天，吴洪
珠签订了一个研发大楼的建筑合
同，“明天即可动工，预计明年五一
就能投入使用，届时将把研发人员
规模扩展到200人。”

未来，随着研发大楼的建成
投用、技术团队的扩容升级，洪
珠农机有望在更广阔的国际舞
台上绽放光彩。
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在青岛璐璐农业装备有限公司，李志敏向记者解释辣椒除柄机的工作原理。

吴吴洪洪珠珠向向记记者者介介绍绍一一款款土土豆豆机机的的使使用用场场景景。。

文/片 记者 魏银科 青岛报道

为破“辣手难题”
六年半磨一剑

1968年出生的李志敏，是胶
州一名地道的农民。因家庭贫困，
他初中只读了7天就辍学谋生。
2006年，他已是当地小有名气辣
椒商人，也目睹了行业的普遍困
境：奶奶坐在院子里用剪刀一个
个剪辣椒柄，一天最多剪100斤，
手上辣得红肿，眼睛直流泪。更让
商家头疼的是，加工旺季招工难、
用工贵，人工剪柄的低效率严重
制约产业发展。“能不能造一台机
器代替人工？”这个念头一旦萌
生，便在他心中扎了根。

2009年，在6间租来的土房里，
李志敏正式启动研发。他最初想借
鉴男士剃须刀原理，用滚筒旋转让
辣椒柄漏进小孔再剪切。可真正动
手才发现，不同品种的辣椒柄粗细
差异大，土质气候也影响辣椒形
态，技术难度远超预期。六年半时
间里，他投入全部积蓄，甚至卖掉
镇中心的两层门头房，耗资四五百
万元却屡屡失败。最艰难时，他借
遍亲戚朋友，过年时因300元欠款
被堵门；村里有人嘲笑他“神经
病”；试验失败的机器当废品卖，他
为省钱骑着摩托车从30公里外扛
回三根铁管，肩膀留下三道红印。

“那时候每天都不敢见人，感觉自
己是孤家寡人。”李志敏坦言曾多
次想过放弃，甚至设下最后期限：
45岁还没成功就打工还债。

支撑他走下去的，是对机械
的热爱和不服输的韧劲。他骑着
摩托车四处请教专家，详细记录
每次失败的经验，反复改良设计。
2013年5月，世界上第一台辣椒除
柄机问世，尽管只能处理板椒一
个品种，却让他看到了希望。2014
年底，经过100小时不间断作业试
验，升级版机器研发成功，他给这
台倾注全部心血的机器取名“璐
璐”——— 他女儿的名字。

央视节目打开销路
中国“宝马”征服世界

2015年12月，李志敏借了50
万元成立青岛璐璐农业装备有限

公司（以下简称“璐璐”）。创业初
期销路低迷，央视10套《我爱发
明》栏目的免费报道带来转机。

“当时以为是推销，我就说没钱做
广告，结果编导说节目免费。”回
忆起这段经历，李志敏至今觉得
幸运。节目播出后订单纷至沓来，
第一位大客户是印度客商，直言

“央视都播了，肯定错不了”，一下
子定制了4台机器，第一笔20万元
的订单就这么成了！

这单生意不仅让李志敏挖到
“第一桶金”，更为璐璐打开了国际
市场大门。2016年，辣椒除柄机正
式出口印度，没想到这款中国造农
机竟被印度政府列为购置补贴产
品，给予40%政府补贴——— 这是印
度首次对国外农机产品提供补贴。
在印度，普通辣椒辣度达7万个单
位，是中国国内最辣辣椒的10倍，
人工剪柄一天稍不留意就会辣掉
指甲盖，而璐璐的机器一台能代替
100多个人工，将成袋辣椒倒进机
器就能完成剪柄，彻底解决了当地
痛点。印度客户激动地抱着李志敏
说“这是我的宝马来了”，这份认可
让璐璐除柄机在印度市场占有率
达到98%以上。2018年底，应印度
政府邀请，璐璐在印度成立分公
司，辐射周边市场。

借助青岛“一带一路”重要节
点城市的区位优势和胶州便利的
空港物流，璐璐的产品迅速远销
印度、马来西亚、巴基斯坦、墨西
哥等12个国家。更令人振奋的是，
2024年9月起，土耳其对璐璐的设
备免除40%的关税。

璐璐不仅输出生产设备，给当
地带去先进的加工工艺，还将辣椒
种到国外。“印度、巴基斯坦都种了
一小部分，土耳其试种500亩辣椒，
产量高、品质好，效果令人满意，计
划明年将种植面积扩展10倍。”

如今，璐璐辣椒除柄机已迭
代至第18代，三款机器可适配全
球100多个辣椒品种，即便机采的
杂乱辣椒也能高效加工。机器的
稳定性更高，更搭载了远程控制
和远程诊断功能，无论设备在哪
个国家出现问题，工作人员通过
手机就能实时监测并解决。从
2015年至今的持续升级，让这款
“辣椒神器”成为辣椒加工企业的
刚需。“全球只要有辣椒加工的地
方，就有璐璐生产的机器。”李志

敏自豪地说。

牵头制定行业标准
又拿下一个“全球首创”

年近六十的李志敏，创新脚
步从未停歇。他深知企业发展离
不开自主创新，更离不开与高校
的深度合作。如今，璐璐已与农机
院、山东科技大学、青岛农大建立
紧密合作关系，将一线生产中的
需求和想法与高校的科研资源对
接，快速攻克技术难题。

针对全球辣椒行业另一个
“卡脖子”难题——— 脱帽去蒂，李志
敏团队历经5年研发，即将推出辣
椒去蒂机。辣椒脱帽需将帽状蒂与
柄一并去除，人工操作易导致破
损、损耗过高，全球长期缺乏专用
设备。目前这款新产品初试效果理
想，预计2026年元旦正式上市，国
内外客户都充满期待，这将是李志
敏实现的又一个“全球首创”。

在创新驱动下，公司已累计拿
下70多项发明专利，填补国内4项设
备空白，更牵头起草了《辣椒除柄
机》行业标准。“随着机器的迭代，明
后年我们的标准还会修改。”李志敏
进一步解释，因为出成率提高了，辣
椒的损耗率大幅度降低，相应的标
准就需要修改，“通常一吨辣椒毛货
出0.94吨成品辣椒，通过设备升级，
成品辣椒可以达到0 .96吨，相当于
每吨多了400元利润。”

“企业发展不是自己好了就
好，能不能带动大家、帮助有需要
的人，才是关键。”这是李志敏始
终坚守的初心。他资助了30名家
庭贫困但成绩优异的学生，让他
们不因学费问题辍学；同时承担
起村里45位老人的吃喝拉撒，用
实际行动回馈乡邻。

在环保领域，璐璐也将“变废
为宝”做到极致：剪完的辣椒把被
打碎加工成粉末，混入玉米粉制
成颗粒饲料，实现资源循环利用。

从初中辍学的农民，到全球
辣椒加工设备领域的“明星”，李志
敏始终保持着朴实的初心，把客户
当成自己人，用心做好每一款产
品。“做企业先做人，人品要好，给
客户用好产品，企业才能长久发
展”，这份坚守让璐璐在行业内积
累了良好的口碑，产品质量和口碑
都得到全球客户的高度认可。
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