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记者 孙远明 济南报道

这一幕颇具戏剧化。其他城市尤其是
区县小城，羡慕的同时，也在感慨流量的
不可捉摸，愈发迷茫：“文旅到底该咋做，
流量才能到我家？”

城市偶然走红

情感是密码

“呆呆”家的杀年猪活动已经结束，但
网上关于合川的讨论仍在继续。

在合川文旅部门看来，这场意外的火
爆，核心是戳中了人们“对家的渴望、对年
味的向往”。的确，当城市里的年货节越来
越标准化，杀年猪、吃刨猪汤这种带着泥
土气息的传统年俗，恰好迎合了人们内心
的情感需求。

有高校教师分析，“许多人对乡村生
活有着复杂的情感。这种直播提供了一个
安全的情感投射对象，让都市人能够短暂
地‘回到’乡土。”这种情感共鸣，正是此次
流量爆发的核心密码。

而从深层次来看，合川的爆红并非孤

立的偶然事件，而是文旅消费逻辑重构后
的结果。“现在城市突然爆火越来越不稀
罕了，从淄博烧烤到天水麻辣烫，从济南
超然楼亮灯到威海布鲁威斯号，无不带有

偶然性。”山东旅游职业学院教授张晓国
分析，如今的游客，早已不再执着于“打
卡”名胜古迹，而是更追求能提供情绪价
值的体验，“只要是接地气、有烟火气、能
提供情绪价值的地方、事物及生产生活场

景，都可能在互联网的传播下突然火起
来。”

张晓国还提到，互联网传播渠道的多
元化，也让这些藏在民间的“宝藏”有了更
多被看见的可能。过去，乡土民俗多在本
地流转，而现在，一条短视频、一场直播就
能打破地域壁垒，让小众的文化体验成为
全民关注的焦点。这种传播方式的变革，
为无数像合川这样的小城，提供了平等的
出圈机会。

接住泼天流量

需要理性和克制

在张晓国看来，当前文旅已经走进千
家万户，成为人民美好生活密不可分的组
成部分，文旅也不再是一个部门、一个行
业的事，一个超市、一个菜市场都有可能
成为重要的旅游吸引物，它已经成为涉及
社会方方面面的综合性大产业。

的确，近年来，旅游的边界愈发变得模
糊，呈现“万物皆可游”的状态，“文旅+百
业”“百业+文旅”如火如荼，进一步加强了
文旅的外延和内涵，也为文旅服务和治理

提出了更高更广的要求。
以这次合川的应对为例，一场网友自

发的活动，是如何让传统的刨猪汤民俗成
功破圈，进而带动地域文旅发展的？许多
文旅从业者总结出两个词：官方的“不缺
位、不越位”，即在尊重民间活动原生态的
基础上顺势而为，在成为“顶流”时克制冷
静加以引导，争取“留量”效应。

当大量网友涌入村庄时，当地交警到
场疏导交通，文旅部门送上猪和景区门
票，升级活动为“1 . 11刨猪汤节”，政府官
方账号及时发文，整理出全区能吃到刨猪
汤的场所、特色菜品和联系方式，为游客
提供清晰的消费指引……这种“顺势而
为”，一方面避免了活动的变味和走偏，另
一方面将宣传推广嵌入到了文旅场景中，
更容易打动游客。

更难得的是，合川没有被突如其来的
流量冲昏头脑。“呆呆”及时发文告知活动
结束，呼吁大家去体验合川更多的美食美
景；文旅部门则公开表示，正在思考如何

将“爆红”变“长红”，推出“来合川 过大
年”旅游攻略，邀网友共创“合川1 . 11刨猪
汤节日IP”……这种理性和克制，既保护
了“杀年猪”这一传统年俗活动的纯粹性，
也为后续文旅发展留下了空间。

毕竟，对于小城文旅而言，一时的流
量热度只是起点，如何将短期的关注转化
为长期的游客留存，才是真正的考验。

小城做强大文旅

要找准核心竞争力

合川走红的案例，给急迫想要出圈但
处于迷茫中的小城文旅提供了诸多启示。
有的地方总想着“大投入、大制作”，打造
标准化的网红景点，结果往往是同质化严
重，难以吸引游客。而合川的实践证明，那
些扎根于本地生活的、真实的、有温度的
场景，反而可能成为最核心的竞争力。

在张晓国看来，对于小城而言，想要被
看见，第一步是重新审视自己的“家底”。

“要重新梳理、挖掘本地特有的资源，找到
能拨动人心弦、带给人情绪价值的独特亮
点，比如生产生活场景、民俗节事活动、特
色风物特产等，加以提炼培育。”具体到山
东，“宝藏小城”各有特色，到青州可以体验

“古城过大年”，看佛像“微笑”和明代状元
卷；到博山，可以吃鲁菜美食，上手制作陶
瓷、琉璃；在荣成看天鹅、到蓬莱感受雪海
交织的“仙境”……这些带着地域印记的元
素，才是最能打动人心的文旅符号。

但仅有特色还不够，接住流量的“实
力”更为关键。这种实力，既包括基础设施
的完善——— 比如便捷的交通、干净的环
境、充足的停车位，也包括服务意识的提
升——— 比如商家的诚信经营、市民的热情
好客、官方的高效响应和引导等。就像合
川此次的出圈，不仅靠一碗刨猪汤的吸引
力，更靠全域的“好客”，让游客感受到了
这座城市的温度。

这也给无数渴望被看见的小城提供

了发展思路，与其追逐流量，不如沉下心

来挖掘本土特色，打磨服务细节。毕竟，花

香蝶自来，真正能留住游客的，从来不是

流量，而是一座城市的温度与独特的风

情。

从“杀年猪”出圈到迎流量大考

小城如何写好文旅大文章

2026年的第一波文旅流量，猝不及
防地落在了重庆合川的一个小村庄。

近日，网友“呆呆”在社交平台上
发布了一条“希望有人帮年迈父亲杀
年猪”的求助视频，并称“事成请吃刨
猪汤”，没成想意外吸引上千名网友线
下赴约，数十万人线上围观。短短几
天，“呆呆”短视频账号瞬增粉丝200余
万，合川持续霸榜热搜……

天南地北的人齐聚合川感受刨猪汤宴。 图源自合川发布

韩小梅 济南报道

寒意渐浓，山东各地蜡梅次第开放，
朵朵蜡梅傲霜斗雪、暗香浮动，成为冬日
里最动人的景致，成为市民游客冬日出游
的优选打卡方向。

济南千佛山风景区
当下正值蜡梅最佳观赏期，冬日的清

冷与生机巧妙融合，在不同地方绽放出别
样韵味。千佛山蜡梅园里的蜡梅品种众
多，狗牙蜡梅、磬口蜡梅与素心蜡梅缀满
枝头，金黄花瓣在山风拂动下与苍松翠柏
相映，花香随登山步道蜿蜒漫溢，爬山赏
梅的游客在拾级而上间，既能感受山林的
壮阔，又能邂逅鼻尖的清幽，让登山之旅
多了几分诗意。

大明湖景区
不同于千佛山的壮阔，大明湖畔的蜡

梅更显清幽。铁公祠院内、藕神祠周围、小

东湖东岸及遐园里，都是赏梅的绝佳去
处。漫步湖边，寒风吹过，梅香与湖水的清
冽气息交织缠绕，沁人心脾。

红叶谷景区
远离城区的济南红叶谷景区，将这份梅

韵藏进了山谷静谧之中。备受期待的红叶谷
梅花节如期启幕，为冬日添彩。据景区工作
人员介绍，正值第18届红叶谷梅花节，红叶
谷景区内，梅园和主路旁是观赏蜡梅的绝佳
位置，以素心蜡梅、金钟蜡梅和狗牙蜡梅为
主要品种，1月至2月间盛开，让寻香而来的
游客沉浸式感受自然与雅致的交融。

山东文旅·红叶柿岩旅游区
位于淄博市博山区的红柿岩旅游区

也悄然换上“冬装”，推出了“踏雪·寻梅记”
主题活动，打造三大寻梅场景，从“墙垣静
立，红梅数点”的初探之趣，到“雪覆红墙，
疏影横斜”的寻幽之境，最终步入“庭院深
深，朱门报春”的盛放之景，虽为艺术造景，
却细节满满。值得一提的是，身着古风服饰
的互动演员或许翩然出现于梅影雪径之
间，或提灯引路，或执扇吟诗，邀游客对话
共游。这场跨越“古今”的邂逅更让人沉浸
式感受“人在画中游”的古村生活意趣。

此外，灵岩寺景区、趵突泉景区、岱庙
等都是赏梅的绝佳去处。这些景致各异的
赏梅胜地，共同织就了齐鲁大地的冬日梅
韵画卷。这个冬天，不妨循着梅香出发，邂
逅齐鲁大地独有的冬日温情与诗意。

韩小梅 济南报道

马年将至，看“马”就在济南韩美林艺
术馆。当前，馆内“生命密码：韩美林生肖
艺术展”正在展出，展览将持续至2026年3
月3日，地点位于四楼临展厅(济南市历下
区南门大街1号)。作为全市春节重要文化
活动之一，展览以“子丑寅卯”十二地支为
脉络，构建起独立又连贯的展陈空间，集
中展出韩美林先生创作的300余件生肖主
题作品，涵盖绘画、雕塑、陶瓷、木雕等多

元品类。为增强互动体验，济南韩美林艺
术馆特别策划了贯穿展期的《天马“星”
空》系列公共教育活动，通过10场形式多
元的互动项目，邀请观众从“观看者”变为

“参与者”。
本次展览由济南市文化和旅游局主

办，济南韩美林艺术馆承办，韩美林艺术
基金会协办，并得到清华大学韩美林艺术
研究中心、清华大学中国古文字艺术研究
中心的学术支持，旨在打造一场兼具思想
深度、艺术高度与情感温度的文化盛宴。

马年将至，来韩美林生肖艺术展看“马”

记者 乔显佳 济南报道

为应对新年首场雪，1月16日，沂蒙山
龟蒙、云蒙两大景区结合天气预报，创意推
出“全球招募清雪官”活动，规定1月18日至
19日期间，报名参与者不仅可享当日免票
入园福利，且在完成当日清雪体验后，还可
获得2026年全年不限次入园特权，欣赏蒙
山四季风光，如此具有吸引力的活动发布
后，即引发社会广泛关注。据景区统计，仅1
月18日当天，就有累计近3000名游客前往
景区报名清雪，社会反响远远超出预想。

1月18日清雪活动首日，云蒙景区通过
人造雪打造梦幻雪世界宠客，让细腻白雪覆
盖整片山林，搭配晶莹雾凇，拍照打卡氛围
感拉满。“清雪官”们走在自己刚刚亲手清出
道路上，兴致勃勃游览、体验冰雪帐篷，与冰
瀑合影，感受到童年时玩雪的畅快滋味。龟
蒙景区则慷慨的以地方美食传递暖意，精心
烹制地道的沂蒙长寿菜，让报名清雪的游客
感受到来自景区的温暖情谊，喝上一口热
汤，感受到直接“下肚”的暖意。清雪活动期
间，景区工作人员全程带队，提供工具与防
护用品，游客完成清雪任务轻松无压力。

蒙山一道“招募令”引来千名“清雪官”

循着梅香出发 解锁齐鲁冬日限定浪漫 文旅动态

济济南南红红叶叶谷谷梅梅花花。。
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