
2026年2月9日 星期一A08 关注

编辑：于海霞 美编：马秀霞 组版：侯波

继元宝之后，千问30亿奶茶免单激战春节AI入口

角逐流量，AI圈红包补贴大战白热化
知名经济学家、工信部信息通信

经济专家委员会委员盘和林称，互联
网大厂赶在今年春节为AI“烧钱”,是
为了将AI应用推给所有人，目前还有
很多人没有用过AI，没用过就没需
求，发红包能够吸引消费者使用这些
AI。一开始，用户是为了红
包而来，慢慢地，用户就会
养成用A I解决问题的习
惯，最终AI应用实现普及。
对于互联网企业而言，他们
也担心竞争对手通过AI来
抢占自己的用户。

盘和林认为，如今已经
到了争夺用户规模、争夺数
据积累的“窗口期”。目前，AI
对现有头部互联网App都已
经有了对应的优化，阿里的
电商、百度的搜索、字节的内
容生成，都可以用AI应用来
实现，这些AI应用可以替代
老的互联网应用，若此时互
联网企业不主动出击，那么
市场格局将重塑。

艾媒咨询CEO兼首席
分析师张毅认为，AI春节

“卡位战”的本质，核心源于
行业发展阶段与竞争逻辑
的双重转变。在产品同质化
的背景下，春节作为大众高
频社交的裂变场景，是大众
接触AI的核心窗口，对用
户心智的抢占直接决定着
企业后续的竞争优势。此
外，AI行业的竞争已从单
纯的技术比拼，转向实际使
用体验的较量。流量拉新相
对容易，但用户留存难度较大，这也成
为各大厂商面临的核心挑战。“整体来
看，这能推动AI从科技圈走向大众，
加速全面普及。”

“春节的好处就是普通人有时间、有
闲暇，我的记忆中，十年前互联网平台通
过红包带火直播，也是在春节。不仅如
此，春节还有个重大的主题——— 聚会，聚
会的时候，就会存在AI应用和分享的场
景，哪怕只是分享红包，也能加速AI应用
的传播效率。所以，春节的确是事半功倍
的AI营销节点。”盘和林说。据红星新闻

记者 孙佳琪 报道

千问接力元宝
AI圈掀起红包大战

AI圈的“补贴大战”已经
彻底进入白热化阶段。

先是腾讯为了推广新推出
的AI工具元宝，在2月1日上线
春节活动：用户上元宝App分
10亿元现金红包，单个红包金
额可达万元。用户除了在元宝
App内领取，还可以将红包分
享至微信、QQ等腾讯系社交平
台，获得更多抽奖机会。

随后在2月6日早间，千问
App“春节30亿大免单”正式上
线，发动奶茶攻势，邀请全国人
民用AI一句话免费点奶茶。当
天中午，千问官方微博发布数
据：活动上线5小时，下单超过
500万单。并且这个数字还在疯
狂上涨。

为什么这么火爆？因为这
次的“双箭头”红包机制。千问
活动方称：每邀请1位新朋友，
双方就能各自再得一杯，每人
最多能一口气得到21张25元免
单卡，也就是525元。

本次活动分两次进行，第
一波2月6日—2月12日，这一
波主打奶茶/消费免单。用千
问App体验“一句话AI点外
卖”，免单卡可在全国30多万
家奶茶店通用，而且这次覆
盖的饮品品牌也非常广，蜜
雪冰城、瑞幸、霸王茶姬、奈雪

的茶、沪上阿姨、茶百道、库迪、
诺瓦咖啡等热门茶饮品牌全都
包含在内。

有网友算了一笔账，如果
一家6口人参与千问免单活
动，5分钟就可获得275元的
无门槛免单卡，如果用来点
单 价 较 低 的 蜜 雪 冰 城 柠 檬
茶，可以免费喝84杯，在春节
将至、亲友欢聚的时刻，千问
的这一波操作，直接让大家实
现了“快乐水”自由。

外卖小哥一路飞驰
有奶茶店爆单临时闭店

活动一出，所有奶茶门店
一时间单量爆满。6日下午 2
点，记者尝试点了一单，整个
过程流畅、且有多种饮品随
意可选，最后用时35分钟，花
费0 . 1元，就喝到了一杯手打
的石榴柠檬茶。

满大街的外卖小哥一路飞
驰，“我今天一上午送了50多单
了，现在手里还有1 6单没送
完！”问及店家情况，外卖小哥
直言：“山师、恒隆附近所有饮
品店几乎都是爆单状态，有些
店忙不过来都暂时闭店了！”

这一波活动让大家打招呼
的方式都变了。在周边商圈的
写字楼、电梯间里，大家碰到的
第一句话就是：“去千问免费点
奶茶了没？”

在此活动影响下，港股茶
饮股多数上涨，古茗涨超5%创
上市以来新高，茶百道涨超
4%，沪上阿姨、蜜雪集团跟随
上涨。这类因福利活动引发
奶茶门店爆单的情况并非首
次出现。2025年7月外卖平台
补贴大战期间，“奶茶咖啡”类
订单占比超60%，这次活动也
让大家再次重温了去年“外卖
大战”的盛况。

屏蔽元宝之后
微信再次屏蔽千问链接

千问此次活动一出，因一
度过于火爆，出现服务器卡顿
问题，部分用户分享的页面显
示，“活动太火爆，请稍后再
试”。对此阿里方面回应称：正
在紧急加资源，全力保障顺畅。

6日14点左右，记者浏览
微信群，发现不少人在群里
反馈：“微信只能全选千问的
活动链接，但是没办法复制
和跳转了。”对此，微信方暂时
未作回应。

不过“上有政策，下有对
策”，网友们互相支招，发现了
千问的聪明之处：“让千问生成
一张带着活动二维码的图片，
保存图片就可以在微信里随意
分享。”这样一看，相对于元宝
被屏蔽，网友的应对策略也升
级了。

前几天元宝发红包时，活
动一开始，不少长辈都在朋友
圈里转发，很多人觉得提现
麻烦，不堪其扰，纷纷向微信
发起投诉。2月4日上午，微信
发布公告称，对元宝的违规
链接进行处置，限制其在微
信内直接打开。这次千问送
券免费喝奶茶，微信一视同
仁，又对千问红包链接的频繁
扩散行为进行了处置。

此次千问送奶茶活动，也
是春节档AI大战升温的缩影。
春节作为流量高地，当AI作
为新场景及入口出现后，腾
讯、百度、阿里、字节跳动等
互联网巨头纷纷布局，通过砸
红包等方式，抢占春节这一全
民级消费节点。

2026年的春节还没来，AI圈掀起的红包大战已经打得一片火热。如果说元宝前几天发的海量红包戳中的是父母辈的心，那
随后千问则用一杯奶茶让全国的年轻人嗨翻了朋友圈。

“下载千问App，复制这个链接，送25元的券，可以帮你下单，免费喝奶茶。”微信群、朋友圈大家互相奔走相告，不停转发，这
热烈的势头，和前几天元宝送红包相比不相上下。实打实的25元代金券换购的一杯奶茶，似乎比元宝现金红包的力度还要大。

同样嗨起来的，还有奶茶店员和外卖小哥。这场景让人恍惚回到了去年外卖大战时。
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网友制作的一家六口互相领千问红包示意图。
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