
恍惚一夜之间，烟台的大街小巷多出许多快捷酒店，增长速度让王师傅感到惊讶。时值旅游旺季，王师傅每天都会接送送不
同的客人，到达不同的酒店。让王师傅纳闷的是，尽管排队，很多游客还是会选择快捷酒店，而原本“体面”的星级酒酒店，相对过
去，则少了几分热闹。

方便、舒适、省钱 更讨商旅人士“欢心”

“简单快捷，舒适省钱。”这是二马路如家
快捷酒店大堂经理柳伟对快捷酒店的评价，
快捷酒店的服务标准其实等同于三星酒店，
能给消费者提供相对私密、舒适的休息空间，
只是相比豪华酒店减少了娱乐、会议等附加
功能，但价格比较平民化，这是快捷酒店受欢
迎的原因之一。

柳伟介绍，2006年，如家快捷酒店在烟台
二马路开设首家门店，截止到目前，在烟台已
发展有11家店面，8家位于烟台市区，3家位于
莱阳、招远等县市区。“从经营情况看，每家酒
店的入住率都不错。”

“现在是旅游旺季，每天客房入住率几乎
都达100%。”柳伟说，很多时候会出现房子满
了，客人还陆陆续续来的情况。入住的客人也

有一个群体特征，多以商业出差人士、自由出
行游客为主。

锦江之星烟台南大街店经理助理隋军称，快
捷酒店拥有着自己客户群，由于价位平民，环境
舒适，不少企业单位都与他们有着长期的业务合
作，而每到旅游旺季，又会迎来一些旅游散客。一
位业内人士透露，尽管快捷酒店与低星级酒
店价格相差不大，但很多公司规定星级酒店
住宿发票不给报销，这也促使很多商务人士
由原来的低星级酒店，入住到快捷酒店。全国
装修设施风格一体化的品牌效应，吸引着不
少年轻人。不过，企业老总大都选择的是星级
酒店。

随着旅游旺季到来，记者发现，快捷酒店
的价格也开始抬头，普遍上涨20%左右。

何谓经济型酒店
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投资成本低 快捷酒店在烟加速“圈地”

快捷酒店在烟加速“圈地”目前，烟台大小
街头随处可见快捷酒店，大约有10多个知名连锁
品牌。据烟台市旅游局一位工作人员介绍，烟台
作为一个旅游城市，经济发达，吸引了不少外来
品牌连锁酒店。

“投资成本低，是快捷酒店大肆扩张的一
个重要原因。”烟台市旅游局质量管理科科
长、烟台市旅游饭店协会秘书长张士波感叹
道，相对于星级酒店的投资成本，快捷酒店无
论是在硬件设施，还是人工后勤方面的投资，
都非常的“节俭”。

张士波介绍，相对于传统的酒店，快捷酒
店更注重过夜型，设施配置简单，但讲究睡眠
休息舒适度，也不像星级酒店，需要配备餐
厅、会议室等。“简约的构造设计，省去了不少

资金。”张士波称，另外，由于快捷酒店不提供
餐饮服务，不需要太多的服务人员，省省下下了不
少人工成本。

据某品牌快捷酒店一位负责人透露，店
内大概有120个房间，客房常年入住率达75%

左右。客房服务人员有7个，另有2个暑假兼职
工，便可以轻松地完成每天客房清洁工作。一
个客房人员可以包揽10个客房的打扫清洁工
作。“服务人员少，省去不少成本支出。”

投资成本低，市场认可度与需求量增加，不
少投资者看中了快捷酒店。采访中，记者了解
到，目前，烟台市场上的品牌连锁快捷酒店，除
了少数总部直营之外，采取的大都是加盟商的
形式。不少品牌快捷酒店还在官网上打出加盟
条件。

经济型酒店起源于上世纪70年代的
美国，提供“床+早餐”的核心服务，由于高
星级酒店的价格居高不下，低档招待所的
设施陈旧，经济型酒店正好满足了广大中
档消费者的需求。

30多年前美国南达科他州的公路边，
Super8(速8)竖起了第一块招牌。从此，经
济型酒店这一全新的酒店模式在世界各
地迅速发展起来。如今，这股风潮已经刮
到中国，无论在资本市场还是消费者那
里，经济型酒店正大受追捧。

2006年10月26日，如家在纳斯达克上市，
当日收报于22 .50美元,比13 .80美元的发行价
飙升了63%，共融资约1 . 09亿美元。对于如家
的成功上市，业界给予了极大关注。承销商
美林证券认为，如家的上市是“中国+消费
者”组合概念在美国资本市场的成功。除了
国际资本的涌入，一些国内的投资机构已开
始行动，在加大对经济型酒店的投资。

本地快捷

“想你时你在眼前”

身为地地道道的烟台人，
出租车司机王师傅对烟台的
大街小巷可谓了然于心。“南
大街上又多了三四家快捷酒
店，环山路上增了一家锦江之
星。”王师傅笑着介绍，目前是
烟台的旅游旺季，在他每天拉
的游客中，不少都会选择在快
捷酒店中住宿。“有时一天，要
到同一家快捷酒店三四次。”

正如王师傅所说，很多烟台
人感到，恍惚一夜之间，烟台的
大街小巷多出了许多名为“快
捷”的酒店。这些酒店以住宿为
主，简单舒适而且省钱，受到不
少外地游客及当地市民的选择。
家里来了朋友或客人，大家也会
想到住进“快捷酒店”。“不失面
子，反而多了几分时尚。”王师傅
如是说。

在市区主干道南大街上，记
者粗略数了一下，有近20家大大
小小的宾馆。除了中心大酒店、
亚细亚、碧海饭店等星级酒店宾
馆之外，道路的两旁多了许多快
捷酒店，其中不少都是知名品牌
连锁性质，比如沃尔玛附近的如
家快捷酒店，南大街上的格林豪
泰酒店，文化宫附近两家遥遥相
望的锦江之星、汉庭快捷酒店、
银座佳驿连锁酒店等，一条南大
街大约有7家快捷酒店。

记者从工商部门了解到，
经营范围涵盖住宿的企业和
个体户，烟台共有2000多家，其
中，芝罘区350多家。从登记注
册情况来看，去年到现在，全
市新增快捷酒店大约16家，多
为一些品牌连锁店，其中大部
分集中在烟台市区，而2011年
之前，在企业登记字号中包含

“快捷酒店”的，全市仅有7家。

在张士波看来，快捷酒店在烟台从崭露
头角，到迅速扩展，也就在短短五六年的时
间。“如果没记错的话，火车站附近的速8酒
店，是烟台最早的一批快捷酒店之一。”张士
波说，相对于传统的酒店，这些全国装修设计
一体化的酒店在当时看起来都很新颖。

速8酒店落户烟台后，莫泰168、如家、锦
江之星、格林豪泰、汉庭、7天等知名品牌连锁
快捷酒店也纷纷抢滩烟台市场。截止到现在，
已有10多个外来的快捷酒店品牌入驻烟台，
而本地品牌的快捷酒店也在迅速崛起。

记者登录各品牌酒店官方网站发现，每个
品牌在烟台的分店都不在少数。比如，锦江之星
在烟台市区有8家店，7天快捷酒店有5家门店，格
林豪泰有6家，其中4家位于烟台市区。另外，如
家快捷酒店在11家门店的基础上，下一步还将

在蓬莱、龙口、海阳、牟平陆续开设分店。
在营销模式上，快捷酒店业也有着共有

的特性。张士波称，除了注重交通商圈因素之
外，快捷酒店往往设立在星级酒店周边，凭借
平民化的价格优势，截留部分客源。

面对各大品牌快捷酒店抢滩烟台市场，
张士波也发出了自己的担忧，按照相关规定，
旅游部门只负责监管星级酒店，而发展迅猛
的快捷酒店却处于监管盲区，没有相应的监
管部门。

据业内人士分析，快捷酒店的纷纷到来
提高了烟台的整体接待能力，同时也加速了
整个行业的洗牌，目前商务酒店遍地开花，但
整个市场必然经过淘汰和整合的阶段，在客
源一定的前提下，酒店不断提升自己的硬件
和软实力有至关重要的作用。

缺少监管部门 酒店行业或进入整合洗牌期
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