
新年来临，上海通用雪佛兰推出新年
购车“雪拼季”活动，这款抓雪花游戏融合
了时下年轻人的生活流行元素：APP、
iPhone5、shopping(血拼)和Dream Car，更
开创了汽车行业娱乐化促销之先河。一片
雪花价值1000元购车现金，累计送出1亿
元！更有机会赢取每周1台iPhone5和终极
大奖“大黄蜂”科迈罗一年使用权。小编周
围的朋友都对这款游戏情有独钟，来听听
他们的心声。
采访一：张先生，IT男，某科技园区职员

年终正打算要买车，听说雪佛兰的“雪
拼季”，据说优惠幅度空前，立马下载了。游
戏上手很简单，用摄像头看到雪花飘下来，
看准时机晃动一下手机，就可以抓住了。雪
花不同，优惠也不同。不仅好玩、有趣，还能
防治办公室“电脑肘”和“键盘手”呢。
采访二：黄小姐，某知名4A广告公司职员

当下是APP的时代，雪佛兰最新的
“雪拼季”，热度非常高。看来Camaro的诱
惑真叫人无法抗拒。优惠力度也很大，每
抓1片彩色雪花，即可抵扣1000元购车现
金，最高可抵扣10000元呢，简直是在给想
买车的人发年终奖。
采访三：王先生，某私营企业部门主管

最进老看到同事拿手机挥来挥去，才
知道有这个“雪拼季”的活动，下载安装游
戏懒得弄，不过对促销我倒是很感兴趣，
后来发现通过发短信也可以获得购车优
惠，雪佛兰考虑的还是非常周到的，活动
也很有新意。

其实，小编还发现这款App，除了能
“雪”拼购车优惠，还是玩浪漫的利器！拍张
雪花背景的照片送给ta，用抽中的大黄蜂载
MM去兜风……“雪拼季”APP，给你的乐趣
远不止获取购车优惠那么简单。 (振宁)

回顾2012年，国产SUV市
场销量已达到184 . 26万辆，占
狭 义 乘 用 车 全 年 销 量 的
14 . 7%，相比2011年同比增长
21 . 8%。2012年SUV市场，多款
新车出炉令消费者大饱眼
福，也为低迷车市带来难得
的一抹亮色。不过那些最新进
入SUV市场的车型。面对已在
SUV市场占据领军地位的逍
客、CR-V、途观等“前辈”，新
车型如寄望短时间内跻身主
流，若没有点“真把式”，还真
难突破这重重包围。

竞争加剧

SUV新车频发

在素有“车市风向标”之
称的2012广州车展上，上海通
用隆重推出了别克品牌首款
国产SUV车型——— 昂科拉，

主打年轻与时尚，瞄准逐渐
兴起的小型SUV市场。随后，
长安福特、东风标致、广汽三
菱等车企亦不甘落后，翼博、
3008以及ASX新劲炫等SUV

车型纷至沓来。
这其中，同为小型SUV

的昂科拉和翼博最受外界瞩
目，旗帜鲜明地提出主打年
轻消费群体。近年来，随着
SUV消费群体逐渐年轻化，
越来越多车型为自身贴上了

“时尚、年轻”的标签。其实，早
在逍客上市初期，东风日产就
凭借创新的设计与强大的研
发实力，大胆为当时沉闷的中
国SUV市场带来了前所未有
的时尚、跨界风尚。与此同
时，东风标致和广汽三菱则
瞄准了目前市场空间最大的
紧凑级城市SUV市场，欲与

目前主流车型一较高下。在
具体战术选择上，这两家车
企不约而同地选择了技术路
线，东风标致3008借势“E动
战略”，主打1 . 6THP涡轮增压
直 喷 发 动 机 ；而 广 汽 三 菱
ASX新劲炫则强调三菱的越
野基因，主打赛车动力系统。

魅力难当

经典车型仍居主流

在SUV市场，少数有实力
的车型占有多数的市场份额。
凭借准确的品牌定位和强大
的产品力，以逍客、途观、CR-
V为代表的经典车型常年占据
SUV销量榜前列，成为众多消
费者首选车型。以逍客为例，
作为日产欧洲设计中心成立
以来的第一款作品，逍客将动
感设计、高性能表现和高安全

水平完美融为一体。既有SUV

时尚外观和越野性，又有轿车
的舒适和节油优势。在2008年
进入中国市场后，面向都市精
英人群旗帜鲜明的提出“跨
界”概念，致力于为消费者提
供全新的“跨界”生活，并成功
开辟出“跨界”这一全新的城
市SUV市场区间。

经过多年的市场开拓，
逍客已经成为都市跨界时尚
精英人群的首选，更凭借智
观全景、智尚全型、智行全程
三重领先优势，为城市SUV

市场树立了20万元级别最具
性价比的价值标杆。其中，逍
客搭载的AVM全景式监控
影像系统、CARWINGS智能
行车服务、CVT智能无级变
速器等先进智能装备，都是
同级别车型中绝无仅有的。

逍客一直致力于以智能
化和舒适度为导向的技术创
新。2012款逍客在智能配置上
再次全方位进化。2 . 0L CVT

级别全系配备最新研发的
“Eco Drive节能驾驶助手”，
这套系统通过智能化动力总
成控制，让驾驶者的油门控
制 更 加 专 业 。全 新 调 校 的
XTRONIC CVT无级变速器
也带来了更加优异的油耗表
现。经过此次智能配置升级

后，逍客性价比优势更为突
出，无愧于“20万元级别SUV

车型明智首选”的称号。
面对逍客等主流车型精

益求精地品质提升，以及消
费者长期形成的购买惯性，新
车型想要快速进入主流位置，
可以借鉴主流车型的成功经
验，但仍需不断提升自身产品
竞争力，而逍客等SUV经典车
型在相当一段时间内仍将占
据领先地位。 (姗姗)

竞争升温 SUV新军能否突出重围

新年去血拼，不如去“雪”拼
近日，开瑞优优2在济南普润斯汽

车销售有限公司全新升级上市。据悉，
这是开瑞优优家族继优优柴油版、优
优加长版后，开瑞汽车的又一重磅力
作。优优2在优优的基础上，经过了多
项改进和突破，实现了在外观、空间、
动力、安全、操控等全方位的升级，商
务感增强，商乘兼备。在外观造型上，
延续了优优加长版创新时尚的设计风
格，整车造型大方稳重，双U型蜂巢状
格栅前脸设计、镀铬线条型装饰及熏
黑底大灯、内嵌立体雾灯造型。同时，
优 优 2 车 身 尺 寸 增 加 到 4 0 1 5 m m /
1607mm/1908mm，优优2在动力方面，
搭载技术成熟的SQR472WC/WB1 . 0L

和1 . 2L发动机，升功率超过50KW/L，动
力更加强劲。而“发动机10年质保”等
高品质服务政策，进一步免除了用户
维修保养的后顾之忧。 (本记)

全新开瑞优优2在济南普润斯上市
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