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文娱

《妈妈咪呀》

复赛被指煽情

本报讯(记者 李婕) 在十
二期稍显冗长的初赛后，《妈妈
咪呀》3日晚终于进入了复赛阶
段。

在2日的节目中，每个选手
都拿出了杀手锏，对六强席位的
渴望更是直言不讳。记者发现，
在复赛中，这八名选手不约而同
地打出了同情牌——— 哭天抢地
诉衷肠。就拿孔庆玉和孙雅君这
组来说，等到亲友环节结束了以
后，两个人都在台上哭成了泪人，
且持续时间十秒有余。如果此刻
有观众调到了《妈妈咪呀》节目，一
定会以为比赛现场出现了什么

“惨案”。为此，有不少人质疑《妈妈
咪呀》过分煽情，对此，节目组宣传
总监李虹说，“评委不可能因为选
手哭得久就多给分，还是会有专
业上的考量的，这点请观众一百
个放心。”

《超级魔术师》

独家登陆腾讯

本报讯(记者 邱祎) 4月2

日，正在北美地区热映的年度重
磅爆笑喜剧《超级魔术师》独家
登陆腾讯视频好莱坞影院。

《超级魔术师》是“好莱坞喜
剧天王”金·凯瑞和著名笑星史
蒂夫·卡瑞尔第三度合作的一部
与魔术相关的爆笑喜剧。片中两
位喜剧大师以魔术师形象出现，
各种怪趣斗法，延续了标准的好
莱坞剧情结构。该片情节搞笑，
故事温暖感动，通过魔术师的人
情、友情探讨人生的哲理，是重
温经典好莱坞电影的上好食材。

据悉，这部大片距离北美上
映仅仅19天就在腾讯视频上线，
刷新了腾讯视频《逃离德黑兰》
上映40多天上线、《铁拳》上映35

天上线、《身份窃贼》上映20天上
线的纪录，创造了同步北美院线
的最快纪录。

“达人秀”赴美

演出“中国梦”

本报讯(记者 李婕) “太
棒了！”“Wonderful！”北京时间4

月1日上午9点，在美国纽约林肯
中心音乐厅，观众一次次把掌声
送给台上的刘伟、卓君、王君如
等达人，以及茜拉、常石磊、孙伯
纶等《声动亚洲》选手。东方卫视

《中国达人秀》和《声动亚洲》代表
团在美国巡演的第一站获得了圆
满成功，随后，代表团还将到旧金
山、拉斯韦加斯等地巡演。

东方卫视相关负责人表示，
巡演不仅仅看重传递“中国梦”，
更看重双向的文化交流。希望通
过巡演将更多中国的年轻偶像推
向国际，实现全市场化的演出计
划。本次美国巡演总策划蔺志强
强调，国产电视综艺节目要走出
去，应该是双向而不是单向的。

影视作品网络打分受质疑

谁说好才是
真的好
本报记者 倪自放

新浪“影视打
分系统”称旨在建立微

博用户的权威打分平台，
仅限资料填写完善、经新浪

核实的真实微博用户参与。每
个微博账号针对每部影视剧只

能打一次分，实时剔除水军刷票。
尽管号称权威，但缺陷还是非

常明显，目前该系统电影评分第一
名的是《北京遇上西雅图》，年度评
分第一的电影却是名不见经传的
《爱神》，这部几乎是在“影院一日
游”的电影，观众人数不够多，少数
人评价给高分，显然无法证明该
片的真实质量。

这不是影视评分系统第一
次遭到质疑。目前国内稍有

影响的电影垂直网站豆瓣
网、时光网，更是经常与

“水军”、“收钱操纵
打分”联系在

一

起，权威性大打折
扣。

一直以来，中国最官
方和权威的电视收视率数据
来源于央视索福瑞媒介研究公
司和AC尼尔森公司，但事实上，
业内对收视率合理性和真实性的
质疑从未停止。“每年交5000万
元，保证你出品的电视剧进入收视
前十名。”中国某电视剧出品人王建
锋近日将收视率造假这个“不能说
的秘密”再次公之于众。从污染样
本到公然买卖，电视收视率造假在
业界人士看来早已见怪不怪。对
高收视率的追逐，使得一批品质
高、口碑好的栏目因收视率不
佳被迫停播，而某些猎奇、媚
俗，不惜通过制造矛盾和
挖掘隐私来吸引眼球的
栏目却得以在更广
的 范 围 内 传
播。

多年前主持人
崔永元就说过“收视率

是万恶之源”，直指收视率
背后的利益链条。有人有胆

量开价5000万元“提高收视
率”，收视率对于电视剧或者电

视频道来说，究竟意味着什么？
“收视率数据的确很值钱，关乎频
道的广告收益、制作单位的分成比
例，就像高考分数线对学校和考生
的意义一样。”业内人士告诉记者，
别小看了收视率数据中的“1%”：在
人数过千万的大城市，每提升1个
百分点，就意味着节目增加观众
人数超过10万；虽然全国数据的
统计基数不同，但是每提升1个
百分点，就意味着多了数以

千万计的观众。如此庞大
的市场规模，足以吸引

众多广告商和投资
商。目前最火

的

一档选秀节目，随
着全国收视率从1 . 5%
升至2.8%，广告费从每15
秒15万元飙升至36万元。
按每期节目20多分钟的广告
计算，单期节目的广告费就超
过3000万元。

在电视剧领域，好的评价就是
广告商的关注，虽然那个收视率是
虚拟的；在电影领域，好的评价与口
碑，能带来实实在在的票房，打分
系统成了电影制片方制造好口碑
的“平台”，“打分平台”也被金钱绑
架。之前电影《止杀令》遭遇恶意差
评，业内一位人士介绍，竞争对
手黑《止杀令》是为了争夺排片
场次，垂直电影网站参与“黑
电影”，也是为了经济利
益，“说白了，黑你是为
了让你以合作的形
式送钱。”

行业乱象 影视评价体系被质疑 潜规则 金钱绑架打分系统

国内电视剧评价多来自收视率，但

“收视率造假”的说法一直在圈内流传；

电影评价体系更为混乱，基本没有权威

的打分平台。近几年稍有影响的时光

网、豆瓣网号称采用网友公正打分评价

电影，但也经常遭受水军乱打分、收钱

操控打分的质疑。4月2日，新浪推出“影

视打分系统”，旨在打造“微博用户的权

威打分平台”。新浪“影视打分系统”此

时加入影视评分阵营，国内影视评价体

系乱象能否终止？

影视出品方、电视台都说自己的作

品广受欢迎，但谁说了好才是真的好？

即使剔除水
军和收钱操控打分等

非正常手段，真正的网友
打分是否能真实反映影视作

品的质量呢？也不尽然。业内人
士透露，现在有一批所谓的“黑

暗评分派”活跃在各电影评分网
站，他们在没看电影的前提下，就
根据自己的喜好评分，喜欢的就评
10分，不喜欢的就评0分或1分，造成
一部电影作品评价的混乱。

电视剧收视率的样本更为可
疑。目前，我国采用的收视率数据采
集方法有两种：一是日记法，通过
家庭成员填写日记卡来收集收视
信息；二是人员测量仪法，测量
仪会把收看电视的所有信息
以每分钟为时间段储存下

来，通过电话线传送到总
部的中心计算机。两

种方法都以选
取的样

本户数据为准，目
前国内收视率统计知
名机构央视索福瑞覆盖
了6万余户样本家庭及超过
19.8万样本人口，意味着每1个
样本户代表着超2万个收视家
庭。因此，在一些城市，只要“污染”
几个样本户，收视率就能得到极为
可观的提高。这就使得人为操纵样
本户，“改写”收视率数据的现象时
有发生。其主要的造假方式，就是一
些推广公司定期赠送礼物或给予一
定金额，贿赂样本户长期锁定某频
道，某些卫视一年以数千万元请民
营品牌推广公司进行所谓的品牌
推广，这些经费其实相当一部分
被用于对收视样本户的干扰
造假。另外，收视率造假还
存在通过干扰服务器控
制数据等黑客技术
手段。

样本缺陷“黑暗评分派”搅局

目前世界上
最权威的电影评分

系统是IMDB，该系统
评分不是简单地将打

分平均，而是在参照打分
人数、经常投票者(资深影
迷 )等多种元素加权计算
出来。IMDB的打分有好几
类，大多数要求必须有最
少投票数，比如某部电影
没有1250个打分是不计
算在内的，只有少数人
投票的电影就算得满
分也没用。经常投票

者 ( 资 深 影 迷 ) 的
打 分 才 算 数 ，

也是为了

防止某部电影的
粉 丝 拉 票 影 响 评
分。

国内这样相对公正
的评分系统正在尝试中。
国内某大型电影集团有一
个评分系统，要求必须是在
该集团所属影院看过该片
的人才能参加打分，在该影
院看过该片的观众，在打
分时系统会自动确认。这
个打分系统虽然也有许
多缺陷，但起码避免了

“黑暗评分派”乱打
分，在相对公正的
道路上迈出了
第一步。

IMDB经验足够多 资深影迷评分
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