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淄博抱团兄弟城市发展旅游
“红”“黄”两地五市成立旅游媒体联盟，整合旅游资源，形成合力促销

联盟三大功能

助推五市旅游

本报6月30日讯 (记者
李超) 29日，“红”“黄”

两地五市旅游媒体联盟峰
会在临沂召开，联盟成员单
位表决通过了《“红”“黄”两
地五市旅游媒体联盟章
程》，记者了解到联盟将发
挥信息互通、资源整合、互
送游客三项主要功能。

信息互通。相互介绍、
推广国内外旅游发展的成
功经验，为两地五市旅游经
营决策提供信息渠道和咨
询服务，促进共同发展。

资源整合。立足两地
实际，挖掘资源优势，共同
开发旅游产品，打造精品
线路，开展联合推介，不断
拓展客源市场，促进产业
升级。

互送游客。出台旅游奖
励，策划旅游互动活动，完
善旅游接待设施，相互输送
旅游客源，推动两地五市旅
游业健康有序发展。

地处“红”“黄”之旅中间，像一个中转站

淄博旅游或将“腹背受益”
本报6月30日讯(记者 李超)

29日，“红”“黄”两地五市旅游媒
体联盟峰会在临沂召开。市旅游
局副局长乔聚文在峰会上表示，
靠一个城市单打独斗已经无法适
应旅游业的发展要求，淄博市处
于“红黄”五市中部，旅游联盟运
营成功的话，淄博将“腹背受益”。

临沂是革命老区，地处山东
南部，黄三角地区位于山东北部，
淄博正好处在中间，如果本次联
盟运行好的话，游客游览“红”

“黄”两地景点，会路过淄博，将给
淄博带来大批游客。

“比如两日游、三日游，第一
天在临沂，可以在淄博住一晚，第
二天去黄河三角洲地区，这样对
淄博旅游的带动作用会非常明
显。”乔聚文说。

“跨区域、跨行业、资源共享、
互利共赢的模式，是区域旅游合
作的创新，也为各地开展跨区域
旅游合作提供了借鉴，成员中每
一个城市都将受益。”省旅游局副
局长赖征宇说。省旅游规划设计
院院长陈国忠则认为，旅游联盟
好不好关键看有无经济效益。

淄博齐鲁国际旅游有限公司
总经理汤占新认为，现在散客市
场比较好，好的一日游、两日游的
路线对游客有很大吸引力，五个
城市距离不远，旅游资源各有不

同，形成互补，市场非常大。“淄博
像是一个中转站，游客在这五个
城市中游览，基本上都会经过淄
博，所以要利用好这个优势，把客
人吸引到淄博来。”

本次联盟峰会只提供了一个框

架，记者了解到，五个地市的旅游主
管部门以及各地市的旅行社都期望
出台一些更详细、可操作性强的措
施和政策。

对于淄博如何在本次区域合
作中，抓住先机，促进旅游发展，

乔聚文表示，首先会支持联盟的
各项工作，遵守联盟的章程，与其
他兄弟城市合作好。“我们要提高
服务水平，推出更多的旅游产品，
加大景区开发力度，吸引周边城
市的游客。”乔聚文说。

本报6月30日讯(记者 李超)

为加强区域间旅游合作，促进“红”
“黄”两地旅游发展，29日，“红”“黄”
两地五市旅游媒体联盟峰会在临
沂召开，淄博作为联盟成员单位，
旅游发展或迎来新契机。

本次峰会由淄博、临沂、东营、
潍坊、滨州五市旅游局共同发起，
联盟以“整合资源、合作发展、创新
共赢”为宗旨，将以抱团的形式增
强联盟在旅游业的影响力，发挥整
体作用，同时相互学习和交流，实
现共同发展。

联盟制定了《“红”“黄”两地五
市旅游媒体联盟发展合作备忘
录》，表决通过了《“红”“黄”两地五
市旅游媒体联盟章程》。下一步联
盟将推动“红”“黄”两地旅游合作，
坚持资源共享、市场互动、人员互
往、信息互通、经验互推，加强旅游
市场开发合作。共同协商、设计产
品及线路，同时积极打造跨区域的
旅游线路产品。加强新闻宣传合
作，加强旅游促销合作。

“淄博正好处在‘红、黄’两地
的中间，区位优势明显，对拉动淄

博旅游及消费意义非常大。”淄博
百龙国际旅行社总经理孙兆亮说。
联盟搞得好，将让淄博旅游受益。

临沂是革命老区，是山东红色
旅游的核心区，黄三角地区面积
广，涵盖东营、滨州两市及淄博、潍
坊的部分地区，经济相对发达。

“红”“黄”两地旅游市场具有较强
的互补性，旅游合作潜力大，长深
高速公路山东段开通，为两地交流
创造了便利条件。

淄博市旅游局副局长乔聚文
表示，五个兄弟地市成立旅游媒体

联盟，可以整合各地旅游资源，形
成合力促销，达到事半功倍的效
果，淄博的旅游也将迎来新契机。

“作为联盟成员单位，将大力
支持联盟的各项工作，并把以前的
成功经验介绍给联盟其他成员，共
同促进旅游业的发展。”

“沂蒙老区与黄三角地区交通
便利，两地旅游产品也有互补性，
双方在旅游方面展开合作既有必
要性，又具现实性，前景是非常广
阔。”山东省旅游局副局长赖征宇
说。

打造“红黄之旅”整体品牌
市旅游局副局长乔聚文：既要尊重差异，又要形成特色

本报6月30日讯(记者 李超)
29日，“红”“黄”两地五市旅游媒体
联盟峰会在临沂召开，市旅游局作
为成员单位参加，副局长乔聚文发
言，他认为联盟要建立区域旅游合
作机制打造“红黄之旅”整体品牌。

“成立一个联盟，首先要有制度
保障，“红”“黄”两地五市旅游媒体
联盟峰会一定要建立起区域旅游合

作机制。”乔聚文说。他说要建立健
全旅游会商机制、品牌共育机制和
执法联动机制，对发展中遇到的重
大问题进行协商，及时解决工作中
遇到的矛盾和困难，打破行政障碍，
实现资源共享、区域联动、线路互
推、联合营销。

“我们要整合各自的优势旅
游资源，先把各自的经验分享出

来，然后再一起分享联盟带来的
好处，一起促进旅游业发展。”

而对于旅游联盟的建立，乔
聚文感受颇深，淄博之前已经与
其他地市成立了几个联盟，并且
取得了不错的效果。他还在发言
中与各成员单位分享了经验。

乔聚文还建议联盟要统一对
外形象，统一宣传口径，统一营销

线路，既要尊重差异、包容多样，
又要形成自己的鲜明特色，主动
融入“红黄”这一整体品牌中，扩
大旅游联盟影响力，共同打造“红
黄之旅”旅游品牌。

“淄博的旅游资源非常丰富，既
有优美的自然资源，也有深厚的人
文历史资源，五个地市形成合力，
将会大大促进淄博旅游的发展。”

旅行社盼

出台细化政策

本报6月30日讯 (记者
李超) 旅行社作为旅游

产品的销售者，直接与景
区、游客接触，旅行社负责
人认为城市间结成联盟，有
利于各地间的合作和交流，
他们期待能有更细化的政
策，落实好联盟章程。

淄博齐鲁国际旅游有限
公司总经理汤占新认为，本
次联盟区别于以往的旅游联
盟是媒体的加入，这样联盟
成员之间的合作可以更顺
畅，信息传递效率更高。

“旅游媒体联盟峰会是
个开始，下一步还应该有一
系列的研讨或者政策出台，
比如一个地市对其他地市
旅行社的优惠，一个景区对
其他地市旅行社、游客的优
惠等，一定要具体实际一
些。”淄博百龙国际旅行社
总经理孙兆亮表示。

“联盟一定要推出合适
旅游产品，除了政府间的合
作，旅行社之间也应该交
流，比如定期出去踩线，合
力主推几条线路等，一定要
细化，同时各地市的景区也
要加强在联盟间的营销力
度。”淄博美途国际旅游有
限公司总经理范冬梅说。

山东省旅游规划设计
院院长陈国忠表示，旅游联
盟成功的关键是看取得的
经济效益，要让各方都受益
才行，否则就失去了联盟存
在的意义，所以各地市还要
按照联盟规定，做一些更实
际的工作。

▲29日，“红”“黄”两地五市旅游局相关负责人签署旅游发展合作备忘录，抱团发展旅游。 本报记者 李超 摄

启辰 低碳生活“油”你做主
咨询电话：0533-6120599

东风日产启辰航天晨源专营店

地址：淄博市张店区山泉路151号(南定煤矿斜对过)

启辰D50/R50一直是省油车型的代表之作，

“能效升级”后的2013款更是百公里综合工况油耗

降低到仅6 . 0L，堪称现代人低碳汽车生活的首选

车型。


	Y02-PDF 版面

