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炎热的夏季，装修市
场一如天气一样火热，

“低价促销”、“零利润销
售”等营销模式纷至沓
来。6月30日，德州家居各
大卖场为了刺激销量，也
拿出了冰箱、洗衣机等家
电作为抽奖奖品搞促销。

今夏德州家居建材
市场可谓热闹非凡，“零
利润销售”、“全市大比
价”、“总裁签单”等一系
列团购活动频频吸引着
消费者的眼球。

作为目前德州最大
的家居卖场，6月 1日开
始，德百家居广场联合德
百家居铁西店、华联店、
共青店，以及德百家居建
材城，推出了“11周年庆
五店送豪礼”活动，凡消
费满500元，即可参加抽
取冰箱、洗衣机的活动。

6月22日至6月30日，
德百家居建材城联合本
报推出了第二届家居人
像摄影比赛，通过影像的

形式，将家居建材类唯美
的场景记录下来并传递
给消费者。“现在处于卖
场的旺季，帮助各大主材
商营造促销气氛，本身也
是一种服务。”德百家居
建材城负责人张经理说。

6月30日，在德百家
居广场中厅一楼，前来参
与抽奖活动的消费者马
先生说，他新买的房子5

月份就开始装修了，先是
一场一场地参加团购会，
选了折扣比较多的主材。
这些促销会虽然名头不
一样，但低价团购促销的
方式大同小异，商家通过
这样的活动运用资源整
合、抱团营销的方式从而
达到销售量的提升。

德百家居广场相关
负责人董经理说，随着家
居建材业旺季的到来，促
销活动也会越来越频繁，
夏季德百家居广场的促
销活动将持续进行，具体
优惠政策参考店内海报。

家居建材“抱团营销”再现

德百家居五店同送礼

成成旅旅行行社社主主打打牌牌

◆竞相推出夏令营

据了解，暑期刚一开始，德州各大旅
行社纷纷针对暑期旅游市场出招吸引客
源，在各种特色旅游线路闪亮登场的同
时，不同主题的暑期夏令营也早早启动，
各家线路各具特色，且有不同的主题。

有的推出了走进清华北大的夏令营，
有的主打娱乐休闲的海滨夏令营。德州国
商国际旅行社今年暑期推出有“中韩文化
交流”“超越梦想，酷玩大连”“蓝色梦想，
快乐体验夏令营”等面向中小学生的夏令
营活动。

德州国商国际旅行社的工作人员告
诉记者，他们的夏令营活动主要推出的是
一些自然风光好的地方，一般夏令营时间
基本是4-6天。“在那里培养良好的生活习
惯，培养交际的能力，增强团队精神和意
识，学习课本外知识，通过参观各种人文
景观，学习不同的人文知识、科普知识，拓
宽知识面，大大提高学生的综合素质。”

◆夏令营五花八门

据了解，目前夏令营主要分为几大
类：一是素质拓展型，以培养自律行为、心

理素质、国学涵养、绘画、科普为主题的夏
令营最为常见；二是从课堂延伸出来的学
习类夏令营，其中以文化交流夏令营最为
火爆；三是增长见识的游学类夏令营，如
参观外省甚至国外大学、科普场所的夏令
营等。

其中不乏一些鱼目混珠的机构，一方
面不能提供所承诺的活动内容，另一方面
安全保障、组织能力有所欠缺。

◆仅次于“黄金周”

每年暑期，家长们都考虑给辛苦了一
学期的孩子松松绑、减减压，旅游是其中
一个方式，旅行社也就迎来了继“黄金周”
后的又一个旺季——— 学生暑期旅游潮。近
几年，暑期学生市场火爆，对于旅行社来
说这个档期可以和黄金周相媲美。

业内人士称，学生游确实可以说是
“五一”、“十一”黄金周间隔中的一个高
潮，销量也会比平常提高不少。而把传统
的旅游线路包装成夏令营后，一方面更有
针对性地吸引学生客流，另一方面也提升
了旅游产品的附加值，提高了产品的盈利
能力。因而，近年来各大旅行社一到暑期
就乐此不疲地推出夏令营产品。

(刘岩)

夏夏令令营营是是很很多多成成年年人人快快乐乐而而美美好好的的记记忆忆。。现现
在在的的夏夏令令营营跟跟过过去去不不一一样样，，因因为为夏夏令令营营已已成成为为一一大大产产业业。。

在在各各路路商商家家逐逐鹿鹿这这一一市市场场的的情情况况下下，，夏夏令令营营变变得得更更加加丰丰富富多多采采。。
暑暑期期的的到到来来，，更更是是让让旅旅行行社社夏夏令令营营火火爆爆起起来来。。

6月份家居市场十分火爆。
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