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本次“明星车型巡展”，一汽大
众派出的是迈腾加捷达的参展组
合。一款中高级家轿旗舰车型和一
款刚刚经历了生命周期中最重要改
款的A级家轿，竞争力不容小觑。

其实把迈腾定义为“老大哥”有
点言过其实，毕竟从1991年第一辆捷
达从一汽大众轿车厂下线算起，捷
达已经和中国消费者一起走过了20

多年。
不过全新捷达今年3月上市以

来，销售情况只能算是不温不火，没
有想象中的大卖。作为中高级家轿
霸主之一的迈腾，在销售还没完全
打开的新捷达面前，也有“倚老卖
老”的优势。

其实全新捷达是一款被不少消
费者忽视的“神车”。作为传统“老三
样”之一，曾经占据A级家轿近半壁

江山的捷达，经历今年一季度的改
款后。外观回归大众家族“脸谱”，精
准地体现了大众汽车第七代的家族
元素设计。无论是相对保守的中年
消费群体，还是喜欢追新的年轻市
场，都应该有一席之地。

在内饰方面，全新捷达采用对
称式设计，时尚动感，简洁硬朗。米
色和黑色两种颜色风格，也正对应
了保守和新潮两种购车理念，覆盖
面很广。米色内饰在门板处做了黑
米双色的搭配，打破了以往全米内
饰的风格，使得内饰颜色更加丰富，
有层次感。

全新捷达以澎湃的动力与便捷
的操控营造舒适的驾控体验。全新
捷达搭载大众集团最新一代EA211

系列发动机，有1 . 4L和1 . 6L两种选
择，配合6速Tiptronic变速箱，辅以

CEPS电子随速助力转向等智能科技
装备，使畅快淋漓的驾驭快感，与舒
适惬意的驾乘感受完美融合。

作为大众汽车品牌最畅销的车
型之一，迈腾其实不太需要过多介
绍，市场反应就是最好的佐证。全新
迈腾的研发过程历时4年之久，它的
入世凝聚了一汽-大众与德国大众
中德双方工程师的智慧与创造力，
它不仅是一款原汁原味的德系高级
轿车，同时也是一款以中国市场为
设计原点、具有中国独特元素的高
级轿车。

如果您的意向车型是轿车，那
周末来巡展的一汽大众展区肯定没
错。特别是对全新捷达还不太了解
的消费者，可能在现场会有一次期
待已久的邂逅。

(赵兴)

一汽大众参展车型“老带新”

“老大哥”迈腾带新捷达登场

坚守“Zoom-Zoom可持续宣言”

解读ATENZA创驰蓝天技术

在2002年发布第一代
Mazda6车型时，马自达曾经
宣布该车型“不仅象征着马
自达‘Zoom-Zoom’的品牌
理念，追求在所有领域全新
定 义 B 级 轿 车 的 世 界 标
准”。这一承诺，在新车型
ATENZA身上得到了最完
美体现。

Mazda ATENZA全面
采用的“创驰蓝天”，是以

“Zoom-Zoom可持续宣言”
为基石研发出的全新技术
平台。该技术在更高水平上
将“驾乘乐趣”和“出色的环
保、安全性能”和谐兼顾，是
将动力系统、车身技术、底
盘技术等汽车制造基础领
域进行全面更新的全新一
代技术的总称。

在环境性能方面，“创

驰蓝天汽油发动机”实现高
达30%～37%的燃油经济性
大幅度提升。在实现出色环
保、安全性能的基础上，
Mazda ATENZA的行驶性
能也步入了更高的层面。环
保低油耗的同时，实现了更
强劲有力的驾驶性能，让您
在每一次的驾驶体验中，能
够全身心地感受“人马一
体”、车随意动、自由畅快的
不凡驾乘乐趣。

此 外 ，M a z d a
ATENZA采用全新的“魂
动”设计主题，其内饰和外
观 的 造 型 设 计也 极 具魅
力。展现自然之美，呈现生
命能量的设计，于马自达
新一代车型的产品特性相
辅相成。

(程青)
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