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运河车市

气势如虹
新世代天籁5月销量过万
服务发力

新世代天籁无惧淡季

“五一”小长假过后，汽车

市场热度有所减弱，国内乘用车

产销较4月份均出现了小幅度的下

滑——— 2013年5月份，似乎成为汽

车消费淡旺季的转折点。

在此背景下，全新上市的新

世代天籁，却依旧延续4月强势表

现，呈现“淡季不淡”的销售态势，

不仅带动东风日产全车系热销，

更成为日系复苏的强大助推力。

从消费者调研中发现，消费

者淡季购车时更显理智，除了产

品力因素外，服务成为消费者做

出决策的决定性因素之一。而新

世代天籁凭借“天籁行动”、

“天籁直通车”等一系列创新、

人性化的服务，在服务上实现弯

道超车，进一步赢得消费者的支

持与信任，实现淡季热销。

“我们针对新世代天籁的消

费者，量身定做的一系列服务，

是东风日产始终秉承‘客户至

上’理念的体现。在购车、用车

的每一个环节之中，东风日产都

全力以赴，为实现客户价值最大

化而努力。目前，广大消费者也

用他们的选择，肯定了我们的努

力。”杨嵩表示。

“梯悬挂+ATC”

掀起车市驾控新潮流

随着经济的发展和时间的推

移，越来越多的75后，甚至80后

的年轻消费人群，成为了中高级

车市场上的消费主力。有调查显

示，新一代消费者对中高级车提

出了新的要求：除了能够提供舒

适享受，操控性能也要相对出众

甚至与众不同。

众所周知，上一代天籁“舒

适之王”的美誉已经深入人心，

更引领了中国中高级车市场乃至

整个车市的“舒适潮流”。而新

世代天籁在舒适之上，更携由梯

形控制臂独立后悬挂和ATC主动

循迹控制系统组合而成的“梯悬

挂+ATC”强势来袭，向广大消

费者一展中高级车技术操控流、

精准过弯的风采，并掀起中高级

车市驾控新潮流。

市场走访中，刚参加完新世

代天籁“三冠王”挑战赛的高先

生表示：“之前也试驾过上一代

天籁，觉得这主要是一款主打舒

适的车型。现在试了新世代天

籁，发现这车不但更加舒适，操

控还有了很大的提升，特别是过

弯时候的表现，让我不得不感

慨，真的很过瘾！”

对新世代天籁刮目相看的，

不仅是消费者，连东风日产专营

店的销售人员，也因新世代天籁

大幅提升的操控性能，以及颇有

口碑的过弯性能而显得更有底

气。

“通过亲身体验和专家技术

讲解，我们的销售人员也更深刻

地了解到新世代天籁在操控性上

拥有的全球领先技术。例如，梯

形控制臂独立后悬挂和ATC主动

循迹控制系统，确保了天籁拥有

精准、精彩的过弯性能。我们可

以很自豪地告诉客户，只要驾驶

新世代天籁，每次过弯都将是一

种享受。”长沙东风日产专营店

黎经理自信地说道。

“东风日产就是希望通过领

先的技术，在舒适之上，创造出

人人都能轻松并畅快驾驭的座

驾。我们相信，新世代天籁能让

更 多 消 费 者 享 受 到 操 控 的 乐

趣。”杨嵩表示。

近日，国内乘用车市场半年销量数据出炉：在竞争激烈的中高级车市场，东风日产

新世代天籁5月销量过万，承接4月强势，稳居中高级车市“第一军团”。

作为一款3月份才换代上市的全新车型，新世代天籁上市即展现出强大的市场号召

力，凭借强劲的产品力、震撼的价格力，以及创新的服务力，“新世代豪华座驾”的独特魅

力不彰而显，迅速赢得广大消费者的认可。“新世代天籁不仅在产品上满足客户需求，更

带来了超越客户想象的服务与价格。所以，新世代天籁热销是必然的。”东风日产市场销

售总部副总部长杨嵩表示。
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