
茶香也怕巷子深
作为一个常住日照的外地人，第一次接触关于绿茶

的节日，是大约10年前，巨峰镇举办冬茶节，邀请媒体参
会。现如今，作为具有全国影响力的日照绿茶节，已经举
办到了第四届。随着这些年日照绿茶影响力越来越大，我
特别希望日照绿茶，作为最富日照特色的特产之一，能闯
出大市场，为山东日照增光。

据我所知，日照有三大特产：黑陶、绿茶、农民画。相
比而言，黑陶、农民画，都是供人欣赏的工艺品，只有绿
茶，可饮可食，可促身体健康，可促感情交流。眼下正值旅
游旺季，各地来的游客，不少人会买些日照绿茶回家，馈
赠亲友，传播口碑，这是推介日照绿茶的好时节，此时举
办绿茶节正逢其时，不可错过。

游客亲身带走的茶叶，从数量上讲不占大头。另外，
根据往年的经验，绿茶节的几天里，到绿茶节会场买茶、
品茶的人数也不算很多。但这些并不是否定绿茶节的理
由。

一年一度绿茶节，它的产业推进效果，可能更多地体
现在，由于品牌推广和认同、大规模的宣传所酝酿出来的
消费触发点。也就是说，全方位的活动、无所不在的宣传
推介，会让采购商、消费者在琳琅满目的茶叶品类面前心
理不设防，水到渠成地为日照绿茶埋单，也就是为绿茶节
埋单。

开始进入成熟阶段的第四届绿茶节，从产品推介角
度，从品牌推介角度，从消费者互动角度，活动内容都一
如既往地丰富。

在招商方面，组委会主动出击，春节刚过就到日照市
重点茶企进行广泛走访，到潍坊、济南、青岛、烟台、淄博
等周边茶叶市场进行招商推介，并到潍坊茶博会、济南茶
博会、青岛茶博会、石家庄茶博会等展会现场进行招商。

更切身的体会是，本届绿茶节的宣传力度特别大。作
为媒体人，我相信“广告让生活更美好”。

据介绍，从3月份开始，绿茶节组委会通过多种媒体
大面积、长时间进行宣传，包括报刊、电视、网络、户外广
告、车载媒体等。齐鲁晚报、日照日报、山东电视台、日照
电视台、中国茶网、中国茶业信息网都做了大规模的广告
宣传，还通过门票发放、海报张贴、短信通知、电子屏广告
等手段，进行全方位立体式的宣传，营造浓厚的节会氛
围，提升人气和实效。

俗话说，酒香不怕巷子深。但是对日照绿茶和日照绿
茶节而言，搞活动不是花架子，做推介不是吹牛逼。在普
洱等品类大力炒作拼抢市场份额的形势下，它作为一个
整体产值不是特别大的行业，尤其不能太低调、太谦虚！

让我说，“茶香也怕巷子深”。如果没有一年一度的日
照绿茶节作为依托，那么不知多少消费者会忘记日照绿
茶、轻视日照绿茶、冷落日照绿茶，不知多少市场份额会
白白流失，不知多少茶企会举步维艰，不知多少茶农会收
入锐减。

所以，我特别希望，作为日照一张亮丽的城市名片，
“日照绿茶”的板栗香能飘向全国、飘向世界！

(刘国林)
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