
C18
今日淄博

2013年8月16日 星期五

编辑：崔洋洋 美编：只文平

黄黄河河龙龙老老酿酿坊坊白白酒酒市市场场走走俏俏
入口绵柔饮后舒适受市民青睐

随着中秋节的临近，酒水市场也随之升温。各酒种之间、各品牌之间都在在进行着“明争暗斗”。而山东黄河龙集团推推出的“老
酿坊1948”和“老酿坊1922”两款产品在中低端白酒市场占据了半壁江山，十分走俏。

入口绵柔
饮后舒适受青睐

山东黄河龙集团有限公司副总
经理毛成荣向记者介绍道，自2007

年年初以来，公司针对中低端市场
推出了“老酿坊1 9 4 8”和“老酿坊
1922”两款产品，酒精度分别为32度
和52度。在白酒行业内，大家有一个
共识，就是越是低度的酒越难做，因
为做不好喝起来会有很明显的“水
味”，也就是“酒水分离”的感觉。而
32度的“黄河龙1948”，是黄河龙集
团传承98年的酿造技艺，以老窖池
纯粮固态发酵，并经酿酒大师精心
调制而成。

该款产品最大的特点是口感
“低而不淡”，入口绵柔，饮后舒适，
头不痛、口不干。自推出以来，每年
以30%的速度增长，目前在淄博、滨
州等市场，黄河龙老酿坊系列产品
稳居同价位白酒占有率第一。

据了解，除“老酿坊1948”和“老
酿坊1922”，黄河龙集团还推出了

“黄河龙大金装”三大系列，其中“老
酿世家”系列主打高端，代表了黄河
龙产品目前的最高品质；“老酿坊”
系列主打中高端消费市场，是最受
消费者欢迎的产品系列，也是黄河
龙集团的主销产品；“大金装”系列
主打普通消费市场，满足朋友聚饮
和家庭饮用需求，具有广泛的大众
消费基础。

“老酿坊1948”是节假日的“刚需”

“今年我们这里销量比较
好的是黄河龙“老酿坊1948”、景
芝妙品、黄河龙老酿世家。”淄
博市一家超市的酒水专柜负责
人说，中秋来临，白酒消费市场
也逐渐火热，中低档价位的酒
销量增长十分迅速，其中以200

元左右的礼盒装白酒卖得最
好，一天能卖出三五箱。

于先生在张店人民东路经
营一家酒水批发超市，从十几
元到几十元，再到上百、上千元
的酒，他的店里都有。每逢节假
日来临，他的生意就异常火爆，

尤其是一些老客户单位，几乎
都是几十箱几十箱地下订单。
对此，于先生说，这得益于他不
断调整进货思路，多进价格中
档的当地酒水，因为当地产的
中低端酒水一直很受市民欢
迎。

“没想到如此好卖，像黄河
龙‘老酿坊1948’，经常卖断货。”
在人民东路经营酒水批发生意
的经销商于老板说。据其介绍，
今年上半年以来，市民走亲访
友送礼，以选择本地生产的中
低档酒居多，其中每箱200元左

右的“黄河龙大金龙”系列卖得
最火。

在许多超市的白酒货架
前，也有不少消费者驻足挑选。
价位在百十元左右的当地酒大
受消费者欢迎，前来选购白酒
的王先生称，白酒在过节时就
是“刚需”，与外地的白酒相比，
他更信任本地品牌，因为“送给
亲戚朋友，还是本地酒更有意
义，一来避免买到假酒，再者每
当亲戚朋友喝起这个酒的时
候，总会想起淄博，想起我。”王
先生笑着说道。

淄博是

白酒消费“重地”

“酒杯一响，黄金万两；
酒杯一端，政策放宽；酒杯
一碰，感情无缝。”淄博市是
山东省的酒水消费大市，根
深蒂固的齐鲁文化和山东
人特有的豪情，使得淄博酒
风非常盛行。每逢朋友聚
会、商务宴请，都少不了美
酒助兴，淄博人也喜欢用喝
酒多少来衡量感情的深浅，
一般认为，只有把朋友“喝
倒”才能表现出自己的热情
和感情，因此，淄博成了白
酒消费的“重地”，也成了许
多品牌的必争之地。

据一位业内人士介绍，
淄博属于传统型的白酒消
费市场，当地人在品牌的选
择上也很有自己的“主见”，
不会随便改变自己要选择
的种类和品牌，以黄河龙为
首的白酒品牌也就成了淄
博白酒市场的排头兵。

一市民在某超市的酒水专柜前选购白酒。 本报记者 王鑫 摄
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