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今日枣庄

消费

本报枣庄9月5日讯 (见习
记者 殷悦 ) 今年6月份，国
家食药监总局、工信部等9部门
联合制定了《关于进一步加强
婴幼儿配方乳粉质量安全工作
的意见》，其中指出“实行婴幼儿
配方乳粉专柜专区销售，试行药
店专柜销售”，近日，江苏、北京
等地部分药店已试水奶粉销售。
连日来，记者走访滕州市各大
药店，仅发现一家药店有奶粉

在售。
5日，记者在杏坛路幸福人

药品超市二楼看到，金领冠、飞
鹤、金摇篮三个品牌总共十几
盒奶粉被摆放在货架的一角。

“幸福人药品超市在滕州有三
十家，不过只有我们杏坛路一
家卖奶粉。”工作人员告诉记
者。当问及在药店购买奶粉是
否能够刷医保卡时，工作人员
给出了否定的回答：“奶粉不在

医保范围内，所以不能刷医保
卡。”随后，记者采访到该药品
超市相关负责人夏总，“奶粉的
效期很短，市民又不习惯从药
店买奶粉，所以目前我们所售
的奶粉品牌和数量还不多，只
是给顾客一个引导。不过，我
们正在规划在药店内设立一
个奶粉专营区，与几个奶粉厂
家也正在洽谈中，到时候奶粉
的销售肯定不止杏坛路这一

家。”夏总告诉记者。
记者就此采访了滕州市部

分市民，几乎所有的市民都不
知道药店也能买奶粉。“我都是
去超市和母婴用品店买奶粉，
还没听说过药店卖奶粉的。去
药店买奶粉，总觉得有些别扭，
不符合咱们的消费习惯。”彭女
士告诉记者。有部分市民认为，
药店销售奶粉在进货渠道上可
能会更有保障。

婴幼儿奶粉滕州药店有售

药药店店买买奶奶粉粉市市民民不不习习惯惯 一、礼物轻重要得当
礼物太轻，意义不大，礼物太

贵重，又会使接受礼物的人有受贿
之嫌。因此，礼物的轻重选择以对
方能够愉快接受为尺度，争取做到
少花钱，多办事；多花钱办好事。
二、了解风俗禁忌

送礼前应了解受礼人的身份、
爱好、民族习惯，免得送礼送出麻
烦来。送礼时，一定要考虑周全，以
免节外生枝。
三、礼品要有意义

礼物是感情的载体。最好的礼
品应该是根据对方兴趣爱好选择
的，富有意义、耐人寻味、品质不凡
却不显山露水的礼品。

白白酒酒逢逢节节必必涨涨““失失灵灵””
今年中秋枣庄白酒市场很淡定

琳琅满目的月饼盒有个性还实用。 本报见习记者 韩微 摄影报道

本报枣庄9月5日讯(见习记
者 韩微) 中秋国庆双节临近，
许多以往“逢节必涨”的商品也
在市场上放低姿态，以望吸引更
多顾客，刺激市场消费。

据了解，在“节俭”过节和股
市的一些变化，月饼、酒水、油奶
等过节送礼的必备礼品，都难得
没有过节涨价，反而放低姿态，
进行了不同程度的优惠销售策
略。“每到过节了，来店里买烟
酒、补品的顾客都会很多，但自
从今年3月份开始，店里的生意
就有了很大变化，就拿中秋节来
说，往年这个时候已经有很多人
到我店里来挑选礼品了，但今年
所接待的顾客，还不到往年的十
分之一。”李女士是市中区文化
西路一家礼品店的老板，因为
店里卖的商品大部分都是中档
牌子，所以每年到了节日，来光
顾的顾客都很多，要价也会高
一些，但是今年的大情况还是
减少了不少客源，为了吸引顾
客，52度的剑南春单价每瓶降了
100多元，还多买多让利，两瓶不
到800元。

作为节日主角的月饼也在
今年的中秋变了装，从以往“高
端、大气、上档次”的光环下，淡
妆素裹的庆金秋，而这种小清新
的改变，还是让商家下了不少功
夫。在多家卖场的月饼展销区，
记者看到，铁盒包装的月饼没了
踪影，价格也较往年出现大幅度
的降低，部分二十几元，三十几
元的散装月饼也被摆在了了显
眼的位置，“素颜”出厂，而部分
小蛋糕店则打出买5斤送半斤的
广告。在永安开蛋糕店的王老板
告诉记者，自己今年接了一家服
装厂订购1000斤月饼的单子，生

意还不错，但是整体的利润还是
不能和往年相比。

除了月饼本身口味的增加，
一些月饼包装盒也被巧妙的设
计成储物盒、纸巾盒、手提包、首
饰盒等，可循环利用的样式，在

赏心悦目的同时，增加了月饼包
装盒的实用性。

节日成“劫”日，让大多数
年轻人开始对过节充满恐惧，
除了正常节日的个人消费，亲
邻送礼往往让他们花钱花到脚

软，“今年的礼品还没有想好，
虽然相较往年很多礼品都便宜
了，但是面子上的一些东西总
要过的去，一圈节礼送下来，还
是有点吃不消。”刚结婚没几年
的小秦说。

创维4K极清
抢占“双节”市场

中秋送礼
三大技巧

本报枣庄9月5日讯(见习记者
贾晓雪) 中秋、国庆双节即将来临，
许多商家开始备战“金九银十”抢占
双节市场，近日，记者从各大商场了
解到，创维将于9月14日-15日举行

“强制令”活动，这次创维授权经销
商的强制令活动，所有创维电视全
部零利润裸价销售，提前预订免费
泸州老窖酒，买4K电视还有精美礼
包相送，很多市民对此次活动表示
迫不及待，准备抢购。

市民吴先生正想着给家里换台
新电视，但是在商场里看的是眼花
缭乱。后来遇到在商场工作的老朋
友，朋友告诉他创维总部特批枣庄
区域1000台政策机强制要求经销商
轰炸市场，提前预订还有礼品相送，
让吴先生高兴不已。

强制令是厂家为了实现区域市
场的快速突破达到垄断地位而采取
的极端销售手段。在“强制令”活动
当中，创维厂家要求授权经销商全
部进价销售，消费者可以买到低于
工程价和市场价的电视,而且提前预
订，还有中秋好礼赠送。

“创维25周年集团庆典”4K极清
全国零售17228台，4K极清普及市场
已是大势所趋。创维集团彩电事业
部总裁刘棠枝先生刘总说：“目前，
创维的4K技术预计至少领先同行半
年以上，我们会继续巩固4K优势，把
4K市场占有率维持在50%以上。”

枣庄家电业33位店长联袂推荐
创维，9月14日-15日，搬一台4K极清
电视回家，要买电视的朋友抓紧时
间到各大卖场选购吧！
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