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今日滨州
全 心 全 意 为 滨 州 人 民 服 务
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2013黄河三角洲秋季车展圆满落幕，两天订车1786台，接待市民8万人次

参参展展品品牌牌车车型型再再创创销销售售神神话话
本报9月8日讯(记者 高丹)

三天时间订车1786台，展会接待市
民8万人次,本届黄河三角洲秋季车
展交出一份优秀的成绩单。全市各
县及周边淄博、东营等地市民也都
来到滨州国际会展中心看车、选车、
购车。50多家参展商不仅实现了销
售和品牌推广的双赢，也同时让消
费者享受到了实实在在的优惠。

本届黄河三角洲再次发挥其

影响力，齐聚了一汽、上汽、东风、
长安、广汽、北汽等国内六大汽车
集团。吉利、长城、力帆、海马、比
亚迪等品牌再次全力参展，向消
费者展示其新技术和新能源的利
用，其势头不弱于海外品牌。

与历届黄河三角洲车展相比，
豪华汽车品牌一届比一届抢眼，不
但参展品牌数量有所增加、展位全
部占满，而且规格档次也全面提

升。宝马在室外展台设置了生活
馆，上海大众的大篷车也来助阵。

豪华车品牌在本届车展创造
了新的销售神话，一直以来都是
黄河三角洲大型车展销售主力军
的合资品牌，在本届车展上也再
创辉煌。上海大众的成交量达到
了200台，多个参展品牌成交量都
突破了100，订单量在50以上的品
牌比比皆是。从记者拿到的车展

销量统计数据看，豪华车的成交
量和订车量都突破往年，凯迪拉
克、宝马、JEEP、奥迪的参展商都
表示对本次车展非常满意。这次
车展，一汽奥迪和宝马都全面采
用厂家标准展具，将展出规格达
到最高，JEEP也携大切诺基在本
届车展与滨州市民见面。有些车
商还请外国车模和乐队来助阵，
不仅为展台带来了人气，也吸引

了众多观展者前来订车。
本届车展作为市政府重点工

程，滨州市旅游局做了大量工作
和努力，滨州国际会展中心彰显
了展会文化新坐标的魅力。车商
也为消费者带来了最优惠的购车
政策，如泓瑞帝豪全系车型成本
价促销，最高享3万元钜惠；海马
汽车新福美来万元优惠；雪铁龙
世嘉真皮导航版优惠1 . 5万。

头条相关

八款新车携手
亮相本届车展

本报9月8日讯 (记者 李运
恒) 本届车展，不仅为滨州市民
带来了一场豪车盛宴，再创滨州
车界神话，更有万众瞩目的八款
新车借此车展良机在滨州上市，
让来看车的市民过足了瘾。

据了解，此次车展新亮相的八
款车型包括，凯迪拉克XTS科技
版、凯迪拉克SRX66号公路开拓
版、斯柯达昕锐、广汽丰田汉兰达
紫金版、东风风神S30CNG、一汽
丰田RAV4、中华H330和东风本田
JADE(杰德)。这八款新车不仅有
高端大气的豪车也有中端大众首
选品牌，多款优质车型、现场各具
特色的宣传和优惠政策以及产品
本身的良好质量被前来看车购车
的市民所认可，让各个层次的消费
者得到了实惠。广汽丰田一位销售
经理告诉记者，选择车展期间新车
上市，就是看中了车展的人气和时
机。据了解，八款新车在上市当天
就被订购了几十辆。车展上的车模甚是养眼。 本报记者 李运恒 摄

凯迪拉克“一元拍”活动赚足市民眼球

2200元元拍拍走走限限量量版版iippaadd保保护护壳壳
万元大奖公布

幸运的是您吗

8日，由滨州市人民政府主
办，滨州市旅游局、齐鲁晚报·今
日滨州承办的2013中国滨州黄河
三角洲大型秋季车展落下帷幕。
除了现场的各种车型让滨州市民
大饱眼福之外，设立在展厅门口
的抽奖箱也使得市民积极参与，
印发的30000张门票，让不少前来
看车的人也到抽奖箱前试试运
气，希望在购车的同时，将大奖抱
回家。

本次车展上的抽奖活动，需
市民将车展门票的副券撕下，投
入抽奖箱内，车展结束后，由本报
工作人员，现场抽取13张副券，设
立一等奖2名：数码相机一部；二
等奖一名：平板电脑一台；三等奖
10名：价值380元的阳澄湖螃蟹代
金券一张。现将获奖号码公布，请
幸运的您带着主券和有效证件来
本报领取属于您的奖品。

一等奖：0008117、0000030

二等奖：0000032

三等奖：0008176、0018783、
0 0 1 7 1 4 3、0 0 0 8 1 4 0、0 0 1 8 7 8 9、
0 0 0 8 3 3 6、0 0 2 5 8 6 9、0 0 0 8 0 4 1、
0003787、0008120

领奖地址：黄河十路渤海九
路锦城大厦8楼广告部

咨询电话：3262626 3210007
(本次活动最终解释权归本

报所有)

本报记者 高丹

本报9月8日讯(记者 张牟幸子)

车展上，众多车商推出了各种优惠市民
购车的活动，并通过一系列的互动来增
加市民对参展车商的认识度。

7日下午，凯迪拉克的展位前聚集了
众多看车买车的市民，为了更好地推广
品牌，凯迪拉克展区推出了“一元拍”的
互动活动。凯迪拉克销售经理丁国辉介
绍，这次车展凯迪拉克每天都有两次“一
元拍”的活动，物品有iphone手机壳、ipad
保护壳以及冰箱贴等市民能用到的东
西，“手机壳和ipad保护壳是凯迪拉克和
苹果合作推出的印有凯迪拉克标志的限
量版保护壳，市场价都接近三百元，很有
纪念意义，希望爱车的市民可以收藏。”

下午4点多，“一元拍”活动开始，模
特向参与竞拍的市民展示了这一款限量
版的ipad保护壳，并说明每次起拍价格不
低于一元的规则。开始后，市民们参与竞
拍的热情很高，三十秒内已经有人拍到
了十元钱，一位男子喊出二十元后，将这
款ipad保护壳拍走。拍走保护壳的刘先生
告诉记者，他今天是来车展上看车的，没
想到能以20元的价格拍到这款限量版的
保护壳，“真是很意外，也很高兴，我很喜
欢凯迪拉克这个品牌的车，感觉特别酷
特别帅，所以能拿到这个有凯迪拉克标
志的ipad保护壳也很高兴！”

丁国辉告诉记者，这些限量版的礼
物都是从上海特别发过来参加这次车
展的，“市面上根本买不到，所以参与竞
拍并拿到这些礼物的市民很幸运！”

车展花絮

穿上豹纹装，渐欲迷人眼
“哇，好帅呀，我就想拥

有这样的车。”一位女士对着
一辆有着豹纹图案的汽车惊
叹道。其实，这辆豹纹车是长
城汽车销售公司在2013年的
新款车型，为了吸引人气，该
公司策划部特意将其改头换
面，将原来的白车变成了豹

纹车。这一改装，让它迅速上
位成了车展的人气王。

顺着台阶往上走，在广场
东南方一辆豹纹图案的汽车
吸引了众多人的眼球。有人拍
照留念，有人轻轻触摸它的外
表，也有人忍不住打开车门，
亲身体验一下驾驶室感觉。

该车伸出展位半身，黄黑
色的斑点纹，在阳光的映衬
下，显得更加耀眼夺目。“这三
天车展，许多顾客在与它拍照
留念的同时，也不断询问它的
性能，确实让它火了一把。”一
位工作人员高兴地说。

本报记者 刘涛

车展室内场人潮如涌。 本报记者 李运恒 摄
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