
你走亲访友带什么酒？你招待
客人用什么酒？你结婚宴请倒什么
酒？齐鲁晚报针对百姓白酒消费状
况展开问卷调查。参与调查赢好礼！

如果说2012年是中国白酒业的
下坡路，那么2 0 1 3年必然是白酒业
的急转弯。白酒遇冷已经不是新闻，
但是一线白酒遭受重创后大幅降价
却挤压了区域名酒的市场。省外白
酒企业在宏观市场影响下，加快扩
张步伐。在大环境影响下，外省酒这
次却是来势汹汹。作为全年第一个
销售旺季，中秋节的销量直接关系
着每个白酒厂家在这个急转弯“入
弯”的成败。鲁酒在市场寒流后第一
个销售旺季会交出怎样的答卷？考
卷答的好不好，消费者说了算。那么
鲁酒上交的考卷是否得到消费者的
认可？地方名酒在国家政策调控、一
线名酒价格下沉、省外酒市场扩张
的多重影响下，是将及时应对、凤凰
涅槃，还是会遭遇困境、龙困浅滩？

齐鲁晚报通过报纸、网络、店面
探访等多种渠道，展开一次全省范
围内的问卷调查。旨在探究政策调
控后、中秋节前后消费者对全国白
酒的消费状况，为鲁酒以后的决策
提供参考。

读者可登录齐鲁晚报网(http://
www.q lwb .com .cn/)找到“2013百姓
酒类消费问卷调查”栏目，填写问
卷，即可得好礼！我们每月都将从参
与问卷的消费者中抽取特等奖1名，
奖励价值5 0 0 0元的收藏酒一份。一
等奖5名，奖励价值1000元的纪念酒
一份。二等奖1 0名，奖励价值3 0 0元
的白酒一份。三等奖20名，奖励价值
100元的白酒一份。奖品总价值15000

元。你还在等什么？！ 本记 孟萌

协办：兰陵 花冠 泰山 景芝 万德 孔府家 景阳冈 扳倒井 帝豪 天地缘 百脉泉 古贝春 A232013年9月12日 星期四

编辑：孟萌 组版：杨健 齐鲁·酒水

孔府家第30届酒文化节上，除了老董事长邱振新在忙活，又来了两位新“领帅”

联联想想““少少帅帅””陈陈绍绍鹏鹏执执印印解解““酒酒局局””

近日，中国主流媒体酒
业联盟受邀参观贵州金沙
酒业集团。在采访中记者了
解到，作为贵州老牌名酒的
金沙回沙酒，围绕做“中国
民酒”的品牌核心理念深耕
细作，上半年实现销售收入
突破1 0 . 5亿元，其中金沙酒
销售达7 . 2亿元，同比增幅达
3 8%，在白酒业内上演了逆
势劲销的奇迹。

做“中国民酒”的概念
作为品牌核心，在今年被正

式提上金沙酒的章程。“金
沙回沙酒符合消费者对酱酒
的需求，产品性价比高，这是
支撑我们做‘中国民酒’的基
础。”贵州金沙酒业集团董事
长董兵表示，围绕这一目标，
今年公司对产品结构、产品
形态等进行了调整，开发了
封坛窖藏、小酒、双回沙酒、
金沙窖酒等一系列新品，成
功实现了销售增量。据悉，今
年7月金沙酒推出小酒系列
产品，上市首月便劲销105万

瓶。另据记者获悉，在其刚结
束的窖藏酒封坛大典上，999

坛窖藏酒被抢购一空，当日
交易额达1 . 2亿元。

在9月9日举办的第三届
贵州国际酒博会上，来自世
界各地的各大知名酒商和
全国实力经销商齐聚博览
会共谋发展，为即将到来的
白酒销售旺季打下坚实基
础。前来参加酒博会的贵州
金沙酒业集团董事长董兵
认 为 ，酱 香 型 白 酒 脱 离 实

际、价格虚高的后果已经显
而易见，企业在大众消费的
沃土或许会成长的更好。此
次酒博会召开，各种新品层
出不穷的推出，也展示了各
酒企不畏行业寒冬的决心。
左右脑策略机构总经理权
图在接受记者采访时表示，
找准定位、注重大众消费市
场的培养，是当下形势下区
域品牌突围的思路，金沙酒
业的成功具有代表性。

本刊记者 于成功

白酒普遍受挫，酒企如何突围？“民酒”思路演绎逆势传奇?

中中国国主主流流媒媒体体酒酒业业联联盟盟走走进进金金沙沙酒酒业业

8月26日，花冠集团酿酒
有限公司2013中秋订货会在
山东新闻大厦召开，广大客
户代表、消费者代表、白酒
专家、新闻媒体记者及社会
各界知名人士欢聚一堂，共
商花冠发展大计。当天交款
订货的商户络绎不绝，交易
总量再创新高。

花冠集团副总经理安申
岭向参加大会的嘉宾和经销
商介绍了公司发展情况。他在
致辞中说，多年来，花冠集团
始终坚持“实实在在做人，认
认真真酿酒”的经营理念，不

断扩大企业规模，创新生产工
艺，提高产品质量，积极开拓
市场，一年一个新台阶，年年
都有新发展。目前已形成花之
冠、冠群芳、年份酒、花冠等系
列共六十多个品种，产品已经
走出本地市场，远销辽宁、上
海、广东、河南、天津、宁夏等
十多个省外市场，深受广大消
费者青睐。

客户代表对花冠集团上
半年给予经销商的支持表示
感谢，同时对花冠酒的市场前
景充满信心。据花冠酒业负责
人介绍，为备战旺季生产，花

冠集团专门召开了备战中秋
生产调度会，对各项工作进行
了安排部署。抽调大部分行管
人员，充实到白酒生产一线
中，以保证花冠酒的生产。同
时适当延长生产时间，加强质
量过程控制，确保节日期间产
品供应。

对白酒市场的销售而言，
业内人士一直有“前半程看春
节，后半程看中秋”的说法，中
秋节对于白酒经销商的重要性
不言而喻。今年以来，花冠酒销
量大增，对于即将到来的中秋
节市场，广大花冠酒经销商信

心十足。“我对花冠集团的发展
给予充分肯定，花冠酒的品质
优异，价格定位符合大众消费，
国家政策的调整对花冠是一个
发展的机遇，让我对花冠酒在
今年白酒销售市场上的前景充
满信心。”济南的一位花冠酒经
销商对记者说道。据悉，在济南
区域市场，花冠酒凭借优异的
品质得到消费者广泛认可，特
别是近几年，花冠酒在济南的
销量一路攀高。花冠酒业立足
本省，面向全国布局的大旗已
全面展开。

本刊记者 于成功

花冠酒业发力中秋 订货总量再创新高

花花冠冠集集团团22001133中中秋秋订订货货会会圆圆满满成成功功

本报讯 备受关注的联想
“酒局”近日再次生变。“外来和
尚”路通黯然离职，联想控股最
年轻的“少帅”陈绍鹏兼任“酒
局”板块董事长，跟随其多年的
大将汤捷也同时告别IT旧业，转
身任职丰联酒业总裁。两位新搭
档近日在孔府家酒业举办的第
30届文化节上，以东家身份招待
“有朋自远方来”，面对众多客人
即兴发表的“只言片语”，传递出
联想要重做“酒局”的决心和信
心，也被业界视为孔府家酒的

“最大利好”。
“我这是主管酒业板块以

来，第一次到下属公司出差，就
来到了孔府家，确实是一种缘
分。”陈绍鹏在专家座谈会上的

开场白，将业界传言颇多的“换
帅”一锤定音：联想“酒局”确实
大换帅了，陈绍鹏兼任丰联酒业

(联想控股整合白酒产业的运作
平台)董事长，他的老部将汤捷仍
然不离其左右，任丰联酒业总
裁。

作为中国产业资本进军白
酒业的焦点事件，联想控股全力
出击，先后将孔府家酒业、武陵
酒业、文王酿酒、板城酒业等四
家白酒企业纳入旗下，推出了联
想控股旗下的白酒整合运营平
台丰联酒业，并重金邀请了曾经
的金六福酒业旧将路通来主推
联想“酒局”。正如千篇一律的职
业经理人所讲述的故事一样：水
土不服、沟通不畅、运转不力、业
绩不佳、人心不归等等。一个月
前，这位“外来和尚”据说带着一
小捏“知己”跳槽了。

“军不可一日无帅”，一次低
调的任命，将联想控股要重做白
酒板块的心思暴露无遗。被业界
称为完全来自内部的新搭档付
出水面。联想控股六大决策人之
一，最年轻的联想“少帅”陈绍
鹏，被任命为丰联控股董事长。
与这次新任命同时在肩的职务
还有：联想控股高级副总裁、执
委会委员，佳沃集团总裁(全面主
持联想控股的现代农业)。这位在
联想有着传奇经历的“少壮派”，
两年前也有过类似的经历：2011

年10月11日，陈绍鹏从一名PC达
人转身变成“农夫”。唯一不同的
是，他当时是卸任联想集团(PC

业务)，全部转身农业，而这次是
兼任农业和酒业。这位永不言败

的“少帅”，较早前空降大中华区
主管等等，都有点“救火队员”的
范儿，哪里告急，陈绍鹏就出任
哪里。

另外，同时出现在孔府家酒
第30届文化节上的联想“酒局”
高管还有联想IT大将汤捷，这位
创造了中国商用电脑销售奇迹
的老将，被任命为丰联控股总
裁，给陈绍鹏搭档无疑了。

山东省白酒协会有关专家
认为，联想“酒局”在过去一年里
表现平平，是此次换将的主要原
因。凭借新搭档在IT行业里取得
屡屡战绩，联想“酒局”变局还是
在情理之中的。

本报记者 李克新 王丛

本报记者 李克新 王丛

正式婚娶孔府家一年
的时间，联想“酒局”临阵换
将，能否带领孔府家这个中
国最具文化影响力的白酒
品牌“新生”？为此，本报记
者 在 曲 阜 专 访 了 联 想“ 酒
局”新掌门人陈绍鹏。

【关键词：感谢】

我这是主管酒业板块
以 来 ，第 一 次 到 下 属 公 司
出差，就来到了孔府家，确
实 是 一 种 缘 分 。感 谢 这 么
多行业专家来孔府家指导
工 作 ，今 天 他 们 提 出 的 建
议 和 意 见 ，我 感 觉 特 别 宝
贵 ，对 联 想 、对 丰 联 、对 孔
府 家 都 具 有 历 史 借 鉴 意
义。对我这个新兵来说，我
也 感 觉 特 别 幸 运 ，能 有 这

么 一 次 学 习 的 机 会 ，是 我
尽快变成一个不是门外汉
的企业负责人。

【关键词：决心】

我 入 职 联 想 2 0 年 了 ，
对 酒 一 点 不 懂 ，但 我 们 非
常 有 决 心 做 好 酒 板 块 。说
实 话 ，联 想 控 股 在 决 定 做
酒之前，做了大量的功课，
也 下 了 很 大 的 决 心 。柳 总
以多年在业界树立的口碑
和 信 誉 ，做 出 了“ 要 么 不
做 ，要 做 一 定 做 好 ”。这 种
决 心 已 经 下 了 ，联 想 最 终
一 定 要 做 好“ 酒 局 ”，也 许
比 别 人 多 用 个 三 五 年 。我
们 就 不 是 来 赚 快 钱 的 ，不
是 试 着 做 一 做 ，做 不 好 就
放 弃 的 。所 以 说 联 想 控 股
的 决 心 是 非 常 大 的 。而 且
是做了挺长时间的研究做

出的决定。

【关键词：信心】

我们对自己还是非常
有信心的。我们迎娶的新媳
妇，虽然不是那么摩登，但
都是大家闺秀，都是底蕴非
常好的，发展潜力很大的品
牌，特别以孔府家为代表。
这是给我们信心和力量的
源泉。另外，联想控股管理
文化有着三十年的积淀。我
们人才队伍的积淀、资源、
资本、品牌方面的积淀，我
们都会把它嫁接到我们的
酒业里面、嫁接到孔府家酒
业上。这几个方面的结合我
们还是非常有信心的。

【关键词：耐心】

我们也需要有耐心。我

们需要比较执着，也比较坚
持。因为两家的结合呢，确
实需要一个磨合期。现在我
认为这个磨合期已过，现在
正处于练内功的阶段。因为
我 们 欠 了 很 多 账 ，我 们 要
投 入 ，我 们 如 果 不 让 我 们
的 员 工 队 伍 、不 让 我 们 自
己 发 生 天 翻 地 覆 的 变 化 ，
又怎么可能在市场上取得
天 翻 地 覆 的 业 绩 ？我 们 要
在 整 个 的 团 队 建 设 上 、合
作 伙 伴 的 建 设 上 、内 部 方
方 面 面 的 工 作 、酒 的 质 量
上 、产 品 线 各 个 方 面 我 们
在 打 一 个 基 础 ，再 练 练 内
功。给我们一点时间，然后
我 们 再 去 发 力 。我 们 不 愿
意 一 上 来 先 贸 然 发 力 ，结
果 哪 儿 都 跟 不 上 ，最 后 反
而 丢 失 了 我 们 的 信 誉 。我
们 需 要 认 认 真 真 、扎 扎 实
实的把未来的工作做好。

要么不做，要做一定要做好

联联想想最最终终一一定定要要做做好好““酒酒局局”” 2013年9月7日，中国·曲阜孔府家
第30届酒文化节暨2013儒雅香孔府家
酒封藏大典在“东方圣城”——— 曲阜隆
重举行，联想控股高级副总裁、丰联集
团董事长陈绍鹏，孔府家酒业有限公
司总经理邱振新参加会议。

经过多年时间的坚持打造，儒雅香
孔府家酒封藏大典现已成为孔府家酒
业和圣城曲阜的一个重要品牌活动。以
酒为媒，向世人展示着儒家文化传承至
今的活力与魅力。孔府家作为白酒行业
家文化的开创品牌，在企业发展的同时
不忘践行社会责任，用企业大爱传递社
会正能量。今年的封藏大典上，孔府家
酒业总经理邱振新专门拿出了他在2008

年儒雅香孔府家酒成功上市时签封，并
在孔府家酒业地下藏酒中心封藏5年的
一坛20斤大容量的儒雅香孔府家酒在
现场拍卖，所得善款5万元全部捐助给
曲阜市息陬镇贫困家庭学生扈芊芊，让
她尽快实现“幸福一家”的梦想。

“家国梦想”的文化主张在2013年孔
府家酒封藏大典得到了进一步升华。在
这份温暖力量的推动下，孔府家踏上了
振兴发展的全新起点。 本记 孟萌

孔府家举行封藏大典

本报启动酒类调查，

万元好礼领到手软！
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