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▲中秋
临近，油米
面等日常生
活必需品受
市民青睐。

本报记
者 王鸿哲

摄

相关链接

中秋临近，企业开始团购给员工的福利，市民也准备购买礼品走亲访友。记者在淄博市区部分商场和超市了解到，今年年团购量与
去年相比减少一半。酒水等贵重礼品销量大不如前，反而是油米面等日常食物类礼物更受企业和个人的喜爱。

记者调查礼品市场发现，今年走访实惠“当家做主”

中中秋秋冷冷了了酒酒水水 热热了了米米面面油油盐盐

8月28日，淄博市纪委办公厅印
发了《关于严格执纪监督纠正中秋
节国庆节期间不正之风的通知》(淄
纪办发〔2013〕20号)，对严格执纪监
督、纠正中秋节国庆节期间不正之
风作了严肃、明确的要求。

通知强调，当前，要坚决刹住
中秋节、国庆节公款送月饼送节
礼、公款吃喝和奢侈浪费等不正之
风，过一个欢乐祥和、风清气正的
中秋和国庆佳节。

淄博市纪委
禁止中秋送礼

“只买贵的，不买对的”已经成
为多数人走亲访友选购礼物的准
则之一。加上全社会上下厉行节俭
之风吹来，高价礼品遭遇“寒冬”。

送礼的实质其实是送“情”，而
非“礼”。象征着合家团圆的中秋一
旦被涂抹上种种利益的色彩，就丧
失传统佳节的味道。不少市民已经
慢慢走出“送重礼表重情”的怪圈，
而是跟据不同的人群购买不同的
礼物，送小孩一套文学名著，送老
人一张健康体检卡，送朋友几张电
影票。送出个性，送出健康，送出温
情才会送入人心。

中秋礼尚往来
重情而非重礼

当下中秋节，人们越来越注重节约，送礼开始
走“平民化”路线，对此，山东理工大学法学院社会
学副教授牛喜霞表示，这是整个社会风气的转变。

牛喜霞说，过去人们因为要面子、讲排场，送
礼要送贵的、好的，使得很多礼品仅在包装上就花
费很多，到头来只能是促成了一股奢侈浪费之风。

“现在从中央开始都提倡节俭、反对浪费，不搞形
式主义，这种自上而下的转变对整个社会的发展
十分有利。”

“希望这种好的社会风气一直持续下去。”牛
喜霞说。人长期坚持一种行为观念，时间一长就会
形成习惯，久而久之就会影响整个行业生产经营
理念的变化，进而促成一种新的社会风气的形成。

社会学家：

整个社会应遏制浪费之风

商场团购：比去年少一半

11日上午10点，记者来到
张店柳泉路上一大型商厦，位
于地下一层的团购处较为冷
清，少有顾客来询问。工作人
员说从前期订单情况来看，今
年中秋团购量应该只有去年
的一半。“去年这个时候团购
风正盛，今年差很多，前来团
购的跟去年比少了许多，可能
跟国家提倡勤俭节约有关
吧。”工作人员说。

当记者问到什么中秋礼
品销售比较好时，商场的工作
人员说：“现在企业来团购也

比较讲实惠，一般花生油、五
谷杂粮等来买的人很多，几百
元的月饼和酒水卖得就比较
少了。

该商厦的酒水销售区，
部分三四百元的红酒都打
出买一送一的优惠活动，白
酒区也推出买两瓶送超市
代金券或减免现金的活动。
酒水区的销售人员告诉记
者，即便有这些优惠活动，
但从目前的销售情况来看
仍不容乐观，一般顾客也就
来买一两瓶，很少团购。

企业福利：米面油盐实惠当道

每年中秋节，也是企业给
员工发福利的时候。记者采访
了几家企业的负责人，发现今
年企业给员工的中秋福利多
以花生油、面、月饼为主。

文昌湖区一家企业的负
责人告诉记者，去年企业的员
工福利是一箱白酒和两盒月
饼，今年打算把白酒换成面
粉、大米和两桶花生油，因为
这些日常生活都用得着，不会
造成浪费。该公司的员工郭女

士说：“家里没有喝酒的，去年
公司发的一箱白酒最后还是
送人了，今年若发些平时能吃
能用的东西那最实惠了。”

淄川区某企业除了给员
工分发食品类的福利外，还别
出心裁地打算给员工发电影
票作为福利。该企业的负责人
说：“除了给员工发月饼等福
利外，也想着丰富丰富他们的
业余生活，所以公司打算给每
个员工发三张电影票。”

本报记者 张汝树 见习记者 盛鑫甜 罗旭君
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