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“十一”期间，有游客在美国一
家星巴克发现，同样产品的价格要
比国内便宜许多。据媒体报道，星巴
克中国高价的背后，是高额的营业
利润率，远超美国，甚至是欧洲等地
区的16倍以上。

随着越来越多的中国人走出国
门，洋品牌在价格上给中国消费者的
特殊“待遇”已经不是秘密了。值得深
思的是，那些收入水平并不高，却支
撑着洋品牌高利润率的中国消费者，
到底从洋品牌身上获得了什么？

其实，星巴克只是洋品牌在中
国生存状态的一个缩影，诸如食品
中的哈根达斯、服装类的GAP等，在
其诞生地都是平民商品，到了中国
却成了高端优雅的象征。不过，即便
明知道洋品牌在价格上“优待”中国
人，还是有消费者买账，坐在星巴克
点一杯拿铁，还不忘拍张照片发到

“朋友圈”。在不少人眼里，洋品牌就
意味着“高端大气上档次”，有点洋
味道的商品，给人的感觉总是要高
级一些，谈论起来也要拿腔拿调。甚
至还有一些人，把某个品牌是否在
一座城市开店，当成了评判这座城
市层次高低的标准。

为了迎合消费者的心理，一些
国内品牌也对洋名字趋之若鹜。小

到服装、食品，大到家装、建材，单看
名称已经很难辨别一些商品的真实
产地，就连城市里“土生土长”的小
区楼盘，也常常冠以“加州”、“巴
黎”、“普罗旺斯”等欧美地名。环顾
身边的各种生活用品，有一些只在
国内销售，上面也印上了密密麻麻
的洋文。这种国内商品名称上的“国
际化”，与部分消费者对洋名称的青
睐相互推动，使得人们对洋名称的
包围习以为常了。

不可否认，一些洋品牌确实具
备较高的品质，但在国际化程度如
此之高的今天，它们在收入水平不
高的中国还能取得远超其他市场的
高利润率，确实反映了一些中国消
费者消费心理上的特质：我们似乎

更愿意通过洋品牌来表现自己对高
端生活的追求，表达自己不落人后
的消费水准，也愿意为了这种心理
上的满足感支付更多的钱。这其实
正是不自信的表现——— 需要借助洋
品牌的“力量”才能证明自己“上档
次”。一些原本平民化的洋品牌在进
入中国时，往往选择地租较高的商
业场所，宣传时更注重概念营销，恰
恰契合了人们的这种心理。

按理说，消费者最看重的应是
商品本身的质量以及商品是否物有
所值，名称是否“洋气”、品牌来自哪
里，不该成为决定性因素。正因如
此，洋品牌的超高利润率以及洋名
称的异常“火爆”，应当引起人们的
反思。
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葛纵横谈

本报评论员 娄士强

追逐洋品牌不等于“高端大气上档次”
——— 反思“身边的怪现象”之一
一味追逐洋品牌，以此来表现自己对高端生活的追求，表达自己不落人

后的消费水准，这其实恰恰暴露了内心的不自信。

接连几个月，中国几乎所有一
线城市和部分二线城市的房地产价
格显然已经挣脱了政府调控的缰
绳。

中国的市场虽发育30余载，但
成熟度并不高。然而，即便如此，政
府的角色转换也并没有到位。直到
当下，中国的经济发展仍然是政府
主导型，仍然是以政府说了算的投
资为主要拉动力量，市场发育停滞
在“市场之手”短小、“市长之手”粗
大的阶段。因此，作为一体两面的另
一面，每当发展有问题、增长有障
碍、市场有波折时，政府总要习惯性
地伸出大手来作用一番。

当然，即使是在成熟的市场上，
“市长之手”仍有作用的必要，问题

是“市长之手”作用于市场的空间有
多大、以什么方式作用于市场。当前
中国房地产市场价格毫无疑问处在
畸高状态，也许正是依据常识，中央
政府才出手想要勒住房地产价格的
缰绳。但是，在市场上，政府的强硬性
行政手段只能作用于一时，而断不会
持续于长久。勒住缰绳所应得的喘息
之机，只是为下一步的结构性调整
赢得缓冲的时间。

这里所谓调结构，就是放开垄
断，把其他赚钱的领域向所有资本
开放，让那些不得不集中在房地产
领域中的逐利资本分散至其他行业
领域。而放开垄断，就要打破现有的
利益格局，破拆那些与垄断配套的
利益输送渠道。如果在这方面无所
事事，那么，结果就必然是房地产市
场调控政策效力的递减乃至失败。

(摘自《光明日报》，作者吴纶卿)
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房地产调控的失效说明了什么
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葛一语中的

“纸”贵的粗暴逻辑背后，是
“权”贵的傲慢在作祟。

在部分政府机构服务窗口，
复印照相都比外面贵。《人民日
报》批评称，擎着“人民公仆”的大
旗，却放任铜臭四溢，这让政府机
关的廉洁和公信严重受损。

读书的人少、参观的人多，绝
非作家和文学之幸。

有媒体报道，当前“莫言热”
呈现两种走向：书籍热度下降，旧
居参观热依旧。评论人李思辉对
此表示担忧。他认为，纯文学作品
市场热度变化实属正常，不正常
的是一些人刻意把莫言运作成一
个商业品牌的功利心态。

随着全球化程度的加深，无
论是否真正涉及跨国业务，各用

人单位都以是否有国外高校文凭
作为取才标准。

中国与全球化研究中心日前
发出警告说，中国已成为“野鸡大
学”的最大受害国。而“野鸡大学”
在国内之所以有巨大的市场，首
要原因是“学历不能承受之重”，
其次便是用人标准扭曲。

12年的中小学教育把人修理
得已没有了想象力和创造力，只
是一个考试机器。

在日前举行的广州教育大讲
坛上，北大教授郑也夫感慨，由于
教育的原因，在中国上过12年中
小学的人，即使进入哈佛、耶鲁等
世界名校也不会获诺贝尔奖。
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