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传播正能量，谱写新篇章，祝愿《齐鲁晚报·今
日烟台》越办越好。

——— 烟台市公安局徐忠
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未来的时光携手一起走
本报推出多期特刊展现烟台之美，未来将奉献更多精品

参与神十报道的采编人员与神十特刊合影。 本报记者 李泊静 摄

老有所养、病有所医、学有所教、住有所居，老
百姓的生活幸福指数不断提升，体现了一座城市的
真正内涵。烟台的变化日新月异，我们只能通过一
张张新闻纸，来记录它的变化，体现它的美丽。

今年3月5日，宣传雷锋精神的第一人张峻在
沈阳军区学雷锋座谈会上发言时，突发心脏病不
幸去世。老人去世前一天，本报记者还曾与他电
话连线，老人透露出想在烟台办个雷锋展览馆的
心愿。为了完成老人的遗愿，本报与烟台市公安
边防支队经过一周紧张筹备，展馆正式亮相，这
是责任的体现。

“新高度·新烟台”系列报道，通过航拍，从一个
新的角度俯视烟台“长高、长大”的过程，反映出烟
台城市建设发展变化，原来这座城市这样动人。

今年是烟台市的“工作落实年”，我们精心策
划推出了“工作落实年·烟台冲锋号”系列报道，
历时2个月，从城市建设、民生保障、发展规划等
方面对烟台市的各项工作进行了梳理，让普通百
姓也能深刻体会到我们身边发生的点滴变化。

神十飞天对烟台具有特殊意义，福山姑娘王亚
平在“天宫”中讲授了一堂完美的太空课，这是中国
人的骄傲，作为亚平故乡的人，我们备感自豪，带着
这份感情，我们推出《乡送》、《乡望》、《乡念》等系列
报道，表达了家乡亲人对她的祝福与关心。

在以后的日子里，《齐鲁晚报·今日烟台》会
继续陪在您身边，用我们的笔尖和镜头，记录这
座城市的点点滴滴以及人们生活的方方面面，继
续奉献精品，传播正能量，相信下一段历程，我们
会走得更加辉煌灿烂！

本报记者 梁莹莹

随着发行量的不断增长，我们的精品意识也越来越强。我们希
望以媒体责任、新闻力量来传播主流价值观，推动社会发展，提升社
会责任，在众声喧哗中激浊扬清。

扩张日本水晶粉丝市场、食用蛋白进军欧、美、亚……

双双塔塔食食品品再再扩扩国国际际““版版图图””
本报记者 李园园

双塔食品以粉丝起家，作为粉丝行业的龙头企业，如今双塔食品
已经形成了“粉丝生产加工-提取食用蛋白-分离提取膳食纤维-废水
沼气发电-粉渣制取酒精-粉渣发展食用菌-沼液灌溉蔬菜”的产业链
条。如今，在这条生产链上，又传出一个个可喜的消息，不仅要扩张日
本水晶粉丝市场，而且食用蛋白越来越受国际市场认可，已进军欧、
美、亚等多个国家，国际“版图”越扩越大。

把豆子只做成粉丝，就太
小看双塔食品这家上市公司
了，精明的商家早已想出把这
颗豆子吃干榨尽的办法，打造
起一条一体化全产业链。在这
条产业链上，除了粉丝外，高
端食用蛋白成为公司一大亮
点，还未诞生就已被下了订
单。如今食用蛋白国际“版图”
不断扩大，产品供不应求。

据了解，双塔食品早已把
一粒粒的豆子剖析得干干净
净，打造起一条“粉丝生产加
工-提取食用蛋白-分离提取
膳食纤维-废水沼气发电-粉
渣制取酒精-粉渣发展食用
菌-沼液灌溉蔬菜”的产业链
条，使得每一个环节都没有浪
费，形成循环经济发展模式。

俗话说“是金子总会发
光”，如今在这个产业链上，高

端食用蛋白犹如一颗金子般
已闪闪发光光。欧洲、美国、东
亚、南亚、澳大利亚……双塔
食品沿着制定的食用蛋白全
球战略规划图强势出击，蛋白
市场全面开花。

在双塔食品披露的中报
中表示，将不断加大蛋白市场
开拓力度，在巩固原有欧美传
统市场基础上，加大对韩国、
日本、澳大利亚以及国内等新
兴市场的开发。

而双塔食品这一全球战
略规划，也在沿着预想轨道
迅速前进。今年以来，双塔食
品组成专业调研团队对韩
国、日本、东南亚等市场进行
了详细深入调研，寻求大型
保健品生产商，详细介绍豌
豆蛋白与其它植物蛋白相比
优良的品质。在走出去的同

时，邀请客户到公司实地考
察。8月份以来，陆续有韩国
客户到公司洽谈蛋白合作业
务，对公司蛋白生产车间进
行实地考察。如今，双塔食品
蛋白产品已成功打开韩国市
场，也标志着双塔食品蛋白
全球化战略开始提速。

近日，双塔食品销售团队
又参展了2013年印度食品配
料展(Fi India)，加大蛋白在东
南亚市场推广，打开东南亚豌
豆蛋白市场。在此次展会上，
双塔食品与十多家客户达成
合作意向。

双塔食品负责人称，下一
步，公司将研发更高端的蛋白
产品，涉足更广泛的蛋白研
究，以满足不断增长的蛋白市
场需求，让双塔食品蛋白产品
在全球市场遍地开花。

产业链拉伸：

一粒豆子打造出一条产业链

双塔食品从当年一个亏损的粉
丝厂，到如今的上市公司，粉丝热销
日本、韩国等国家，与公司对粉丝产
品质量的高标准要求离不开。如今
双塔食品已与日本淀粉工业株式会
社、日本住商食品株式会社签署战
略合作协议，双塔食品将进一步扩
张日本水晶粉丝市场。

说起对粉丝质量的要求，从几
年前发生在双塔食品一个真实的故
事里可见一斑。当年公司质检人员
在抽验正要发往日本的120箱粉丝
时发现一根头发，董事长杨君敏闻
讯立即赶到现场，召集40多名管理
人员开会，他当众拿起剪刀“咔嚓咔
嚓”把待发货的成品箱全部剪碎。当
时，杨君敏举着那根头发告诉员工：

“不要小看了这根头发，这不是一根
普通的头发。它长在我们的头上是
头发，但进入粉丝袋中，它就会变成
一根绳索，束缚住企业的手脚，勒住
企业的咽喉，使企业难以生存，使产
品退出市场。”接着，他安排工人对
120箱粉丝全部进行了检查返工。

为了能制作出上乘的粉丝，双
塔食品在提高产品质量上下了不少
功夫，公司自主研发的“乳酸杆菌剥
离淀粉颗粒表面蛋白包膜生产改性

淀粉的研究与应用技术”，找到了最
佳的浸泡时间、温度和PH数值等生
产粉丝的必要条件，然后通过电脑
统一控制，这样不但生产效率大大
提高，而且由于新工艺从绿豆和豌
豆中提炼淀粉的比例更高。淀粉质
量达到一定的水准，出来的粉丝质
量和色泽都有保障，因而不需要往
里面放任何添加剂。

当年，“龙口粉丝”不少生产企
业被查出添加“吊白块”，双塔食品
生产的粉丝是唯一不放任何添加剂
的，因此在这次“粉丝危机”中，双塔
牌龙口粉丝“一炮走红”，远销日本、
韩国等国家。

如今，双塔食品与日本淀粉工
业株式会社、日本住商食品株式会
社签署战略合作协议，此举意欲双
塔食品将进一步扩张日本水晶粉
丝市场。据了解，水晶粉丝生产车
间设备是引进日本的第三代生产
线，达到淀粉自动计量、自动筛选、
自动搅拌、自动挤压、自动烘干的
目的，产品生产出来后将全部返销
到日本、美国等国家，原料以豌豆、
马铃薯为主。若投产后，双塔食品
将进一步巩固在国际市场上的领
航者地位。

质量过硬：

日本水晶粉丝市场将有“双塔”粉

双塔食品食用蛋白已进军欧、美、亚等多国市场。 双塔食品供图
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