
【第三部分：品牌喜好调查】

民民族族家家电电成成国国人人骄骄傲傲，，快快速速消消费费品品呼呼唤唤““国国字字号号””

【核心结论】
受访者认可的十大可与外资抗衡民族品牌，家电类占据4

席，海尔、联想、格力包揽前三甲；
近8成受访者认为家用电器类国货已达世界水准，可替代进

口产品；
红旗作为积淀民族情感的一个象征符号，领跑汽车类民族

品牌；
青岛啤酒、张裕、得益、佳宝、金锣等山东本土名企获得较高

支持率；
在中外品牌全面角力的快速消费品(含洗化护肤、食品饮料

等)领域，民族品牌整体影响力不足，亟待“突围”；
奶粉乳品类、孕婴用品类国货消费信心不足，消费者对其质

量和技术抱有怀疑态度。

此次国货精品调查的“品牌
喜好调查”部分，对与百姓生活
息息相关的十个主要行业的民
族品牌认知度进行一番调查和
梳理，按照选择人数的比例进行
排序，具体如下：

汽车类———
民族品牌的优秀代表前5名

为：红旗、长安、解放、吉利、奇瑞。
家电类———
民族品牌的优秀代表前5名

为：海尔、联想、格力、海信、美的。

数码类———
手机：民族品牌的优秀代表

前5名为：华为、联想、中兴、小
米、HTC。

电脑：民族品牌的优秀代表
前3名为：联想、华硕、神舟。

相机：相比明基，爱国者优
势明显。

酒水类——— 民族品牌的优
秀代表前5名为：茅台、五粮液、
青岛啤酒、张裕、泸州老窖。

食品饮料类——— 民族品牌

的优秀代表前5名为：伊利、蒙
牛、农夫山泉、王老吉、加多宝。

乳品奶粉类——— 民族品牌
的优秀代表前5名为：伊利、蒙
牛、佳宝、得益、光明。

洗化护肤类——— 民族品牌
的优秀代表前5名为：六神、云南
白药、两面针、隆力奇、百雀羚。

服饰类——— 民族品牌的优

秀代表前5名为：李宁、波司登、
安踏、雅戈尔、特步。

轮胎类——— 民族品牌的优
秀代表前3名为：盛泰、兴源、金
宇。

其他类——— 民族品牌的优
秀代表前3名为：同仁堂、东阿阿
胶、全聚德。

在被问及“哪些行业国货的
质量和技术达到或接近世界水
准，可以替代进口”时，78 . 8%
的受访者将选票投给彩电、空
调、厨卫等家用电器，其次是酒
水饮料类国货，手机、相机、笔
记本等数码产品位列第三位。
虽然国家相关部门通过多种手
段整顿乳品市场，但调查表明，
多数受访者对奶粉乳品类、孕
婴用品类国货仍信心不足，对
这两类国货的质量和技术抱有
怀疑态度。此外，耐用消费品以
及生产原料和技术方面仍无法
满足当前市场的要求，这两类

国货的质量尤其需要加强，技
术尤其需要改革创新。

本次国货调查中含金量最
高的“可与外资抗衡的十大民族
品牌”花落谁家，无疑是广大消
费者和品牌商家关注的焦点。调
查显示，受访者认为当前能与外
资品牌抗衡的十大民族品牌涵
盖了家用电器、白酒、汽车、手机
类品类(如图4)。值得一提的是，
在十大品牌中，家用电器类品牌
占据了前3位，并且共有4个品牌进
入前十，说明家用电器类民族品牌
影响力大，在民众心目中可与外资
品牌一较高下，可谓民族品牌的骄
傲。令人遗憾的是，十大品牌中，洗
化护肤、服饰类无一上榜，食品饮
料和乳品奶粉类里也只有横跨两
大品类的伊利硕果仅存。可见，
在与老百姓日常生活关系最为
密切的快速消费品里，外资品牌
目前仍占据主导地位，民族品牌
的影响力亟待提升。

图4：可与外资抗衡的十大民族品牌

图3：哪些行业国货可替代进口
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