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本报11月5日讯(记者 齐金
钊 代曼) 5日上午，在烟台东方
海天大酒店3楼会议室外，打扮成

“八仙”造型的演员为每位来自国
内外的旅行商送上极富仙道文
化特色的宝葫芦，标志着山东
省2013“仙境海岸”中外旅行商
采购大会正式拉开帷幕。

青烟威日4座城市仙境文化
浓郁、旅游资源丰富，具有得天

独厚的合作基础。在此次采购
大会上，4座城市共同“打包”组
成“仙境海岸”旅游品牌，精选
了蓬莱阁、昆嵛山、好运角、崂
山、日照太阳城等几十处景点，
供海内外的旅行商集中采购。

“青岛、烟台、日照、威海实
际上已经连成了一个旅游综合
体，交通相连、区域相连、旅游
资源相近、人文相通，这个板块

中核心文化是仙道文化。”山东
省旅游局局长于冲说，随着人
们旅游方式的转变，休闲旅游
已成为当下的时尚，而打造“仙
境海岸”主要是为了弘扬仙道
文化中的休闲文化。

于冲说，“仙境海岸”旅游
概念的提出以及品牌的推广，
是山东旅游转型升级的标志。
打造“仙境海岸”不需要再建设

大项目，而是要把山东3000多米
海岸线上的旅游资源盘活。

2013山东“仙境海岸”中外
旅行商采购大会将持续4天。经
过首日的集中推介、洽谈签约
后，来自海内外的旅行商代表
将在接下来的几天在烟威地区
的代表性景点踩线考察，便于
下一步制定合适的“仙境海岸”
旅游线路。

烟台的苹果、莱州的面塑，还
有现场版的蓬莱“八仙过海”……
2013山东“仙境海岸”中外旅行商
采购大会现场，最引人注目的莫过
于来自蓬莱的“八仙”了。“八仙”迎
宾，巧果送祝福，不少宾客接到“八
仙”送上的巧果后，还专门和“仙
人”合影留念。

本次“仙境海岸”采购大会现
场，融入了不少烟台旅游元素，像
行程中的“夜游烟台”——— 乘坐游
艇游览烟台滨海一线。会场内，各
地旅游客商还能见到烟台新近评
选出来的“2013旅游纪念品”，有的
外地客商盯着北极星钟表推选出
的一款座钟说：“这个很漂亮，走的
时候可以买一款带回去。”

作为本次“仙境海岸”中外旅
行社商采购大会的主办城市，烟台
旅游部门和旅游企业充分利用每
个机会来宣传烟台旅游，青岛一家
旅行社负责人李文亭说：“这次来
参会，一个重要体会就是，烟台旅
游营销意识正在加强。”

本报记者 代曼 齐金钊

本报11月5日讯 (记者 代曼
齐金钊 ) 采购大会首日，来自

青岛、烟台、威海、日照四地的旅游
局局长共同签署了“仙境海岸”区
域旅游合作协议，从产品营销、线
路组合等多个方面深入合作。

协议中的亮点有如下方面：
设计推出“青-烟-威-日环线

旅游线路”和“半岛-韩国连线旅
游线路”，共同打造旅游连线产品。

策划“乘城际快车，游仙境海
岸”旅游线路，打造仙境海岸旅游
特色品牌。建立相应对等的优惠奖
励政策，对互送的旅游团队实行景
区门票、星级饭店住宿和餐饮等优
惠打折措施。

依托省市目的地数字旅游服
务系统平台，建设“山东仙境海岸”
旅游营销专区。运用物联网、云计
算等新一代信息技术，以加强区域
旅游管理、满足游客需求为目标，
推动形成一批智慧景区、智慧酒
店、智慧旅行社等旅游企业。

四市合力推进旅游公共服务
体系建设，建立和完善区域旅游集
散、信息、预订等公共服务体系，通
过咨询中心、集散中心、12301旅游
服务热线等渠道提供旅游咨询服
务，实现四市12301旅游服务热线
通畅，为游客提供一站式旅游咨询
服务。

加强旅游协会间的交流合作，
推动行业自律。四市旅游部门各明
确一名联络员，负责承办合作中的
具体工作，定期召开会议，抓好日
常信息交流、事物磋商、计划和协
议落实等事项。

借平台
唱好营销大戏

洽谈会还没正式开始，昆
嵛山国家森林公园旅游管理
处经理于维霞就主动向青岛、
威海的旅行社递起景区的宣
传资料来。于维霞说，这个机
会太难得，每一分钟都要好好
利用。参与本次洽谈会的不仅
有像张裕博物馆、龙口南山在
内的4A级以上的传统景区，还
有包括蓬莱欧乐宝、37°梦幻
海等新上的旅游项目。参会的
烟台旅游企业无不认为，这次
洽谈会一个最佳的营销平台。

“昆嵛山要文化有文化，
要景色有景色，就是宣传得还
不够。”于维霞说，“仙境海岸”
的主题与昆嵛山文化极其契
合，参与到“仙境海岸”主题的
营销推广中，“昆嵛山沾了大
光了。”于维霞说，现在昆嵛山
的客群已经从本地向青岛、威
海拓展，而且每年都有不少韩
国自助游客来爬昆嵛山，但因
基础设施受限，昆嵛山还处于

“一日游”单打独斗的阶段，借
助本次山东四市抱团营销，昆
嵛山要加强和威海、青岛的合
作，强化休闲游品牌。

而对老牌旅游城市蓬莱
来说，这次洽谈会就是一味拔
高的催化剂。蓬莱旅游度假区

管委副主任隋玉娜现场变身
导游，向境外的旅游客商介绍
起蓬莱的仙境文化来，“蓬莱
是仙境文化的发源地和制高
点，这次山东四个滨海城市一
起打造仙境海岸的线路，我特
别骄傲。”隋玉娜介绍，蓬莱一
直有人间仙境的美誉，很多知
名景点都和仙道文化有着重
要渊源，未来随着“仙境海岸”
形成一个大品牌，仙境文化必
将产生更大的吸引力。

外地客商
争抛“橄榄枝”

“海阳的沙雕公园一般什
么时候开放，能接待多少人？”
5日下午2点，2013山东“仙境海
岸”中外旅行商采购大会刚刚
开始，烟台海阳旅游度假区的
展位前就迎来不少“踩线”的
旅行社。青岛和易国际旅行社
经理隋娟当场签下合作协议。
隋娟说：“海阳星级酒店现在
建设得很好，值得向境外游客
推介。”

青岛和易国旅面向的主
要是香港游客，隋娟说，原来
提供给香港游客的线路只有
济南、泰安、青岛3个城市，考
虑到地缘因素，本应在线路中
加入海阳，但之前海阳没有够
规格的酒店，没办法满足游客
需求。“前不久刚去海阳做了
考察，海阳的五星级酒店不比
青岛的差，所以我们这次一定
要设计一条融合烟台旅游企
业的线路出来。”

不仅青岛、北京，台湾、韩
国等旅游客商也纷纷向海阳
抛出了橄榄枝。廖丰盛是一家
台湾旅行社的负责人，在他看
来，以前推的行程虽然成熟但
缺乏吸引力。他看好烟台，因
为许多游客对烟台景区充满
了好奇。

隋娟认为，之前受交通、
基础设施限制，烟台很多具备
优良自然条件的旅游资源都

还没有经过较好的开发和推
广。但这两年，烟台各县市区
都有了规格较高的星级酒店
和主题鲜明的旅游产品，这对
国内外游客来说，都是具有一
定吸引力的。

旅游电商
青睐烟台市场

天气转冷，冬季旅游是眼
下的热点，不少采购商趁此机
会为设计冬季旅游产品做准
备，而烟台的温泉、滑雪等景区
以及部分经典室内景区也成了
本次洽谈会的人气王。在现场，
烟台磁山温泉、海昌鲸鲨馆、37

°梦幻海等景区不仅是旅行社
青睐的主角，还成了不少主要
旅游电商的重点采购对象。

途牛网北京分公司在本
次洽谈会上与烟台海昌渔人
码头等旅游企业签订了合作
协议。途牛网北京分公司总经
理齐春光介绍，山东半岛滨海
游线上销售量一直不错，尤其
是到了暑期，一直是搜索热
点，“滨海游上升势头很猛，在
国内旅游市场上都是热点，烟
台受交通限制，我们推的较多
的是半自助游产品，但现在自
助游客逐渐成为主流，烟台自
助游产品市场前景会很好。”

去哪儿网销售规划高级
经理赵韵仔细咨询了烟台磁
山温泉的基础设施和接待量，

“烟台游产品暑期卖得很好，
我们也想把旺季一直延续下
去，冬季温泉产品是热点。”赵
韵说，去哪儿网之前一般和一
线城市直接对接较多，但从游
客目的地城市搜索量来看，烟
台人气一直很高，所以计划考
虑和一批烟台景区直接对接
合作。

携程网项目经理刘朝辉
认为，此次“仙境海岸”打包推
广，会更好地满足不同客群的
需求，而烟台旅游是整个“仙
境海岸”中重要的一点。

“仙境海岸”采购会在烟拉开帷幕

“八仙”笑迎中外旅行商

采购会第一天吸金2 . 15亿元

烟烟台台景景区区成成洽洽谈谈会会““香香饽饽饽饽””

“八仙”迎客

巧果送祝福

现场花絮

相关新闻

四市旅游局长共签

“仙境海岸”合作协议

本报记者 代曼 齐金钊

5日下午2点，2013
山东“仙境海岸”中外旅
行商采购洽谈会正式开
始。烟台、青岛、威海、日
照4个城市近200家旅游
企业拿出了自己最精华
的旅游产品，对外推介。
烟台旅游企业借助洽谈
会平台，更是叫响了“仙
境之城”的名号。

据了解，采购大会
第一天达成包机、包船、
专列旅游地产营销、系
列团组接、旅游节庆活
动组织等多方面协议
1790份，组团人数820万
人次，协议金额2 . 15亿
元。

在洽谈会上，旅行社代表（左）正在和张裕酒文化博物馆洽谈。 本报记者 李泊静 摄

5日，“仙境海岸”中外旅行商采购会现场，“八仙”一起迎客。
本报记者 齐金钊 摄
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