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聚焦“仙境海岸”采购会

起起名名““仙仙境境海海岸岸””，，是是有有讲讲究究的的
解读：核心是休闲，目的是打造具有山东特色的旅游产品

参会各方谈感想

四四地地““抱抱团团””营营销销可可扬扬长长避避短短
本报记者 齐金钊 代曼

将青烟威日4个沿海城市的旅游资源“打包”起来搞促销，彻底改变
了以往4座城市里各个景区“单打独斗”的局面。这次被纳入“仙境海岸”
旅游品牌中的旅行社和景区，均对未来的发展前景充满期待。

景区代表：

“单打独斗”的模式

将被彻底打破

青岛琅琊台风景区管理处
副经理管沛先介绍，以往景区的
客源主要来自省内，景区也曾经
尝试过去省外营销，但是成本太
高，效果也不是很明显，这次打
造的“仙境海岸”恰好搭建了一
个向外推广的平台。

管沛先认为，希望随着“仙
境海岸”品牌的打响，以往“单打
独斗”的模式将被彻底打破。

烟台江山国旅总经理乔仁
磊认为，山东4个滨海城市“抱

团”营销推广，对烟台旅游有很
好的带动作用。“烟台旅游资源
丰富，但交通对烟台旅游来说，
还是一个限制。不过，和青岛、威
海、日照抱团后，可以补长去短，
互相借力。”乔仁磊说。

台湾旅行商：

烟台三五年内或成

台湾游客“后花园”

台湾观光领队协会名誉理
事长萧志洋说，“仙境海岸”旅游
品牌一经推广，将吸引来更多的
境外客群。

萧志洋说，实际上，台湾游客
对烟台旅游有着很深的感情。“烟

台的高尔夫、葡萄酒、温泉等元素，
都是台湾游客喜欢的，但之前烟台
部分景区的基础设施还比较有
限。”3年前去过长岛，发现到了旅
游旺季，长岛酒店一房难求，渔家
乐的卫生也不太乐观。但3天前，他
再去长岛的时候发现，星级酒店多
了，海岸线也漂亮了，而且还看到
了在台湾看不到的海鸥、海豹等
等，“这让台湾旅行商和台湾媒体
非常惊讶和喜欢。”

萧志洋认为，烟台在3-5年
内或可成为台湾游客的“后花
园”。“到时候，老中青少的台湾
游客都可以来烟台玩，不再是走
马观花，而是可以在烟台住很
久，让台湾游客尽情体验烟台的
滨海风情。”

本报记者 齐金钊 代曼

最初，青烟威日地区的旅游
板块曾被命名为“黄金海岸”，后
经专家论证，最后定为“仙境海
岸”。为什么要这么命名？“仙境
海岸”又该如何理解？

在国际滨海旅游领域，澳
大利亚的“黄金海岸”、法国的

“蓝色海岸”一直是滨海旅游的

标杆，而如何打造一条属于山
东的特色海岸，一直是山东旅
游业努力的方向。胶东半岛旅
游是山东老牌的旅游大线路，
而如何重新“打包”胶东半岛旅
游，也是近年来山东旅游规划
的热点。

“很多地方都提‘黄金海
岸’，但是最有名的还是在澳大
利亚。因此我们要打造具有我们

山东特色的海岸旅游。”烟台市
旅游局局长张丛说，“仙境海岸”
的核心文化就是神仙文化、道家
文化。在现代人的休闲生活中，
如果能够像神仙一样过一种悠
然自得的生活，那是休闲的一个
很美的境界。胶东半岛区域旅游
板块，应该打造独特的文化品
牌，于是起名“仙境海岸”。

张丛认为，在烟台，八仙过

海文化、昆嵛山道教文化是仙境
文化的核心，再加上威海成山
头、青岛崂山、日照太阳城等，这
些文化都应该在整个胶东地区
发扬。

日照市旅游局局长王立新
指出，要站在一个国际化的高度
来解读“仙境海岸”。“一些欧洲
国家有世界知名的海岸带，中国
有丰富的海岸旅游资源，但缺少

叫得响的海岸线路。”王立新说，
山东4个海滨城市“抱团”打造出

“仙境海岸”的品牌，可以充分挖
掘利用好原有的自然资源优势。

“现在旅游已经从传统的观光
游，向休闲度假游转变。4座滨海
城市联动一起推出的‘仙境海
岸’这样的休闲旅游度假产品，
势必成为国内外游客的首选旅
游目的地之一。”

旅行社代表（右）和景区代表在洽谈。 本报记者 李泊静 摄
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