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我 们 的 态 度 决 定 我 们 的 未 来

今日烟台
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刊头题字 夏晓峰 烟台市工商联主席
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盛富莱石英石努力打造现代石材业

金融商会学习

烟台“金改26条”

新模式推广

还需市场考验

质量好引欧派家居签约

“我们项目上选用的石英
石主要原材料为石英砂，而且
是采用二氧化硅含量99 . 5%以
上、透明度良好、铁含量低的石
英砂。”在山东盛富莱石英石有
限公司的生产车间，总经理王
涛告诉记者，首先从原材料的
选择使用上就严格把关，公司
必须对这些原料进行挑选、杂
质去除、杂色颗粒筛选等来保
证原材料的相对稳定。

接下来每一个生产环节都
须在精密仪器下完成，尤其是
全真空压制。“我们要的是表里
如一，致密无孔。”王涛说，只有
这样，厨房里的各种酸碱等液
体物质才不会渗透到内部。“我
们产品完全经得起刀划醋渍，
都不留痕。”

在车间采访时，记者碰到
从广东远道而来签订单的客
户——— 国内橱柜知名品牌欧派

公司的负责人。欧派方代表杨
总告诉记者，在2008年，欧派在
一次展会上关注到盛富莱。“当
时盛富莱只有两个展架展示，
而短短五年时间，盛富莱已拥
有了4条生产线，去年年产值超
过一个亿。”杨总感叹道，“欧派
认定了这个客户。”

总经理亲自上阵搞钻研

2011年，山东盛富莱石英石

公司承包了蓬莱市某医院内科
大楼的建设项目。王涛说：“整
座大楼的地面、墙面、围廊，包
括圆柱的开发都使用石英石，
实属世界首创。”

天津阳光乐园项目的实践
运用把企业的优势彰显得淋漓
尽致，“当时，该项目各功能区
的空间连接穿插于三叉型多功
能大厅的内部空间中，铺贴过
程要求大面积无色差，考虑兼
做伸缩缝，经过多次方案比较，
我们最终采用了两种颜色板材

由工厂拼接的方案。”王涛说。
近乎苛刻的原材料配比，

加上技术局限，石英石台面的
花色多元化，成为行业内无法
突破的技术瓶颈。自2008年创
立石英石台面研发工艺的第一
天起，山东盛富莱就将突破行
业极限，作为技术创新的核心
原动力，先后研发了多个系列
的产品，在颜色和款式上极大
丰富了石英石的产品线。

2008年，企业与国内大专院
校科研机构合作，研发出拥有
独立自主知识产权的高品质新
型节能环保石英石建材系列产
品，目前已拥有4条石英石专业
生产线，年产板材达到150多万
平方米，成为目前国内最具发
展潜力的石英石产品制造商。

石英石是今后流行趋势

石英石属于绿色、低碳产
品，制造过程更加环保，材料强
度高、耐磨，使用寿命长，从全

寿命周期来看，减少了更换、维
修，减少对资源的消耗。

如今，石英石的应用范围
逐年拓宽，国内外更多的地面、
墙面、家具等各个领域开始使
用石英石。从传统的批发商到
房产开发公司，再到建筑装饰
公司，越来越多的人加入到石
英石消费潮流中来。

“石英石是今后的流行趋
势，不久将会取代其他人造石
和大部分天然石，现在石英石
在全球市场供不应求，这一状
况还要持续五到十年。”

2010年起，蓬莱华升板业
有限公司和台湾新弘股份有限
公司合资建设盛富莱石英石项
目，主要从事新型石英石板材
的研发、生产和销售，计划总投
资6亿元，总建筑面积15万平方
米，达产44条生产线。项目达产
后，年可产石英石板材1500万
平方米，产值16亿元，力争30亿
元，成为亚洲最大的石英石板
材生产企业。

电电商商““掘掘金金””烟烟台台旅旅游游地地产产
通过旅游度假的方式进行地产营销，盘活空置旅游地产

所谓“度假置业游”，是
将旅游地产项目与周边的景
区、酒店、休闲运动等资源打
包形成旅游度假线路，从而
达到旅游度假和地产营销的
双重目的。烟台每年7、8月以
及“十一”期间都是“一房难
求”。而在“一房难求”的背

后，大量旅游地产却处于空
置状态。据旅游财富网统计，
在青烟威日四地组成的“仙
境海岸”线上，仅2011年以来
开盘销售的投资额超过10亿
的旅游地产项目就有100个
以上。

在业内人士看来，烟台

作为旅游城市并不缺房子，
但一到旅游旺季游客就没
地方住，主要原因是旅游地
产的过度开发，挤占了资
源。正是嗅到了这一巨大商
机，旅游财富网等一批电商
开始尝试在旅游地产领域

“掘金”。

电商嗅商机，力推“度假置业游”1

2 电商“搭台”，整合旅游地产资源

在烟台，蓬达集团总
裁盖其东2004年开始创建
蓬 达 度 假 网 ，引 进 了“ 交
换”经营模式，用第三方电
商平台把国内旅游城市度
假酒店资源整合进行交换
使用。随着这一模式运作
纯熟，蓬达度假网逐渐把
这种模式推广到旅游地产

经营中。
“建了房子占了地方，

却没人住，这是对旅游资源
的浪费。”盖其东认为，通过
第三方平台盘活旅游地产
或是有效的解决途径之一，
业主的房子可以通过电商
平台进行资源交换，盖其东
举例说，业主A在烟台有一

套房子，业主B在海南有一
套房子，B想在暑期时来烟
台度假就可以入住A的房
子，而A冬季想去海南玩就
可入住B的房子，“电商搭
建平台，可以让业主一对一
交换，同时电商也可实现资
源整合，实现一对多，让旅
游地产使用率最大化。”

本报记者 闫丽君

相比大理石的不可再
生性，石英石作为一款人
造石材品种，因其色泽亮
丽、耐磨、抗渗透、抗老化、
无辐射等特征，成为替代
大理石的最优材料，其使
用范围也扩大到整个建筑
装饰材料领域。用山东盛
富莱石英石有限公司总经
理王涛的话来说：凡是以
前使用大理石的地方，大
都可以用石英石来替代。

已经将防火板做到中
国品牌前三位的盛富莱，
2008年开始将视线投射到
石英石的生产线，并在短
短几年内，成为目前中国
极具影响力和最具发展潜
力的石英石产品制造商。

本报11月10日讯(记者 尹海
涛 ) 烟台“金改26条”出台后，金
融业迎来发展良机。近日，烟台市
工商联金融商会(以下简称金融商
会)在招远召开会议学习烟台“金
改26条”。

会议上，烟台市工商联金融商
会专门邀请了金融从业人员对烟
台“金改26条”作了详细解读。

金融从业人员指出，烟台“金
改26条”是在山东省“金改22条”的
基础上，结合烟台市金融业的特
点，制定的更为细化的金融政策。
烟台“金改26条”的总体思路以“做
全门类、做强机构、做大规模、做好
服务”为原则，力争5年左右时间，
使金融业成为烟台市国民经济的
重要支柱产业，基本形成立足胶东
半岛、辐射省内以及环渤海地区的
区域性金融中心，打造山东金融业
重要一极。

参会会员企业负责人每人发
了一份《烟台市关于加快金融业发
展的意见》(烟台“金改26条”)的文
件，认真研读了文件的具体内容，
并做了发言。一位参会人员称，通
过这次学习，对于烟台的金融改革
政策有了初步认识，为了更好地跟
上烟台金融业改革步伐，对于市政
府的金融改革政策研究透彻非常
有必要，希望政府能够对这类政策
进行有效传递，多请专家进行辅
导。

金融从业人员指出，就目前来
说，烟台的金融业与烟台的经济并
不匹配，金融业改革势在必行。这
得到了金融商会与会会员单位的
响应，一致认为，金融改革政策出
台非常及时，烟台“金改26条”出台
后，金融业将迎来发展良机。

电商热衷在旅游地产领域淘
金，规模化发展的旅游地产项目是
资源，而源动力则是市场对于度假
休闲方式的巨大需求。烟台市旅游
部门一组数据显示，今年上半年，
来烟旅游的散客比重达到60%以
上，而团队游客总体下降20%，散
客游的增加意味着市场对度假型
住宿资源的需求将大大攀升。旅游
财富网推算，“仙境海岸”上的旅游
地产项目将远超海南，未来5-10年
整体规模将达15万亿左右。

目前旅游财富网、蓬达网等电
商网站都在“试水”旅游地产领域，
产品涵盖了度假置业游、度假物业
交换、度假物业租售等多种形式。
但在业内人士看来，要想让旅游地
产真正走向期货化、易货化面临的
困难还很多，“多人产权能否获批，
人们的意识能否认可等都是一个
长期的过程。”

对于未来旅游地产经营模式，
盖其东认为，共同产权或是盘活滞
销旅游地产的一个方式，“让旅游
地产回归到度假居住的用途上，那
么一套房子可以一起卖给20个人，
这20个人共同拥有这套房子，谁有
时间谁就来居住，只为了居住，而
不是投资买卖。”

本报记者 齐金钊 代曼

11月5日，在2013山东
“仙境海岸”中外采购商大会
上，一场由旅游财富网组织
的“度假置业游”产品发布会
吸引了烟台诸多旅游地产商
的目光。通过旅游度假的方
式进行地产营销，盘活大量
空置的旅游地产，这一新颖
的操作手法让很多旅游地产
开发商眼前一亮。作为滨海
旅游城市，烟台的旅游地产
近年来呈“井喷”之势，在各
种楼盘、酒店拔地而起的同
时，利用率低下的弊端也已
显现。就在旅游地产商在线
下拼命推介自己产品的同
时，一大批电商已盯上了这
块诱人的“蛋糕”。
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盛富莱成为目前中国最具发展潜力的石英石产品制造商。 本报记者 闫丽君 摄
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