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“妻管严”老公偷偷把奖金拿去理财，本来想
给老婆买戒指，却被老婆误解成了在外有“小
三”。这是目前正在热映的微电影《爱的味道》中
的桥段。这原本是一部企业宣传片，后来创作者
将当前的信任危机融入电影剧情，进一步提升了
电影的文化内涵。

本报记者 姬生辉 汪泷

看看咱济宁的微电影

《《爱爱的的味味道道》》
透透视视信信任任危危机机

12分钟的微电影，只有4名
演员，其中两名配角只是在镜
头中短暂出现。大多数时候，是
男一号李飞龙和女一号王贤那
的戏份。从演员到剧务再到场
记，这些角色大多是由公司的
90后员工客串。

男一号李飞龙是1989年出
生，目前单身的他在剧中扮演
了“妻管严”的老公。因为仓促
上阵，台词都没背好，仅在卧室

的那一段戏份，两人就拍了整
整一天。“太匆忙，我俩没有什
么默契，演出来大家看着更像
一对普通朋友在交谈。”李飞龙
说。

电影一开始，曾有一段老
婆扇老公耳光的戏份。李飞龙
介绍，为了让剧情更生动，一开
始采用扭耳朵的方式，“差不多
扭了一个小时，耳朵都红了。”
因为拍摄效果不够好，最终换

成了扇耳光。
同样的难题在女一号王贤

那身上也不少，不会开车的她
有段在车上跟踪老公的戏份。
剧务王娅笑着说：“贤那不会开
车，当时是三个大老爷们在后头
拼命地推车。”当看到老公“出
轨”需要流泪时，王贤那怎么也
哭不出来，“没办法，我只能往脸
上抹矿泉水，用了整整一瓶呢。”
王贤那说完，也忍不住笑起来。

哭不出来时往脸上抹矿泉水

“最初拍摄的出发点是为
了企业宣传。”公司网络部经
理、剧本创作者之一葛金鑫
说：随着剧本创作的深入，他
们更希望用这个小故事来体
现当前社会上愈发严重的信
任危机。”

在这一主题的引导下，
《爱的味道》把更多的剧情建

立在一对新婚小夫妻的神圣，
从妻子严管工资卡，到丈夫偷
偷在外理财挣钱，整部微电影
用生活中一个又一个可能时
常出现的巧合，逐步把家庭之
中亲人间的信任危机演绎出
来，近而引申出当前社会上人
与人之间的信任危机。

从微电影剧情中看，这对

小夫妻本身很恩爱，男主人公
只是不善于表达自己的感情。
老婆看到他购买戒指后，首先
想到不是给自己买的。“你看，
这其实就是一种不信任的表
现。”在葛金鑫看来，父母与儿
女之间尚未出现这种信任问
题，但兄弟、夫妻之间却有不
少矛盾产生于此。

夫妻间矛盾多缘于不信任

拍这部微电影用了三天，
期间也NG了无数次，几名年轻
的“演员”感叹拍戏不容易的同
时，也感觉到生活当中对他人
的信任的重要性。

“至少给我们这群年轻人
上了一课，让我们体会到将来
成家立业的时候，应该怎样维
系一个小家。”李飞龙说。

目前，这部微电影在网上
的点击率已超过2万次。通过良

好的社会反应，葛金鑫表示，公
司还会围绕着“诚信”这个主
题，继续把微电影拍下去，要把
社会各个层面、不同的诚信问
题，都以微电影的形式表现出
来。

出品人、公司总经理孙展
认为，当下不少行业中都存在
不诚信的现象，像投资理财领
域，因其风险较大，所以对诚信
看得更重。“更重要的是企业内

部管理者与员工之间的信任，
我们希望这部微电影也能提升
企业内部的信任。”孙展说，正
因为看到这一价值，他打算拍
更多的微电影。

葛金鑫告诉记者，《爱的味
道》最后一个镜头是女一号去
理财公司的时候，无意间被一
名男员工撞倒，这个镜头其实
已经为接下来的续集埋下了伏
笔。

通过微电影传递彼此信任感

男一号骑车外出。

电影《爱的味道》剧照。

女一号拿到存折。
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