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近日，东风悦达起亚与影视
明星吴秀波签约合作，由其担任
旗舰车型新K5的品牌形象代言
人。此次，国民偶像吴秀波与中高
级精品家轿新K5强强联手，其充
满激情，不断挑战和突破的形象
与新K5的格调气质完美匹配，诠
释了新K5与时俱进、不断提升的
卓越产品力，形成双赢效应。继玄
彬代言韩国K5之后，吴秀波新晋
成为中国大陆地区新K5形象代言
人，以其在华语地区的强大号召
力，助力东风悦达起亚开启多元
营销的新时代！

“精英格调新典范”是东风悦
达起亚新K5的品牌内涵，诚如吴
秀波时尚文艺而又沉稳儒雅的不
凡气质，双方的携手合作也是源

于对“精英格调”价值观的共同追
求。新K5的目标客户即是“新世代
精英阶层”，他们走在时代尖端，
有着自己明确的价值观，并为之
不断奋斗。吴秀波作为积极进取、

率真睿智的实力派一线巨星，其
个性时尚、不断超越自我的格调
精英形象与东风悦达起亚新K5的
品牌基因高度契合。专为拥有成
功、享受快乐，品鉴经典而不失热

情的时尚精英人群度身打造的新
K5，肩负着引领K系列车型、提升
企业品牌的重任，凝聚了起亚领
先的造车理念和尖端科技。世界
顶尖的汽车设计大师彼得·希瑞
尔将“Design KIA”设计风格进一
步升华，赋予新K5优雅别致的格
调魅力；新K5更率先搭载的“T-
GDI”发动机，集独步领先的动力
性能和尖端行驶模式控制系统于
一身，以此满足消费者的更高需
求；新K5以豪华高档的产品形象
和卓越的动力性能，致力于为时
尚精英开创品质、格调、时尚的汽
车生活。

作为业界营销领域的领军企
业之一，东风悦达起亚在体育、公
益、创新和文化领域进行了多元

化的营销探索，而文化营销也成
为东风悦达起亚完成品牌跨越的
重要阶梯。其赞助“最美时光江苏
颂”演唱会，迎来“鸟叔”内地首
秀，让南京为之沸腾；携手万达影
院打造“K”剧场，与消费者共同感
受文化生活的精彩；更与著名编
剧六六合作，在热播剧《心术》和

《宝贝》中植入多款旗下车型。《心
术》中吴秀波饰演的霍思邈医生，
其座驾正是K5，不仅为消费者带来
了惊喜，也为正式代言新K5埋下伏
笔。吴秀波的倾情加盟为品牌注入
了新的活力，凭借其成熟自信的精
英形象以及非凡影响力，在演绎新
K5巅峰格调的同时，也将东风悦
达起亚年轻激情的品牌魅力更好
地传递至每一个消费者。(阿杜)

寒冬已至，汽车市场却迎
来一年里最火热的季节。为了在
年底冲量，各个厂商纷纷大打促
销牌，以期为自己一年的拼搏划
上一个圆满的句号。不过消费者
的眼睛是雪亮的，想要在这场促
销大战中占据上风，仅靠单一地
降价或者送礼等常规方式已经
很难打动潜在购车者的心，有专
家认为，如今的市场形势下，惟
有“多元化的促销”方式才能在
激烈的竞争中获胜。
Mazda6多元促销赢得客户心

刚刚购买了2013款Mazda6
的马先生表示，他首先看中的是
这款车型B级车的品质、A级车
的价格。“这款车打完折后全款
只需要12.98万元，这样的价位一
下子就把我吸引住了。因为现在
市场上12万-16万元价位的车型
中，绝大部分都是A级车，没想到
在这样的价位下的2013款Mazda6

却是一款B级车！这让我一下有
捡了个大便宜的感觉”，马先生
如是说。更重要的是，根据2013款
Mazda6推出的金融大礼政策，最
低首付仅2 .8万元、最低月供仅
为2000元，就可以将它开回家。

降价却丝毫没有降低
2013款Mazda6的品质，动感
十足的时尚外型、拥有37米制
动距离和6安全气囊等高科技
配置，加上其传承了“弯道王”
的优秀驾控基因，都让马先生
对它欲罢不能。

而最终让马先生拍板的，
是2013款Mazda6正在进行的5
重豪礼优惠活动，内容包括优
厚的购车信贷、赠送购置税、智
能导航、旧车置换和新车保险。
这五重豪礼其实满足了不同消
费者的需求：购置税优惠和赠
送交强险直接在价格上优惠万
余元；旧车置换补贴6000元，为

以旧换新的消费者最小化折旧
费；智能导航增添低价位车型
的舒适体验；优厚的信贷服务
降低了消费者的购车门槛。其
中首付50%，尾款一年后还清；
首付20%，18期；首付50%，24
期，均为零利息，零手续费。最
长的首付50%，36期也是零利
息，仅仅收取少量手续费。

“像Mazda6这样的多元促
销比较贴近我的需求，没有捆
绑任何再付费项目，带给我的
是实实在在的实惠，这是我最
终选择2013款Mazda6的关键原
因。”马先生表示。Mazda6在中国
至今已经拥有超过70万用户，在
今年刚刚过去的车市旺季9月和
10月也均大获全胜，实现高速增
长。这款车型为何能始终牢牢抓
住客户的心，除了其固定的品质
之外，从其多元化的促销活动中
我们也可以找到答案。(张晋芳)

7月，一款雅迪电动车X战警在同质
化的电动车车海中杀出一条个性之路，被
称为mini哈雷，预售就达到20000辆。12月份，
雅迪电动车X战警48V作为升级版即将面
市。从摩托车级别的配置上升到汽车级别
配置，性能倍增，独具特色，更具张力。

据雅迪科技集团技术研发人员介绍，
升级版的X战警48V最大的特点，就是在第
一代摩托化中心减震器的基础上再次升
级，提升到汽车级的加粗中心减震器，减缓
震动更加明显，骑行时会更加舒适。而据专
业的电动车技术人员表示，这样的汽车级
别装置，在电动车行业还是首例，目前还未
有其它企业具备这样的技术与实力。

全 新“ 升 级 ”后 的 X 战 警 配 备
600WGE高能超静音电机与48V20Ah的
电 池 ，相 较 于 搭 载 1 0 0 0 W 电 机 和
60V20AH的第一代X战警来说，改装后的
X战警48V，更像是一匹训练有素的良驹；
此外，GE高能动力所特有的里程远、动力
强、超静音、寿命长等优点，让X战警48V
的性能倍增；加入特种硅胶的轮胎，降低
轮胎滚动阻力，提高抓地力和耐磨性，最
大限度地减少驾乘者在急速转弯时发生
侧滑或者漂移的危险，进一步巩固自身的
安全性能，更具专业水准。

除此之外，雅迪对X战警外观进行
改造和升级，最直观的表现在外观烤漆
的变化。此前以炫酷金属色为代表，升级
后X战警有了更加多样化的外观包装，
各种时尚前卫贴花，使X战警具备更加
多变的性格特征。另外，改造升级后后视
镜线条更加流畅，车体配色也更加明朗。
X战警48V的华丽变身，体现了一个领导
企业的超强实力，新产品也必将会引领
一股新的潮流。 (聚焦)

年年底底““多多元元促促销销””最最抓抓消消费费者者 雅雅迪迪XX战战警警升升级级版版即即将将亮亮相相

吴吴秀秀波波遇遇上上新新KK55 演演绎绎巅巅峰峰格格调调
——— 东风悦达起亚多元营销再攀新高
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