
本报记者 陆鹏

家长们望子成龙、望女成凤的心理促成了教育培训市场的蓬勃发展，尤其是近年来，不

少辅导机构从当初的几十名老师发展到了今天的十余所分校、成千名在读学生的规模。省城

的教育培训行业已经迈入口碑经营、品牌竞争、品质发展的时代，一系列有影响力的教育培

训品牌起着引领和示范作用。而作为一个不断壮大的消费市场，这个行业同样面临着关键提

升：一个科学、可持续发展的教育消费市场，需要多方的共同努力。这里有教育培训机构的规

范、自律；也有社会各方面的支持、关注；还有教育消费者的理性和理解。

泉城小明星上报栏目，展现孩子童真的笑颜，表达父
母的祝福与期望，同时具有纪念意义。本栏目由金色童年
独家推出，具体刊登事宜请与金色童年策划部联系。

照片刊登启事

品牌教育机构

赢在师资，赢在特色办学

教育培训行业已经走过
初期的自发发展阶段，一批
有影响力教育培训企业的已
经强势崛起，也表明这个行
业正在迈入品牌发展、品质
发 展 的 时 代 。辅 导 机 构 多
了，竞争在所难免。为了赢
得竞争，相当一部分辅导机
构通过过硬的师资建设和个
性化的服务赢得家长和孩子
的信赖。

大智学校创始人、总校
长张维东介绍：这些年来，大
智学校在师资队伍建设方面
把好进口关，在教师的选拔
上从笔试、试讲、回访等方面
全面考核教师，力争完美，让
每位老师拥有“爱心、耐心、
信心、精心、细心”的五心教
育理念。其次，为让学生掌握
更加高效的方法，让学习更
轻松、愉悦，学校成立了教育
科学研究所，专门研究教学
方法、学生的学习方法以及
编写优质的、有针对性的教
材及学案。最后，加强教学过
程及教学效果的跟踪，不断
反思、总结。学校始终从各个

环节保证教学质量，践行着
教育诚信的使命，多年来在
小升初、中考、高考中取得了
卓越的成果，计帮助百万学
子走向智慧巅峰！

天材教育则通过多年的
教育研究和实践，总结出一
套行之有效的一对一个性化
辅导特色教育模式。在天材
教育，通过学习咨询师“诊断
病情”、“开药方”、“治病”三
步分析影响学生学习成绩的
多种因素，找到提高学习成
绩的快速通道，为每位学生
量身定制1对1定向增分方
案。经实践证明，这种因材施
教能有效地解决学生各种学
习问题，迅速提升成绩。其
实，不管是课堂上还是课堂
下，辅导机构特色化办学，都
是为了让孩子养成良好的学
习习惯和生活习惯，学习上
有进步、技巧上有方法、头脑
中有思路，使孩子全面发展。

济南新东方学校通过定
期举办“POP少儿英语风采
大赛”“公益英语进校区”等
特色主题活动，用独特新颖
的方式赢得了家长和学生的
喜爱，正是借助这种公开比
赛的形式，历时将济南新东
方学校“泡泡(POP)少儿英

语”的教育品牌不断地扩大
知名度和社会影响力。

教育消费家长也需理性

适合孩子的才是最好的

济南市场上的辅导机构
的办学条件、教学质量等参
差不齐，那么，怎么为孩子选
择一个适合的?记者发现，当
前不少家长在为孩子选择辅
导机构时存在误区，只是简
单地了解一下办学规模、收
费等基本情况，就把孩子送
进辅导机构。有些家长从便
于接送孩子角度选择离家近
的，有些家长盲目地选择价
格低的，但不考虑学校是怎
么管理的，也不考虑学校对
老师授课和学生学习是否有
专业的评价体系等。其实，价
格和位置不是最重要的，选
择辅导机构时，家长首先还
得看品牌，大品牌的辅导机
构收费也许相对较高，但在
师资、服务、安全等方面有保
障。再者，家长也不应一味轻
信机构咨询人员许诺的提升
效果，要根据自己孩子的实
际学习情况来设定科学现实
的培训计划，适合孩子的才
是最好的。
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