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今日聊城

综合

2013年12月8日，东风悦达起
亚旗下科技含量最高、工艺品质最
精良的旗舰车型——— 新K5，于聊
城进口车文化馆城市展厅内震撼
上市。

由国民偶像吴秀波代言的新
K5，拥有2 . 0L、2 . 4L与2 . 0T三种
排量，共推出10款车型，价格区间
为15 . 98万—25 . 18万。新K5根据
中国用户不断变化的审美观和需
求进行全面升级，为消费者诠释卓
越、定义豪华。

源于对美的执着追求，新K5
汇集灵感创想，将“简约直线美学”
发挥到极致，尽显典尚之美，傲领
时代新局。新K5的菱形前雾灯更
具质感，用简练的线条勾勒出前
卫、动感的形象；锐利的鹰眼前大
灯配以提至灯眉处的LED日间行

车灯，奢华之余更显独到之处；整
车前灯组与经过改进的前中网和
进气格栅相映成辉，构建出凝聚
气势与张力的全新虎啸式前脸；
身侧镀铬装饰条配合18寸动感镜
面轮毂的精致设计，营造出光影
交错的豪华质感，光线与线条的
细腻调和造就了尊贵品位，也为
驾车增添一份乐趣；最明显的变
化在于尾部造型，新K5采用镀铬
双排气管展现了高性能的动感轿
跑风范；后镀铬装饰条与后保险
杠的线条简洁有力，采用圆润设
计的面发光LED后组合尾灯凌越
其上，以错落有致的动感组合，强
化了整体的高档感和力量感，在
提升车辆品位的同时，也带来具有
层次的视觉冲击。

格调，是雅致外观与内在品味

的巧妙结合。内饰方面，新K5新增
门护板镀铬装饰条，改良座椅样
式，强化静音效果，革新的设计以
及高档材质的运用，满足了消费者
日益提升的感官诉求，让其置身于
奢华的感性空间，尽享安静和悠
然。新K5不仅完美继承了“Design
Kia”设计理念之精髓，更融汇引领
潮流的时尚元素，打造出憾人心魄
的独特魅力，重新定义了中高端车
型的设计风尚。

作为展示东风悦达起亚产品
走向的旗舰车型，新K5除了沿用
Nu 2 . 0L和2 . 4LθII代两种不同排
量的动力总成之外，首次搭载动力
更为强悍的2 . 0T-GDI涡轮增压发
动机，为消费者呈现差异化的多种
选择，带来酣畅淋漓的驾驶体验。
2 . 0T发动机追求性能的彻底爆

发，其最大输出功率达到245Ps，峰
值扭矩达到350N?m，用更强劲的
动力挑战2000cc极限，以低至8 . 3L
/百公里的综合工况油耗，实现高
效性能与环保节能的完美平衡。新
K5还配备了行驶模式控制系统，
该系统能根据驾驶者的习惯和路
况，综合控制方向盘、发动机及变
速器，提供运动、标准和节能三种
行驶模式供驾驭者自由选择，激发
驾驶乐趣，提升动感体验。

除此之外，新K5的2 . 0T车型，
镶嵌有精致的Turbo专属翼子板装
饰条和T-GDI尾标，彰显身份，更
显强劲动力；采用双白线缝制的真
皮座椅，凸显高贵；全新设计的
Turbo专属18寸铝合金轮毂、运动
型多功能方向盘和铝合金踏板，以
动感造型营造出运动气息，引爆驾

驶欲望；而T动力专属超大刹车盘
在大幅提高制动性能的同时，也提
升了行驶的安全性和操控感。搭载
涡轮增压发动机的新K5，不仅以
其强劲而安静的卓越性能，为行车
的每一瞬间传递最愉悦的感动，营
造纵情驰骋的新境界，更以丰富的
专属配置，彰显精英气度，承载尊
贵格调。

新K5延续着东风悦达起亚顾
客至上的核心价值，在原有丰富配
置的基础上，全系增加后排中央头
枕和镀铬侧裙两项标准配置；也将
全新折叠钥匙、前排通风座椅、副
驾驶电动座椅和真皮座椅等配置
扩大适用到更多车型，而7英寸高
清影音娱乐系统及功能更丰富的
全新智能钥匙则进一步诠释了新
K5的高端定位。

东东风风悦悦达达起起亚亚新新KK55在在聊聊城城地地区区傲傲世世登登场场

聊城出台加强党管人才工作的实施意见

县县级级以以上上地地方方党党委委建建领领导导小小组组
本报聊城12月11日讯(记者

张跃峰) 聊城市最近印发了
加强党管人才工作的实施意见，
要求县级以上地方党委都得建
立人才工作领导小组。凡涉及人
才工作的重要文件、重要活动安
排等，都要提交人才工作领导小
组审议。

根据实施意见，将以充分发挥
各类人才作用为中心，支持企业、
高校、科研院所等用人单位创新人
才发展体制机制，营造人才发展良
好环境。探索制定企业人才发展评
价体系，通过评级认定、示范引导

等方式，推动企业成为人才引进培
养和技术创新的主体。

健全各级人才工作领导体
制和领导机构。县级以上地方党
委都要建立人才工作领导小组，
原则上应由党委或政府主要负
责同志担任人才工作领导小组
组长，党委组织部部长主持日常
工作。凡涉及人才工作的重要文
件、重要活动安排等，都要提交
人才工作领导小组审议，重大事
项要报同级党委(党组)审定。提
请人才工作领导小组审议的文
件和事项，要事先征求相关部门

意见。涉及经济社会发展全局的
重大事项，要面向社会广泛征求
意见，听取专家意见建议。研究
制定人才工作重大决策部署，要
注意上下衔接和政策配套。由市
人才工作领导小组印发的一般
性文件、人才工程遴选结果、人
才工作专题会议及其他一般性
事项，由市人才工作领导小组办
公室书面征求相关部门意见后，
提请市人才工作领导小组组长、
副组长进行决策。

建立人才优先投入机制。坚
持人才投资优先保证，建立健全

政府、社会、用人单位和个人多
元化投入机制。统筹运用现有各
类人才发展专项资金，并加大投
入力度，保障各项重大人才工程
项目实施。今后以市委、市政府
名义开展或设立的各类人才工
程、人才表彰奖励、人才队伍建
设等项目，须经市人才工作领导
小组统一研究规划，所需经费由
成员单位负责使用和管理。各县
(市区)要根据自身实际，统筹安
排人才发展专项资金，纳入财政
预算，并随财政收入增加逐步增
长，保证人才工作的顺利开展。

集中全市优势政策资源向
人才集聚倾斜。发展改革、经济
和信息化、科技、人力资源社会
保障、国资等相关部门要根据人
才工作重大决策和部署，主动将
本部门拥有的政策资源，特别是
重大项目、科技计划、平台建设、
资金投入等，积极与人才工作进
行衔接和政策配套，实现人才、
科技、产业一体化发展。市人才
工作领导小组成员单位政策资
源衔接配套情况，列入每年人才
工作年度考核及主要负责人述
职报告内容。

本报聊城12月11日讯 (记者
李璇) 随着天气越来越冷，很

多市民开始将目光瞄准了具有养
生功能的小家电。记者10日走访
发现，加湿器、豆浆机、足浴盆等
养生家电迎来销售旺季。

10日上午，在东昌路一家电
卖场内，加湿器、豆浆机、榨汁机
等各种养生家电摆放在显眼位
置，吸引了众多消费者咨询和购
买。“冬季天气干燥，家里还有暖
气，如果湿度过低很容易生病。”
正围着销售人员咨询加湿器使用
方式和价格的市民刘先生说，现
在的加湿器不仅能加湿、保湿，还
具有杀菌、净化空气的作用，真不
知道买哪一款好。

“从11月份以来，来买加湿器
的市民就明显增多，多的时候一
天能卖出去20多台。”该卖场一售
货员说，进入冬季后，空气本来就
比较干燥，再加上家中暖气供应，
许多市民都会选购加湿器，调节
室内湿度。该售货员说，随着天气
越来越冷，不光是加湿器，现在豆
浆机、紫砂煲、足浴盆、按摩器等
养生家电都很畅销。“冬季养生非
常重要，选择有养生特点的小家
电非常适宜。”一名顾客表示。

正在挑选足浴盆的市民杨女
士说，父母腿脚不好，为此她经常
带父母去足疗店做足疗。但随着
天气越来越冷，老人都不愿意出
门，她索性买个足浴盆，让父母在
家里做足疗。“这款足浴盆就像一
个微型浴缸，除了能调节水温，还
能通过振动按摩、红外理疗、水流
冲击等来缓解脚部疲劳。”杨女士
在店员介绍下为父母买了一个
500多元的足浴盆。

柳园路一家电卖场的工作人
员介绍，随着天气逐渐转冷，像加
湿器、紫砂煲等一些养生小家电
还将迎来一阵销售热潮。

随着天气渐冷

养生家电热销

攒了一年积分换不到啥好东西，超市积分卡成鸡肋难揽客

商商家家废废弃弃积积分分卡卡改改推推折折扣扣卡卡

临近年底，换物、
抵用现金等会员卡积
分优惠活动又轰轰烈
烈展开了。一些市民拿
着积分卡去兑换礼品
时却发现攒了一年的
积分其实换不了什么
好东西，在市民眼里积
分卡也就成了鸡肋。久
久之，商家也很难再以
积分卡招揽顾客，为了
打破这一窘境，一些超
市废弃了积分卡，改而
推折扣卡，市民持卡购
物可以直接打折。

一年的积分
只能换瓶洗洁精

家住亚大怡景花园小区
的孙女士持有城区多家超市
和卖场的各种会员卡，这些卡
都是她原来购物时办理的，当
时办理会员卡主要是购物可
以积分，在超市购物消费1元
可以积1分，积分可以换礼物。

孙女士说，每到年底，一
些超市都会搞积分换物活动，
她在城区一家超市积了500多
分，她专门问了问服务台，500
多分可以换洗洁精一瓶。攒了
一年的积分，只能换一瓶洗洁
精有点不划算。

市民王女士最近收到了
一家化妆品店发来的积分换
物短信通知，为此她还专门跑
过去看了看，结果自己攒的积
分只能换个所谓的进口牙刷。

又到岁末，商家的积分优
惠活动热闹开场了。记者走访
发现城区一些超市已经开始
筹备积分换物活动，消费者可
以拿着积分卡到服务台查询
积分并兑换相应的物品。

兑换门槛高
有人多花钱攒分

“现在办理会员卡门槛越
来越低，但兑换礼物的门槛越
来越高。”市民郭女士说，她手
里有张五星百货的会员卡，每
年消费满4000元就可兑换40
元电子礼券，可她一年根本消
费不了这么多，但这些积分到
期还要清零，消费不了这么
多，这一年的分就算白积了。

郭女士说，她手上的积分
卡多达20多张，其中有大部分
积分卡都没兑过东西，往往当
郭女士知道可以兑积分的时

候，商家的活动已经结束了，
后来就干脆不管了，所以一些
不常用的积分卡，一直闲置在
家中。

“我超市的积分卡里攒了
3000多分，还差600分就能兑
换100元的购物礼券，如果不
兑换明年就清零了。”市民李
先生说，他现在的积分只能兑
换2提卫生纸，有点可惜，所以
他又专门买了6 0 0多元的东
西，才凑够了积分。

积分卡成鸡肋
商家改推折扣卡

刘先生说，在他看来积分
卡根本没多大用处，现在他去
超市买东西已经很少积分了。

城区一家卖场工作人员
坦言，商场为消费者办理会员
卡，举办一些定期会员活动、
会员特享电话订货或积分折

抵现金等活动，最终目的就是
培养顾客的消费忠诚度，以吸
引消费者成为超市的固定顾
客群体。在以前，很多特价商
品只有持会员卡的消费者可
以购买，但随着商场竞争日益
激烈，普通消费者也能以同等
价格购买特价商品。积分卡现
在已经很难吸引顾客持续在
一家超市消费。

为了打破这一窘境，城区
一家连锁超市推出了折扣卡，
市民只需花20元就可以办理
一张折扣卡，购物时出示折扣
卡就可以享受一些折扣，比如
肉类享受9 . 8折优惠、蔬菜类
9 . 5折优惠……超市的这种做
法得到了许多市民的认可。市
民赵女士说，用折扣卡买东西
在平时就能享受到优惠，和虚
无缥缈的积分换物来说使用
多了。

本报记者 张召旭
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