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如果一定要用一个
词来概括2 0 1 3年的家电
行 业 动 态 ，无 外 乎 就 是

“价格”二字。从互联网企
业的价格颠覆，到电商大
佬 们 疯 狂 的“ 价 格 战 ”，
再到空气净化器这类原
本的奢侈家电，摇身一变
开始价格亲民。价格可以
说是家电行业一个永恒的
话题。

2013年的家电行业，
从黑、白两大类家电产品，
可看出不同的价格走向。
智能电视方面，在2013年
得到基本普及，但在价格
上却是愈加的亲民。以乐
视超级电视、小米电视、酷
开电视等为代表的一系列

低价电视，彻底打开了“价
格战”的大门，而由于跨界
互联网企业特殊的盈利模
式，促使硬件电视朝着更
低价的方向发展，也许在
不久的将来出现“0元电
视”也并非不可能。对于空
调而言，能效规格的提升
似乎带动了产品价格的上
涨，中国空调市场无论是
变频空调还是定频空调
的产品均价均出现一定的
上涨，已经突破4000元大
关且上升至4191元，较9月
均价3968元上涨了5 . 6%。
同比去年10月均价3242元
上涨则达29 . 27%。2013产
品价格的变化仍然那么令
人关注。 (孙婷婷)

本报12月26日讯(记者
孙婷婷 ) 长虹创始于 1 9 5 8

年，公司前身国营长虹机器
厂是我国“一五”期间的156

项重点工程之一，是当时国
内唯一的机载火控雷达生
产基地。从军工立业、彩电
兴业，到信息电子的多元拓
展，产业拓展至黑电、白电、
I T /通讯、服务、零部件、军
工等多种门类，已成为集军
工、消费电子、核心器件研
发与制造为一体的综合型
跨国企业集团，并正向具有
全球竞争力的信息家电内
容与服务提供商挺进。

近年来，长虹以市场为
导向，强化技术创新，夯实
内部管理，积极培育集成电
路设计、软件设计、工业设
计、工程技术、变频技术和
可靠性技术等核心技术能
力，构建消费类电子技术创
新平台，并大力实施智能化
战略，推进产业结构调整，
不断提升企业综合竞争能
力。

2 0 1 3 年长虹品牌价值
8 2 7 . 5 8亿元，蝉联世界品牌
500强。目前，长虹正秉持“员
工满意、顾客满意、股东满
意”的核心价值理念，恪守

“责任、坚韧、创新”的企业
精 神 ，凭 借 品 牌 、技 术 、产
业、人才、市场、服务等强大
实 力 ，全 力 推 进 制 造 业 升
级、服务业转型和全球化发
展，逐步将长虹建设成为全
球值得尊重的企业。

长虹品牌

蝉联世界500强

““健健康康家家电电””引引领领消消费费风风潮潮

如果说互联网电视和
“双十一”电商狠狠地拥抱
了2013年的话，想必2013
年里还有一个词也让大家
难以遗忘，那就是“雾霾”。
这个词几乎贯穿在2013年
所有月份的天气预报中，
全国大部分地区都受到不
同程度的雾霾天气影响。
人们出行已经渐渐习惯性
的带上“PM2 . 5口罩”，不
少朋友甚至下载了PM监
测软件，每天检查自己的
空气是否超标。

当然，雾霾成就的不
只是口罩和监测软件，还
有消费者不断加深的健
康观念以及对健康家电
的需求渴望。从前只有上

流社会才有听说，普通消
费者不曾听闻的空气净
化 器 ，在 2 0 1 3 年“ 被 成
就”了。消费者开始关注
到这类与健康有关的家
电产品，随之各色的空气
净化器涌现在市场当中，
只要是有去除PM2 . 5功
能的产品，均会不同程度
热销。产品效果如何暂且
不论，但消费者对健康家
电的需求就可 见 一 斑 。
聪明一点的企业，都开
始将“健康理念”加诸到
自己的产品当中。健康
家电开始普遍被消费者
纳入自己必购的家电名
单当中。2013年健康家电
火了。

雾霾天气成就“健康家电” “苦了”电视，却“甜了”空调

随着人们生
活脚步的加快，健
康，已经成为一个
社会问题，现有条
件下，市民在入手
家电时则会更加
注重舒适、人性化
以及必不可少的
健康功能。26日，
记者从多家家电
大卖场获悉，健康
家电全线出击，成
为2013年购机首
选。

火爆的家电市场。 本报记者 马志勇 摄
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