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借力亚冠腾空出世

恒大冰泉“轰炸式”

营销深入人心

站在巨人肩膀上的出身决定了恒
大冰泉的出世必定轰轰烈烈、风光无
限。人们难以忘记，11月9日，“恒大”队在
广州天河体育场成功夺冠，登上亚洲之
巅！“恒大”亚冠登顶，让饱受诟病的中
国足球终得一次扬眉吐气。11月10日，恒
大集团宣布推出高端矿泉水产品———

“恒大冰泉”长白山天然矿泉水。当天上
午，吉林省领导、恒大集团领导以及恒
大矿泉水集团领导出席了发布会，现场
还举行了“恒大冰泉”全球推广大使受
聘仪式。广州恒大足球队主教练兼恒大
足球学校校长里皮、中国女排主教练兼
广东恒大排球俱乐部主教练郎平、前世
界足球先生菲戈、前西班牙兼皇马双料
队长耶罗，出任恒大冰泉全球推广大
使，完美诠释了恒大冰泉崇尚健康的产
品特质。

以做人、做事之实而称著的恒大，
借亚冠夺冠之际推出的“恒大冰泉”长
白山天然矿泉水，让这个品牌一夜之间
进入了全国人民的视线。随后而来的

“爆炸式”的营销推广，更让这个品牌短
时间内家喻户晓、深入人心。

据了解，恒大冰泉正式上市后，
CCTV-1、CCTV-2、CCTV-3、CCTV-
5、CCTV-新闻及全国数十家电视台
黄金时段进行了全天候多频次报道；
全国300家主流媒体进行了大幅的连
续报道、宣传。同时恒大冰泉借力集
团地产特色平台，利用恒大集团在地
产行业进驻全国140多个城市290多个
项目近300万业主的庞大营销平台及
潜在消费群体优势，通过官网、广告、
微博、微信、短信、各售楼部设现场展
示点、桁架等措施进行产品宣传。

2013年12月30日至2014年2月1日期
间，“发现冰泉品质，点亮健康中国”活
动在新浪、腾讯、网易、搜狐、凤凰网五
大门户网站同时启动。活动通过微博、
微信、视频、网络互动游戏等一系列用
户数巨大的互联网产品，与网友进行线
上线下互动。丰厚的奖励吸引了众多网
友参与，据统计，此次互动活动参与人
数超千万，页面浏览量数十亿次。同时，
活动还借助了网站的线下组织能力，通
过鼓励网友发掘身边的恒大冰泉销售
网点等形式，将线上线下有机结合在一
起，真正意义上使网友近距离了解恒大
冰泉的卓越品质。

1月12日，面积超过1000

平方米的清远恒大世纪旅
游城华夏厅主会场被来自
全国的经销商和商超代表
挤得满满当当，主办方特地
准备的两个分会场也坐满
了人。在恒大集团董事局主
席许家印讲话的时候，甚至
有部分参会代表直接站到
了过道旁听。

据介绍，此次大会恒大
矿泉水集团已建立销售分
公司的332个市级区域均有
经销商代表出席，同时，包
括了北京、上海、广州、深
圳、天津在内的全国众多重
点区域的快消品龙头经销
商、最具影响力的商超系统
代表，也都参加了会议。渠
道全面覆盖了沃尔玛、华润
万家、家乐福、易初莲花、乐
购等大型卖场以及全国所

有片区的快消品分销系统。
参会的经销商及商超代表
超过3000，创造了高端矿泉
水领域合作伙伴大会的最
高参会代表人数纪录。

“灰霾天气让人们的
健康意识大大加强，对健
康饮品的需求明显增加。
恒大冰泉从面市起就树立
了安全天然健康的形象，
各销售网点天天有需求反
馈，产品前景看好。”来自
北京的经销商赵先生说出
了 自 己 对 恒 大 冰 泉 的 理
解。这位与北京及周边地
区数百家销售企业、数千
家便利店以及餐饮企业有
长期紧密合作关系的经销
商 ，在 大 会 现 场 签 下 了
6000万的订单。

现场有许多经销商表
示，在恒大铺天盖地的宣传

下，自己了解了冰泉的卓越
品质，也对恒大集团有了更
多的认识。有恒大实力做保
障，“轰炸式”的宣传开路，
自己不怕冰泉没销路。来自
天津的经销商杨先生现场
订货1亿元，他称，从旗下渠
道反馈的销售及顾客咨询
情况分析，恒大冰泉在华北
地区急剧升温，需求量巨
大。恒大冰泉也很好的填补
了其代理的矿泉水产品的
高端品牌空白，他看好冰泉
的市场前景，明年订货额还
要翻番。

据了解，此次大会现场
签约27亿元，截至目前，恒
大冰泉在短短三十多天内
全国签约量已达57亿元，平
均每天签单金额近2亿，创
造了矿泉水行业的又一个
奇迹。

三千人共签27亿

经销商边“拍心口”边抢恒大冰泉代理权

三年销售额冲破300亿

恒大冰泉目标实现

1500万吨产能和销量

会上，恒大集团董事局主席
许家印宣布，2 0 1 4年恒大冰泉将
达成100亿元销售目标，三年将实
现300亿元以上的销售额。进入饮
用水市场是恒大集团远期战略
部署之一，未来目标是实现1 5 0 0

万吨产能和销量。
据了解，恒大集团是在香港

上市，以民生住宅产业为主，集
商业、酒店、体育、文化、饮用水
等产业为一体的特大型企业集
团。目前，公司总资产超 3 0 0 0亿
元，员工4 8 0 0 0多人，是中国规模
最大、布局最广的龙头企业，在
全国200多个城市拥有300多个大
型项目。2013年，公司年销售额突
破 1 0 0 0亿元，向国家纳税 1 2 3亿
元，创造就业岗位60万个。

“我们进入矿泉水行业、快
销品行业，不是短短的几个月，
而 是 在 几 年 时 间 内 ，我 们 一 直
不 断 地 研 究 。作 为 中 国 龙 头 的
民 营 企 业 之 一 ，处 处 以 民 生 为
主 ，怎 么 样 为 老 百 姓 多 作 一 些
有益的事情，多做民生的工程，
这是我们一直考虑的事情。”对
于 恒 大 集 团 进 军 饮 用 水 行 业 ，
许家印表示这是恒大集团未来
的大战略和大决策。

截止目前，恒大冰泉在全国
31个省、332个城市及地区设有销
售分公司及办事处，代理经销商
近千家，拥有300多个恒大自营直
销点及近5 0余万家销售点，集团
系统员工超4000人。

对于恒大冰泉下一阶段的
推广，许家印也已经有了明确的
规划。一是在全国进行迅速的铺
货，做到整个销售系统在全国铺
货的货点要达到200万以上。同时
要将恒大冰泉在品质宣传上进
一步的深化。将恒大冰泉的品质
宣传到家喻户晓，这是恒大集团
下一步不惜代价要做的一件最
大的事情。

1月12日，2014恒大冰泉全国合作伙伴大会暨订货会在清远恒大世纪旅游城盛大召开。超过3000家经销商和商超代表以及200多家全国快消品、财经主流媒
体记者参加了大会，创造了高端矿泉水领域合作伙伴大会的最高参会代表人数纪录。据了解，此次大会现场签约27亿元，截至目前，恒大冰泉在短短三十多天内
全国签约量已达57亿元，平均每天签单金额近2亿，创造了矿泉水行业的又一个奇迹。

三三千千经经销销商商抢抢恒恒大大冰冰泉泉代代理理权权

恒大集团董事局主席许家印讲话。

恒大冰泉全国合作伙伴大会暨订货会现场。
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