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1月9日，CCTV年度品牌盛大发布。
作为新能源交通产业的代表，雅迪电动
车继联想、海尔、格力和加多宝等各行业
巨头之后，凭借在新能源技术、绿色交
通、品牌国际化、推动民生发展、社会公
益责任五大领域的突出贡献，成为本次
唯一入选的新能源交通企业。

据了解，CCTV中国品牌年度发布是
中央电视台、中国网络电视台联合国家
发改委、国务院国资委、商务部等权威政
府机构，推出的大型评选活动，被誉为品
牌界的“奥斯卡”奖。雅迪电动车此次获
选，也体现了我国在绿色新能源交通领

域已经取得了长足的发展。
在推动民生发展方面，以雅迪为龙

头的电动车企业，充分适应消费需求变
化，不断加大科研投入，从技术、配置到
外观进行一系列的改革创新，推动了整
个电动车产业的技术升级与产品创新，
使得电动车产品真正成为改善最广大民
生出行的革命性交通工具。

据悉，在雅迪品牌成熟的过程中，在
自主知识产权建设和技术创新方面取得
了诸多成就。产品畅销全球58个国家，
出口增幅、创汇金额和外销国家数量均
居全国同行首位，成为实现“强国梦“最

有力的代表。
2013年，雅迪

还冠名《中国梦
想秀》，并成立
梦想基金，帮助
众多需要帮助的
人实现梦想。同
时，在品牌战略
中，雅迪联合全国各个地区强势媒体，
关注弱势群体，展开一系列公益营销活
动，掀起了一股强大的公益狂潮，使得
雅迪电动车品牌成为新能源交通产业民
族品牌的垂范。 (聚焦)
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雨刮器的好坏直接影响到雨雪天气行车的
安全，直接关系到车主的行车安全。雨刮器是
由电动机、减速器、四连杆机构、刮水臂心
轴、刮水片总成组成。时常检查雨刮器的好坏
和对其进行有效的保养，会使车主在雨雪天气
时驾驶车辆更加安全。

夏季雨水多时经常用到雨刮器，导致很多
人认为只有夏天时才需要对雨刮器进行保养，
这其实是个误区。随着冬季的到来，雨刮器又派
上用场了。冬季对雨刮器的保养更为重要。

首先，由于长时间不使用，雨刮器也许在
冬季洗车或者刮水的被冻在玻璃上面，因此，
及时勤快地检查您的雨刮片是否有龟裂或者破
损，如果有，应及时更换，否则雨刮片会划伤
您爱车的玻璃。

第二，在长时间不用车子的时候应避免露天
停放，如果条件不允许，最好将刮水器立起放置。

第三，在冬季低温时，每次使用刮水器
后，请及时清理留在刮水片上的结冰。晚上离
开爱车的时候在刮水片和玻璃之间放置一个毛
巾，这样下露或结霜时，刮水片和玻璃就不会
粘在一起了。

如果清晨出门发现雨刮器被冻粘在挡风玻
璃上的话，千万不要用热水直接冲洗，这样容
易使车窗因为温度变化而炸裂、雨刮器变形。
正确的方法应该是将空调开至热风，吹风模式
为前风挡，待雨刮器上的冰自然化开。

冬季如何保养雨刮器

在在逆逆境境中中进进击击，，东东风风日日产产完完胜胜22001133
任勇：“百万”已成过去时，好玩的时候刚开始

2013年12月22日，东风日产副总经理
任勇的手机微信发出“叮咚”的提示音。
一则“东风日产提前达成90万辆目标”的
喜报，通过网络信号传递到任勇手里。

“好玩的时候才刚刚开始。”任勇的语
音回复中，满溢喜悦之情。

此时此刻，信号的另一头，东风日产
市场销售总部副总部长杨嵩，正在电脑
上奋笔疾书。1个多小时后，一份不吝溢
美之词的“万言书”通过网络信号，悄然
发至东风日产营销团队每个人的邮箱
里。

有足够的理由让任勇和杨嵩如此兴
奋。仅仅用了一年时间，东风日产完成了
岛屿事件后的“惊天大逆转”，以90万辆
的销售业绩，提前9天完成年度销量目
标。在逆境中进击，那个习惯于超越和领
先的东风日产又回来了。

数字是最客观的，它能无声而有力
地说明一切。截至12月22日，东风日产双
品牌全年销量达90万辆(NISSAN 80万
辆、启辰10万辆)，较去年全年销量增幅
16 . 4%，保持两位数的增长。

纵览2013年东风日产的销量走势，我
们可以看到一条从逆境中进击的完美曲
线：在经历了第一季度的“阵痛”后，东风

日产一路高走，月均销量维持在7万辆以上，
基本恢复中日岛争事件前的正常水平。

6月16日，在企业成立10周年之际，东风
日产达成了450万辆产销规模。9月、11月，
东风日产先后刷新企业成立以来的最高
单月销售业绩。如无意外，东风日产还将
在12月续写“史上最强”。

整体销量飘红的背后，是东风日产
多款车型百花齐放、齐头并进。

新世代天籁目前已经站稳中高级车
的“万辆俱乐部”，并与11月广州车展上
市的新世代天籁·公爵车型形成“两强同
堂”格局。在新世代天籁·公爵及其代言
人黄晓明的带动下，11月21日至12月18

日，不到一个月的时间里天籁品牌销量
就超过1 . 4万辆。

源于欧洲设计血统的逍客，上市5年
依然引领SUV时尚风潮，月均销量保持
在1万辆上下，并在10月以13，982辆的成
绩创下新高。

轩逸，不仅是东风日产卖得最好的
车型，也是所有日系车型中的销量冠军。
2013年，轩逸单月销量基本稳定在2万辆
左右，稳居国内乘用车销量前十；11月，
轩逸销量突破3万辆，跻身销量TOP 3，加
冕“中级家轿第一车”。至12月19日，轩逸

全年累计销量已超过24 . 7万辆，单款车型
超过部分中小车企所有车型全年销量的
总和。

而在高端进口车市场，东风日产同
样“风生水起”。2013年4月，东风日产便正
式宣布启动进口车战略，一举发布三款
高端豪华车型和全方位的产品、渠道及
服务规划，旨在拓展现有产品阵容，助力
品牌在高端车市场占据一席之地，并促
进品牌形象整体提升。11月，重磅进口
车、日产全尺寸旗舰SUV Patrol途乐登
陆中国市场，NISSAN 2015款GT-R全球
同步首发，更标志着东风日产进口车事
业步入全擎发展期。

这一年，也是东风日产双品牌战略
的收获年。不仅NISSAN品牌表现出色，
启辰品牌无论是销量、品质表现还是市
场口碑，都成功在业内树立了标杆。10

月，启辰R50X跨界车上市，启辰“50家族”
一门三杰正式成型；11月，三车合围之下，
启辰销量再攀新高，12352辆的成绩创写
了月销量的新纪录；12月18日，启辰更率
先达成10万辆的年度销量目标。而通过

“百媒见证”、“万里测试”和“千人证言”
三大体验活动，启辰的品质实力进一步得
到客户认可，有效助力终端销售。（天骐）
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