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B级车市场一直是自主品牌难以跨越的
瓶颈，而北汽绅宝持续良好的表现正将这层
天花板打破。据乘联会的最新数据显示，刚
刚过去的12月，北汽绅宝销量再次突破千
台，继续领跑12万元左右自主B级车。

欧系卓越性能最受用户追捧

北汽绅宝能够在合资当道的B级车阵营
里脱颖而出，关键在于其卓越的性能和品质。
众所周知，绅宝是为国内中高端用户量身定
制的一款运动型轿车，是北汽收购SAAB核心
资产之后历时三年倾力打造而成。

源自SAAB的涡轮增压技术是北汽绅宝
最引以为傲的技术。转速1200转时涡轮就介
入，比同类发动机更早的介入，带来低转速
高扭矩与“零”迟滞的动力特征；2 . 0T车型可
实现150kW的最大功率和290Nm的最大扭
矩，与3 . 0L排量的动力水平几乎不相上下；
2 . 3T车型的百公里加速8 . 2秒，被誉为“20万
元以内最快车”。

除了性能突出，绅宝在材质、做工和安
全性方面也丝毫不弱。近期国内一家知名汽
车专业媒体将绅宝庖丁解牛般大卸八块。在
此次车辆“解剖”过程中发现，在很多消费者
日常看不到的地方，绅宝并没有为了节省成
本而偷工减料。比如，翼子板里的隔音棉、地
板下的隔音层、众多国产车型简配掉的逃生
拉手，在绅宝上都一丝不苟地保留着。不仅
不省料，绅宝反而厚道地加料。很多车型行

李仓门用的是简单的铁杆弹簧，而绅宝却采
用了液压杆。

用户深度体验引领绅宝市场突围

绅宝在B级车细分市场中是不折不扣的
“后来者”，如何与其他品牌形成区隔，是北
京汽车面临的首要问题。绅宝依据自主品牌
天然的价格优势和在性能方面的独特优势，
一开始就提出了“欧派性能王”的定位，从目
前来看用户对这非常认可。

此外，绅宝在用户互动体验上同样做足
了功夫。据了解，北京汽车的陆上飞行秀已
经举行了20多场，观众人数累计6万余人，现
场累计售车超过2700辆。此外，北京汽车还
把传统的到店试驾延伸为“48小时离店试
驾”，让用户能够在充分的时间里了解绅宝
的性能。据统计，参加48小时离店试驾活动
的用户最终成交也超过百辆。

领先服务将售后变成卖点

除了产品和营销，领先的售后服务也是
绅宝制胜的密码之一。绅宝上市时北京汽车
就宣布提前实施国标版“三包”，成为首个实
施“三包”的B级车。随后，北京汽车又推出了
售后服务优惠活动，截至年底前购车的消费
者均可享受不同等级的售后服务优惠。

现北京汽车山东省各4S店新年特惠，推
出绅宝特惠车，现车充足，等您来挑选！

(沐枫)

北北汽汽绅绅宝宝———

1122万万元元左左右右最最具具性性价价比比的的BB级级车车
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