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价格优势更大

在去年，各汽车品牌都推出了自己
的全新车型，以丰富自己的产品线。比
如北京现代推出了全新车型名图，广汽
本田推出了自己的全新车型凌派，还有
国产品牌推出的观致等。价格大多数是
从11万多元到18万元不等。推出来的新
款车型，无论是在空间上，还是在外观
设计上，或价格上，都有着很大的优势。

“用不到12万元的价格就可以买
到一款中级轿车，这不是梦想，现在
已经变成了现实。”有汽车经销商表
示，“现在最畅销的就是新上市的这
一款中级轿车，因为价格偏低，而且
车型本身又做得比较大气，空间又符
合消费者所要求的条件，够大，所以
上市半年以来，价格保持得相当好，
优惠的幅度也就1000—2000元不等，但
是，这个级别的最高配置则无人问
津，因为如果买最高配置，那就与中
高级车型的标准配置的价格是一样

了，所以中级车型的畅销车型基本上
是主推中等配置的车型。”

还有汽车专业人士表示，现在很多
的中高级车型的价格基本上是在15万~
23万元左右，而且因为汽车降价的原因，
一些中高级车型的价格或能降到13万
至18万元左右，这样一来，就与新推出来
的中级轿车的价格旗鼓相当了。

定位更年轻化

为何车企还要推出中级车型？据了
解，这些中级车型的外观以及内饰都设
计得相当年轻化，而且这些车型在上市
的时候，对外宣传购车对象均以年轻人
为主。对此，有汽车专业人士表示，现在
的购车群体大多数以80后为主，而且之
前推出的中高级车型的设计略显成熟，
很多年轻人在购车时，不会选择中高级
车型，所以说只有重新开发与推出新的
中级车型，这样才能吸引到更多的消费
群体。

“凌派作为填补雅阁与锋范之间空
缺的重要车型也确实是吸引了消费者
的关注。”有广汽本田

的经销商表示，“这款车是为中国市场
量身打造的车型，不仅在外形上紧抓时
尚潮流，在舒适、节油上更为贴心，在价
格上也尤为亲民。”

同样，北京现代新推出的名图，也
是填补了索纳塔与伊兰特之间空缺的
重要车型。有北京现代的经销商表示，
名图的内饰风格体现了如外观般的雕
刻感，配合较长的轴距，营造出了不俗
的内部空间体验。延续了北京现代一贯
的高配置特点，除ESP、ESS、侧气帘和侧
气囊以及分轮显示胎压监测系统等必
不可少的安全配置外，还配备了坐椅加
热等高档的舒适配置。

此外，名图的高配车型还配有了全
景天窗，这也是最新上市的几款中级车
型中唯一有这一配置的车型。

新款中级车型
实现黄金排量

虽然说新推出的中级车型在价格
上、定位上都比较有优势，但是有汽车
经销商在销售中级车型、中高级车型的
时候，却有苦说不出来。“自从这款中级
车型上市后，我们的中高级车型的低排
量车型基本上不推，因为价格与新上市
的中级车型的价格相当，消费者虽然说
喜欢中高级车型的价格，但是又不喜欢
中高级车型的外观以及内饰，所以目前
的销售情况就是对中高级车型只推高
排量的，而中级车型则力推中等配置的
车型。”有经销商表示。

据悉，新推出来的几款中级车型，
大多数是1.8L黄金排量。不难看出，这些
车型不但抢了中高级车型的消费群，还
抢了紧凑型车型的客户群。对此，有汽
车专业人士认为，这些全新车型的推
出，让经销商比较难做，因为这些车型
的价格确实是让经销商无从推广，因
此，现在有很多经销商只能将原来中高
级车型的低排量排除出局，主销高排量
车型。而对于一些紧凑型的车型，也只
是推荐标准配置的车型。虽然有汽车经
销商认为，萝卜青菜各有所爱，但是现
在的消费者面对高端、大气、上档次的
车型，还是会改变初期买车的想法，用
最少的钱买最理想的车型，那么新上市

的中级车型就成为了他们的目标。

随着汽车市场竞争越来越激烈，各汽车品牌在各级车型

上也下了很大功力。尤其是在刚刚过去的一年里，各汽车品

牌纷纷推出自己的中级车型以完善产品线。这些中级车型的

性价比与中高级车型等有着很大的优势。

但是有汽车专业人士则表示，现在很多个品牌推出的中

级车型其实与他们之前一直在销的略高一点的中高级车型有

着很大的冲突，这些车型的推出，其实是动了他们同产品车

型的奶酪。
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