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今日威海

主打

寒寒假假抢抢生生源源，，辅辅导导班班很很““疯疯狂狂””
招生手段五花八门，招生简章铺天盖地

“签约保成绩，不进步退费”、“一线名师授课，绝对小班化教学”、“只
要孩子来，就有校车接送”……寒假来了，对于学生而言本是件轻松愉悦
的事儿，但还没等家长考虑好是否要给学生报名补习，各种辅导班招生
简章就已铺天盖地塞到了家长手中、塞进了居民门缝，手段更是花样百
出，着实疯狂。

本报记者 王天宇
实 习 生 刘姗姗

洞察家长心理助招生

“我们这里不是谁想来
都能来的，得看你孩子水平
怎么样，我们这是高质量课
堂。”22日，记者以一名学生
家长身份走访了环翠区某英
语培训机构，当听说记者要
给孩子报名，招生人员可谓
是非常“牛气”。他提出了要
看孩子学习水平，还要参加
笔试、口试等一系列考核才
能报名，听上去高端大气上

档次，说白了就是“欲擒故
纵”。前来报名的家长李女
士告诉记者，“我孩子今年
上四年级，有两个朋友在这
儿学习，说不是谁都能来
的，孩子为了证明给小伙伴
看自己能来，就吵着让带着
他来报名。”

另一位业内人士向记者
透露，英语培训和艺术类培
训确实有很多通过提高门槛

来吸引生源的，一般都是先
说师资力量雄厚，比如教英
语的是留洋归来的，或者干
脆找外国人，教美术的是某
个协会会员，中央美院毕
业，教音乐的是曾在国家爱
乐乐团工作过的，然后再让
学生考试，10个学生考试就
少录取2个，再把这个消息
放出去，就会有许多家长前
来报名。

“这辅导班招聘广告满小区都是，
一天能来个三四波人发，我这儿收集
起来都能订个本子。”家住环翠区建设
街居民龙先生拿着一个本子给记者
看，本子是辅导班招生信息。在龙先生
住的楼道里，记者也看到各类辅导班
招生广告散落在角落。“这些辅导班一
到放寒假放暑假时就会来居民区塞广
告，不少居民根本不带进家门，直接扔
在楼道里，有时看到招生简章散落在
楼道里显得很乱，就随手捡起来，每天

都有十几张，四五天就一摞。”龙先生
边说边展示收集的材料。

在龙先生收集的材料里，记者看到
了大部分辅导班争相比“创意”，成绩展
示、一对一辅导、专业教师、应付考试等
都是“必备优势”，而那些特色优势更让
人咋舌。比如一辅导班招生简章写到：

“签约保成绩，不进步退费”、“为学生提
供专业交通服务”、“不怕你不学，就怕
你不来”。甚至还有辅导班写到，一线在
职教师辅导，保质保量保高效。

辅导班招生力拼宣传

“发宣传单就像比武，天下武功唯
快不破，做事就讲个快速。”威海某辅
导班负责招生的陈先生说。2008年，陈
先生与朋友一起合伙办了个培训班，
主要培训初中生数学和英语。“在从事
这一行当前，感觉身边朋友小孩儿都
在上培训班，威海的孩子也不少，心想
是个不错的创业项目，就和朋友合伙
办了一个，起初招不到人，最后找原因
就是不宣传。”

陈先生说，他有一套独特的发广
告手段，“早发广告早有优势，发一遍
还不行，得多去两次，放假前去学校门

口发，放假就去居民楼里发，这样比较
有效。”陈先生还向记者透露，他会给
发广告的人叮嘱一句，发广告时不要
忘了帮助居民清理一下楼道里其他广
告，这样有助于“保护环境”。

记者采访发现，文化课这一类辅
导班竞争比较激烈，宣传手段多样，内
容丰富。相比较而言，从事艺术类辅导
机构压力没有这么大。从事舞蹈培训
的于老师说，他们基本不宣传，艺术类
辅导课程，家长来一次就知道水平，且
学生学习周期较长，常通过口口相传
就能招收到不少学生。

招生简章争相“进门儿”1
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▲在市区一画室，老师在指导孩子绘画训练。 见习记者 桑志朋 摄
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