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今年1月，东风悦达起亚迎
来新年开门红。旗下产品全线热
销，以25%的环比增幅突破销量6

万台，为顺利完成今年65万销售
目标建立了良好开端。

作为东风悦达起亚十周年
跨越力作，“蕴实力 耀不凡”的
K3市场表现格外抢眼，凭借硬朗
精炼的外观、宽敞越级的空间、
丰富高端的配置以及环保澎湃
的动力，以热销1 . 5万台的骄人成
绩，稳居中级车市场最受消费者
欢迎车型之列；企业旗舰车款，
于去年末刚刚改款上市的K5再
以突破5千台的成绩，诠释其在

中高级市场的标杆地位；同时，
颇受都市时尚年轻族群钟爱的
K2也以近1 . 4万台的销量，强势
捍卫着自己在同级别车市中的
领先地位；而在2013年11月完成
升级蜕变的新福瑞迪则表现稳
定，以近8千台的出色销量，为更
多幸福家庭送去爱；此外，狮跑、

智跑这对SUV兄弟亦再次彰显
卓越本色，联袂贡献1 . 25万台的
销量成绩。

销量的全线飘红，不仅得益
于品牌优质的产品力，也得益于
企业“顾客感动”战略在市场上
积累下的良好口碑。2014年，东风
悦达起亚将进一步深化感动举

措，在消费者之中，持续传递关
爱。围绕“关爱有‘家’”售后服务
口号，企业推出了礼仪强化、认
证上岗、满意试乘试驾、感动交
车、“+1”服务扩大适用等系列售
后项目，以专业、悉心的服务，为
消费者带来家人般的温馨关怀。
同时，应景新年，企业适时还推

出了“骏马迎新春 起亚送祝
福”春季免费检测和安全护航服
务、“马上有‘爱’”新春特别营销
活动及“双跑齐发 马年‘驾’
到”新春献礼等一系列惊喜活
动，不断超越顾客期待，为消费
者带来感动体验。

在接下来的时间里，随着东风
悦达起亚顾客感动战略的不断深
化，企业必将以更大的热忱和努力，
不断为消费者带去优质产品和创新
服务，在让用户充分感受汽车生活
的精彩纷呈同时，赢得市场和品牌
的双丰收！详情请咨询淄博顺骋东
风悦达起亚，张店中心路176-1号。

销销量量破破66万万 东东风风悦悦达达起起亚亚新新年年开开门门红红
元宵节巧遇情人节，19年等来的浪漫“钜惠”

在校时便萌生创业想法，靠卖电话卡掘到第一桶金

昔昔日日大大学学““小小老老板板””今今圆圆店店长长梦梦

李豫提醒师弟师妹

创业不能仅靠热血

李豫是联通未来创业社的
第一任社长，虽然毕业一年了，
但他并没有“事不关己高高挂
起”。“有个大三的学弟想做快递
这一行业，问我能不能租给他一
间房子。当时把地下超市的那间
屋子租给了他，也不是想从他那
里赚钱，就是想告诉他创业并没
有那么简单。”他还告诉记者，一
腔热血想创业的在校学生咨询
他的人并不在少数，他总是耐心
的给出建议，在他的帮助下也有
人取得了不错的成绩。

史上最难就业季让不少人
选择了自主创业，关于创业李豫
向记者谈了几点：“不少毕业生
想通过考研延缓就业，我并不赞
同，要么潜心做学术，要么踏实
工作。很多人三分钟热血，这样
的人还是别走这条路了。而真正
想创业的人建议不要开公司，可
以开个店。先不说注册资本等
等，每月还要给员工发工资，这
就让人吃不消。”创业需谨慎，创
业也需要做好持久战的准备。

找准目标坚持住

有了想法就去干

“就像是我岳父母常说的
话，现在大学生创业成功的很
少，至少我们没有赔，反而一直
有盈利。”郭伟峰对记者说。像郭
伟峰一样大学毕业创业的人还
有很多，成功的案例却很少。他
说，创业就得想开点，豁达点，有
了想法就去干。除了这个，还得
懂得安慰自己、多多体谅已经为
之努力的自己。

当记者问及他对大学生创
业的建议时，他说，最主要还是
要找准目标才行，选择项目的时
候不能含糊，“如果一个项目能
有60%的盈利可能，那就可以去
干，这样的盈利最起码能保证你
不赔钱。但如果低于40%就别去
冒险了”

除了找准目标之外，他还强
调坚持的重要性。“我和我女友
都挺不容易，我女友比我还累，
白天得上班，晚上还得帮我忙。
现在每天都干十几个小时。”他
告诉记者。

本报见习记者 杨宗辉

面对走出大学校门，是选择就业、创业，还是当啃老
族，成为毕业生不得不面临的问题。与大部分人不知做何
选择不同，在淄博上学的李豫三年前就已经为自己选好
了出路，而现在，他已是两家咖啡店的店长。

李豫，山东理工大学09级
学生，2013年7月毕业，私下里
别人都喊他李老板”。一个偶
然的机会让李豫对创业产生
了浓厚的兴趣。“当时主要想
赚点零花钱，不想再管家里要
钱了，恰逢联通向新生推销手
机卡，我就加入了他们的团
队。”李豫说：“两天时间我们
就赚了六千元，这是我的第一
桶金。”

卖电话卡算是李豫创业
的第一步，而他做过的工作远
远不止这一种。2010年11月由
团省委发起、山东联通公司提
供资金支持的联通未来创业
社在理工大成立，李豫看到了

机会。
“我们当时主要负责拉

宽带、做华迈千里眼视频监
控，后来又为腾讯微博拉认
证客户、成立兄弟印务等，
生意特别好。”据李豫介绍，
年收入在五六万元左右，除
去“股东”的盈利，每年可以
剩余1万元左右作为创业基
金。

就在大家看着李豫生意
越来越红火时，他又做出了一
个新的决定，转行。从2012年
的策划到装修，2013年9月1日

“稷下时光”书吧正式开业，主
要经营各种咖啡、奶茶、果汁
等饮品。

也许是第一桶金来得太容
易，迷惑了李豫的双眼。“那时本
想以低价购买网卡再转卖会赚
一笔，结果是自己算错了账，我
们一下子就赔了近一万元，于是
转行做咖啡。”

“如何做好宣传吸引消费者
成为我们头疼的问题。当时大一
新生正在军训，我们就买了六桶

桶装水，买了4箱柠檬，制成了柠
檬水，送给军训的教官和学生。”
李豫说，这种做法的确收到了一
定成效，有人通过“稷下时光”这
四个字找到了这家咖啡店。“这
简直是雪中送炭，那段时间我们
的业绩并不好。”后来他们通过
增设饮料的种类，买新设备，优
化环境等方式吸引顾客。

怀揣画廊梦想，辞掉设计师工作来淄博打拼

8800后后小小夫夫妻妻从从艺艺术术咖咖啡啡馆馆起起步步

从卖电话卡到开起自己的书吧

本报见习记者 张童 杨宗辉

郭伟峰和女友都是学美术
出身，能够开一家咖啡画廊一
直是他们的梦想。“由于找到的
店面只有30平方米，空间太小
没法办画廊，只能开一家小的
咖啡店。于是我和女友就加盟
了连锁店，也算是实现梦想的
第一步。”截至目前，郭伟峰九
个月共赚了近9万元。

按现在的收入，郭伟峰说
他的画廊梦不久就会实现了。

“最近在旮旯网上看房子，想换
个空间更大的店。这样可以把
我和女友的作品摆在店里。”

说起创业路，郭伟峰说并
不那么简单。“我们店铺的位置
一般。”如何吸引更多的消费
者，郭伟峰想了不少法子。“我
们在微博上宣传，第一批顾客
是通过这种方式吸引来的。后

来为了扩大知名度我们和豆瓣
一起举办了许多活动，邀请许
多朋友一起来参加。”进入咖啡
店我们能看到墙上贴的来自各
地的明信片。

但困难远不止这些。“奶茶
的做法、甜点的烘烤我们都很
快掌握了，可咖啡的做法让我
费了一个多月的时间。最难的
就是做拉花，看上去简单又美
丽的拉花把我们两个艺术生着
实给难倒了。”郭伟峰告诉记
者。经过练习现在他已经有了
很大进步。在郭伟峰心中店里
的每样东西都是艺术品，他希
望顾客一走进店里就能感受到
浓浓的艺术氛围。

在家靠父母，出门靠朋友这
话在他的生活中得到了印证。他
告诉记者，刚开始起步很难，多
亏了邻里的帮忙。通过创业他还
认识了各行各业的人。

去年5月开店至今，9个多月
时间里郭伟峰成长很多，用家人
的话说就是变“抠门”了。“为了
节省开支我们没有雇人，忙起来
的时候去个厕所都费事。以前学
生时期没有省钱的概念，现在自

己挣钱了，慢慢学会了省钱过日
子了。每天的饭菜都是自己从家
做好带到店里吃。女友上班很少
打车，都是坐公交车。为了早日
实现心中的梦想，我们现在能省
则省。”他笑着说。

为新生免费送柠檬水提升知名度

郭伟峰专心致志做奶茶。 本报见习记者 张童 杨宗辉 摄

李豫在他即将开业的咖啡店里。 本报见习记者 张童 杨宗辉 摄

大学毕业的第一份工作是在广西省柳州市一家大型公司做汽车设计，然而能够开一家属于自己的咖啡店一直是郭伟峰
的梦想。为了实现这个梦想，郭伟峰和女友克服重重困难，来到淄博开起了一家富有艺术特色的咖啡店。

现身说法
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