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今日济南

齐鲁财金

在全球经济不景气，国内
经济面临通胀压力，且产业结
构面临转型的大环境下，如何
找到一个稳妥的投资渠道？是
每一个投资者关注的问题。

越来越多的投资者已将贵
金属产品作为资产配置中的重
要部分，多家银行力推的黄金
积存类产品更是受到了众多投
资者的青睐。其中，光大银行
的乐积金业务最受拥趸。

据业内人士介绍，该产品
是国内唯一有返利的贵金属投
资产品，投资者不仅能够享有
金价上涨的收益，还可获得额
外1%的份额奖励。而其他贵金
属投资产品在客户持有期间大
部分则要收取例如管理费、保
管费、递延费、隔日利息等费
用。因此，光大银行的乐积金
自上线以来受到了长期投资者
的热烈追捧，交易量及客户群
节节攀高。

记者了解到，该产品交易
手段丰富，客户可以与该行签
订定期投资协议，每日自动投
资，平抑成本，分散风险；也
可以根据实时价格进行主动投

资、赎回或者兑换实物贵金属
产品。

除此之外，与同业类似产
品相比，该产品还有着多方面
的优势。首先，该产品报价紧
跟国内外黄金现货价格，且没
有买卖价差，令价格更加公
允，保护了投资者利益；其
次，最低购买金额只需200元，
按目前金价折黄金不足1克，门
槛较低；另外，乐积金可兑换
该行销售的实物贵金属，并且
不收取兑换手续费，
也给予投资者更多的
选择机会；最重要的
是，该产品提供的
1%奖励返还也是业

内唯一，进一步提高了黄金投
资者的收益。

对于个人客户来说，贵金
属市场的蓬勃发展带来了一
轮新的投资机会。如何在自
己的资产配置中增加黄金产
品的比例，选择什么产品进
行黄金投资是客户需要面对
的问题。光大银行的乐积金
产品以其显著的特点和优惠
的价格为个人客户提供了理
想的解决方案。

贵金属投资成热点

光光大大银银行行““乐乐积积金金””业业务务表表现现突突出出

关注方法：打
开微信，点击“魔法
棒 ”，选 择“ 扫 一
扫”，点击关注，即
可添加。

元宵节刚刚过完，不少人都
收到了春节期间的信用卡账单。
怎么样还款最方便，最快捷？记
者在这里给你说几个信用卡还
款的小常识。

方式一“发卡行内还款”。该
还款方式主要包括：发卡行柜
台、ATM、网上银行、自动转账、
电话银行还款等方式。还款后，
信用卡额度即时恢复，款项一般
在当天系统处理后，即可入账。

方式二“跨行转账/汇款还
款”。主要分为同城跨行、异地跨
行等两种方式。无论是何种方式
进行转账或者汇款，汇出行将收
取一定的费用，同时款项在到账

的时间和还款便捷程度上都不
如同行内还款、网络还款、便利
店还款等方式。

方式三“柜面通还款”。“柜
面通”指各联网金融机构发行的
银行卡，通过在银联交换中心主
机系统注册的他行银行网点柜
面，进行人民币活期存取款交易。

方式四“网络还款”。目前，国
内比较常见的网络还款方式有：
银联在线、快钱、支付宝等。选择
不同的平台和银行，收费标准和
款项具体到账时间均有所不同。

方式五“便利店还款”。便利
店还款，主要是通过安装在便利
店中的智能支付终端完成还款。

一般到账时间需2至3个工作日，
同时利用这种方式还款免收手
续费。

不过，还款的方式虽然多
样，但在还款时，还有哪些细节
需要留意呢？

首先，弄清楚还款时间。持
卡人可在刷卡后马上致电信用
卡中心问清楚，避免错过时间给
还款带来压力。

其次，购汇还款需按照还款
顺序。由于大部分持卡人在使用
美元账户的同时，也会用人民币
账户进行消费，因此在还款时，就
必须特别留意还款顺序的问题。

最后，警惕延时到账。据了

解，拉卡拉、支付宝等支付方式
在不同的地区和银行都有不同
的到账时间，甚至同城的ATM

机存款，也未必能实时到账。因
此，在通过这类平台还款时，最
好提前几天还款，既错过了还款
高峰，还赶上了最后还款日。

此外，要高度重视信用卡安
全，可以根据需要开通短信提醒
功能，或定时查询账户动态，及时
检测账户变动情况。而对临时提
高的额度，则需一次还清，避免产
生滞纳金和利息。同时，由于信用
卡内的存款不计利息，所以持卡
人不要提前在信用卡内存放大量
现金。 (财金记者 程立龙)

假假期期之之后后 五五妙妙招招教教你你巧巧还还信信用用卡卡

高收益难敌四缺陷

投资者若选择余额宝汇赢1
号产品，其实相当于购买珠江人
寿的终身寿险(万能型)产品。这款
产品包括保障功能、投资理财功
能，在购买该产品后，首先会得到
一份身故保险，金额为当时合同
账户价值的105%。

实际上，理财险的缺点更突
出，且不符合投资者切身利益。

第一，产品期限单调，难以满
足需要灵活使用资金的投资者需
求。上述两款产品的期限都长达1
年，银行理财产品线目前已经覆
盖1个月以下、1-12个月不同的期
限。另外，统计的10款理财险产品
中，1年期的就有7款，其余分别是
1个月、3个月。

第二，额度极其有限，难以摆

脱“噱头”嫌疑。上述两款产品总
共5 . 8亿规模，甚至低于城商行单
款理财产品的规模。且在短短五六
分钟被抢购一空，能成功认购参与
的投资者其实并不多。抢购完后，
天安安心盈B款(万能险)临时追加
3亿元的额度，但仍杯水车薪。

第三，产品宣称的保底年化
收益其实只是2 . 5%并非7%，收益
率超出2 . 5%的部分是不确定的。
不仅如此，如民生保险推出的金
元宝3号万能保险产品，期限1年，
预期年化收益率为5 . 5%，但每人
仅限购1万元。金元宝1号万能保
险产品，预期收益率为5 . 0%，但每
人购买上限仅有20万元。

第四，由于期限过长，如果投
资者在产品存续期急需资金，需
要退保或提前领取部分资金，将
会被要求交纳提取金额的3%作为
手续费用。如果购买的时间过短，

提前领取甚至会损失本金。
记者以投资金额10万元，年

化收益率7%为例计算，如果持有
的时间仅为90天，在扣除手续费
后，投资者仅能拿回9 . 867万元。
在持有180天后赎回，才能保证本
金安全，并且略有盈余。

高收益来自何方

记者研究还发现，与银行理
财、货币基金等固定收益类产品
相比，理财型保险的缺点还包括
在资金投向的信息披露方面透明
度极差。

比如汇赢1号产品，只是简单

披露投资方向，并没有各个品种
的比例限制。天安人寿更是没有
将投资的具体领域告知投资者。
在记者统计的10多款产品中，多
数产品都是如此。

仅有国华人寿的产品披露
称，固定收益类资产配置比例不
低于 2 0 % ，权益类比例不高于
80%。其中固定收益类品种以央
票、政策性金融债为主，适当配置
企业债、公司债、基础设施债权投
资计划和协议存款等。

记者发现，珠江人寿的汇赢1
号终身寿险(万能型)产品过往年
化结算利率最高为4 . 8%，那么7%
的高收益从何而来？珠江人寿内

部人士曾向媒体表示，是因为锁
定一些投资收益较高的项目包括
基建项目，才能在新发产品中实
现7%的高收益。

汇赢1号的投资范围包括银
行存款、债券等；基础设施投资计
划和不动产投资计划等；理财产
品、信贷资产支持证券、集合信
托、专项资管计划和项目资产支
持计划等。上海一位财富管理业
人士表示，高风险高收益的基础
资产将会是其配置的重点。

记者获得一份某保险公司保
险产品配置各类基础资产的收益
率统计显示，债权投资计划、不动
产投资计划的预计年化收益率在
5 . 5%-7 . 5%；集合信托则是7 . 5%
-8 . 5%；银行存款、债券等为3%-
5%；债券型基金、货币基金、银行
理财、回购都在3%-5%。

事实上，如果不重点配置高
风险资产，收益率也下降不少。国
华人寿产品在固定收益类方面就
以央票、政策性金融债为主，它的1
个月期限产品为4%、3个月为6%。

其他保险公司发行的3个月
产品中，年化收益率在4 . 6%-5%，
1年期产品则在5 . 2%-5 . 5%之间，

都全面低于1月份银行理财5.67%、
5.84%的平均收益水平。

(刘振盛)

互互联联网网保保险险高高收收益益背背后后藏藏缺缺陷陷
经过统计，在互联网理财型保险中，7%收益凤毛麟角且总

规模非常有限，对投资者能赚取的收益意义并不大。其它同类型
产品，年化收益率多在4 . 6%-5 . 5%之间。不仅如此，除在保障功
能、门槛低等方面略有优势外，与银行理财产品相比，保险产品
在产品期限、额度、手续费、信息披露等方面全面落败。

年化收益率7%、低门槛、“饥饿营销”策略助推，新款余额宝
的两款理财型保险产品，在情人节、元宵节里赚足眼球。

2月17日，由青岛籍在济企业
发起、经济南市民政局批准的济南
市青岛商会正式成立，济南泰青商
务咨询有限公司、山东旺达实业有
限公司、青岛啤酒(济南)有限公
司、博远物流集团有限公司等160
多家公司成为济南市青岛商会首
批会员单位。

济南、青岛两市的经济文化交
流和人文交往由来已久，改革开放
以来，青岛地区的企业和个人到济
南投资兴业和经商的越来越多。据
不完全统计，目前青岛籍的企业和
个人在济南投资兴办的企业已达
500家以上。众多在济青岛籍企业分
布于机械、电子、化工、家电、服装、
食品、金融、物流、旅游、餐饮等诸多
行业。济南市青岛商会会长于永旭
告诉记者，商会将组织在济青岛籍
企业进行广泛的业务联系和交流，
满足其不同行业方面的相互需求。
对会员中规模小、生产经营经常遇
到困难的企业，商会可以组织他们
互助，并帮助他们寻求政府和其他
组织的支持和帮助。济南市青岛商
会通过组织两地企业加强信息交
流、业务合作和相互投资，将为济青
两地的经济文化交往和互补发挥
作用。 (财金记者 王小平)

济南市青岛商会成立

根据基金仓位监测模型测算，
截至2月14日，基金整体持股仓位
86 . 5%，与2月7日测算结果相比加
仓1 . 4个百分点，主动加仓1 . 1个百
分点。

基金持股仓位测算的样本是
全部已披露2013年四季报的开放
式主动型股票基金和混合基金，采
用截至2月14日的数据，基金整体持
股仓位86 . 5%，与上一期测算结果相
比加仓1 . 4个百分点，剔除各类资产
市值波动对基金仓位的影响，主动
加仓1 . 1个百分点。其中，股票型基
金整体仓位90 . 4%，上升1 . 2个百分
点，主动加仓1 . 1个百分点，混合型
基金整体仓位80 . 9%，上升1 . 5个百
分点，主动加仓1 .2个百分点。

从基金公司来看，70家基金公
司中有43家主动加仓，27家主动减
仓，主动减仓的公司家数增加9家。
管理规模前十名的公司，整体仓位
由85 . 3%增加到87 . 1%，主动加仓
1 . 6个百分点，主动加仓幅度高于
同业平均水平。 (赵明超)

大公司领衔加仓

基金仓位升至历史高位

财金播报

用卡攻略

开门红，全年红，为了赢在
起跑线、振奋军心士气，寿险业
马年的开门红格外热闹。除了沿
袭以往的高激励措施，保险公司
推出的产品线也更加丰富，高现
金价值产品成绩“亮眼”。

综合大公司产品组合来看，相
比较去年，今年的开门红主要是高
返还额度、高现金价值和高贷款比
例(简称“三高”)产品集中上市，分
红险搭配万能成为主要产品形
态，，产品缴费期3～5年为主。

据记者观察，为了体现保险
保障和收益双得益的优势，今年
的险企开门红产品大部分是分
红险嫁接万能险，分红和养老金
进入万能险账户，而目前收益高
的万能险账户已经超过5%。

尽管产品改进很多，但也是
几家欢喜几家忧。前有余额宝等
各种“宝产品”的冲击，后有银行
理财产品挡道，如果手中客户源
不多，保险想冲刺开门红规模并
不那么容易。“今年我们整个赛

季要做到80万保费才能奖励法
国游，还差很远。”某险企业务员
告诉记者，他所在的区域今年整
体业绩大不如前，主要因为中小
企业主面临资金压力，购买保险
远不如以前出手大方。

虽然情况各异，但是在行业
分析师看来，由于早在去年年
底，险企就加大了对开门红新产
品的宣传力度以及对渠道的销
售技能培训，保险公司的2014年
市场略好于去年，代理人信心和

底气略有提升，今年的开门红业
绩有望超预期。

中信证券分析师邵子钦认
为，经过2～3年调整周期，寿险
刚性需求阶段性释放。社会平均
工资持续以10%以上增速增长，
客户购买力较三年前显著提升。
而经济下行压力仍在，房地产、
信托产品和银行理财风险，媒体
关注度持续提升，刚性的保险购
买需求经过一段时间的调整局
部有所释放。 (张云)

““三三高高””产产品品集集中中上上市市 险险企企博博取取开开门门红红
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