
2月22日上午，菏泽市第二人民
医院手术室内，山东大学齐鲁医院陈
雨信教授正在进行腹腔镜胆囊摘除
术，30分钟后手术圆满结束。但他没
顾得上休息一分钟，就进行了另外一
台腹腔镜腹部囊肿切除术，两台手术
共耗时不到一小时，病人术后5小时
便下地活动。

近日，菏泽市第二人民医院被山
东大学齐鲁医院授予博士生培养基
地，全国著名普外科专家陈雨信教授
每逢周六、周日在该院坐诊、手术，其
博士生团队常年在这里坐诊、手术、
开展学术交流。

陈雨信，山东大学齐鲁医院普
外科教授，博士生导师。获日本爱

媛大学博士学位，日本爱媛大学客
座研究员。国家自然基金评审专
家、《中华医学杂志英文版》审稿专
家，《中华消化外科杂志》、《中国现
代普通外科进展》、《中国消化杂
志》等杂志编委或特约编委。山东
省首批100名中青年学术骨干培养
对象。多次赴日本、新加坡、菲律
宾、韩国参加学术交流。多次邀请
胆道外科专家 Y . N i m u r a、K .
Taka s ak i、WHO胃癌首席专家M.
Ke i i c h i等国际知名学者来华进行
学术交流。被国际知名肝胆外科学
者H. Bismuth教授称为“活跃在国
际学术界的中国学者”。

陈雨信教授从事普外科工作

20余年，主要致力于肝、胆、胰等普
外疾病的外科治疗，成功开展高龄
病人肝移植、肝门部胆管癌根治术
( 7 8岁 )、胰十二肠切除术( 8 2岁)、
扩大右半肝切除(83岁)、以及巨大
腹膜后肿瘤切除、腔-肠-房搭桥等
高难度手术。尤其是对肝脏遗传性
毛细血管扩张症 (HHHT)的诊治
方面走在国际前列，在国内首次报
道肝脏遗传性毛细血管扩张症的
外科治疗，在国际上率先开展了肝
动脉结扎或缩扎术治疗HHHT，并
提出根据患者病情制定个体化治
疗方案。

(李德领 王哲）

菏泽市第二人民医院普外科：

山山东东大大学学的的博博士士生生培培养养基基地地

陈雨信教授(右一)赴美国麻省总医院进行学术交流。
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网网上上卖卖车车，，您您敢敢买买吗吗？？
┮汽车保有量增加，销售增速放缓，菏泽不少汽车商试水网络营销
┮购车安全存质疑，网上卖车宣传功能大于购车功能

本报记者 董梦婕

“哇，3月8日前在天猫下单订三
菱戈蓝2 . 4L车型能最高享23000元补
贴，3000元礼包，女士还能得500元油
卡，看起来挺有吸引力的。”日前，正
准备买车的开发区市民周小姐无意
间在天猫上看到众多汽车品牌特别
推出3月1日到3月8日订车优惠活动
后，计划将购车计划提前。

其实，网上卖车这个话题已经在
菏泽汽车市场谈论了很多年，在汽车
保有量逐渐增加，车市销售增速放缓

的背景下，汽车品牌之间的比拼不再
仅仅是价格和产品本身，还拓展到品
牌、服务等方面。伴随着80后逐渐成
为消费主力，汽车消费理念和决策过
程也在发生改变，更加贴近80后获取
信息方式的互联网，则成为汽车商不
可轻视的营销平台。

“从开业时就已经将网络平台作
为重要的营销渠道在打造，去年4S店
还专门成立了网络营销小组，负责网
络平台的信息发布和客户接待、回访

等。”菏泽世泰奥迪4S店市场部经理
周冉说，不少消费者通过网络了解最
新发布车型和优惠信息后，会主动来
店咨询，营销作用逐渐凸显，所以除
了总经销商在第三方平台发布的信
息外，4S店还在多家网站的菏泽平台
发布近期优惠信息，吸引消费者。

据了解，随着汽车电商逐渐兴
起，天猫商城、搜狐汽车、易车网、汽
车之家四家电子平台都先后涉足这
一领域，其热度在去年“双十一”达

到高峰。其中，仅天猫就完成汽车成
交量10752辆，成交额超过4亿元；汽
车之家共卖出17776辆车，平均每分
钟就有24 . 7辆车被订购，产生367万
元的订购额，最高峰阶段甚至每秒
钟就能卖出3辆车。而由易车网发起
的“易车惠第三季百团大战”，总订
单量竟高达90466台，订单额甚至超
过117亿元。线上销售带来的丰厚回
报，吸引着越来越多的汽车厂商投
身其中。

现现状状：：全全市市各各汽汽车车品品牌牌营营销销，，线线上上线线下下全全覆覆盖盖

调查：不少市民对网上购车安全心存质疑

汽车属于高消费的大件商品，
消费者仅凭在线观摩与简单了解
就预付订金，这让不少市民对网购
汽车心存芥蒂，认为远没有传统的
实体店销售靠谱。记者以普通者的
身份，亲身体验了一回汽车网购。

在天猫首页左侧商品服务分
类中，记者进入全新整车/汽车配
件栏，共有34个汽车品牌参与在线

售车，最高的车型月成交量84笔，
记者选中一款MG3车型1 . 3L手动
款，网上售价为59900元。上汽乘用
车官方旗舰店客服人员告诉记者，
网上订车并没有完全脱离实体店
的经营范畴，在网上领取100积分
可以兑换600元优惠券，确认预订
车型后再支付100元订金可以收到
成功预订的短信，消费者可以凭短

信到当地 4 S店洽谈签合同、付尾
款、提车。

“现在店里这款车的最低价格
六万二三，在天猫下订单100元可
以抵 1 0 0 0元用，然后再来店里提
车，这样的折扣力度更大。”记者以
消费者的身份联系菏泽荣盛汽车
销售有限公司，销售人员表示，相
比到实体店直接购车，网上订车优

惠力度更大，更实惠，如果消
费者在购买过程中反悔，可
以直接在线申请退款。

调查了解到，大部分网
上订车并没有完全脱离实
体店的经营范畴，实质上
就是线上预付订金、线下
支付车款的传统购车方
式，购买环节并没变。

探索：实现网上定制或将是汽车电商发展方向

业内人士称，在风靡的网购风
潮中，汽车电商也必不可少，网上购
车能够帮助客户简化购车环节、减
少购车时间，此外，通过网络平台，
客户还可以了解自己想要的车子是
否有货、与4S店预约试驾。

但从目前来看，汽车电商销售
重点都在服务和价格上，而价格优
势又不是很明显，所以整车销售差

强人意。“对我们来说，打造网上购
车平台的宣传意义比营销意义更
大。”菏泽市易龙比亚斯4S店市场部
经理尤雷表示，从目前来看，网络对
汽车销售的最大作用是吸引消费者
的关注，为经销商积攒人气，促进汽
车品牌的推广。

记者采访了解到，各品牌4S店
常会遇到一些有私人定制需要的顾

客，“有一些顾客来店里买车时会提
出是否可以更改配饰、车内零部件，
想能按照自己的意愿组装一辆车。”
黄河路某合资品牌4S店销售人员
说，这种情况下，由于整车都是一条
流水线生产，不能私人定制，我只能
推荐他购买配制或者其他车型。

“4S店在消费者心中占据着不
可动摇的地位，美国汽车电车就在

践行者网上订制模
式，按照消费者要
求组装车辆供货。”
尤雷分析说，汽车电
商想要生存，要想让汽
车电商健康发展，实现
网上订制或将是汽车电商
发展方向，但是目前还很难
实现。

网购商品因具有便捷、实惠的特点，被越来越多

的消费者所青睐。作为消费者的您可能在网上购买过

服装、首饰、食品、家具，但是您在网上买过车吗？

最近几年，在网购市场的强力拉动下，各品牌汽

车经销商对传统电商平台表现出浓厚兴趣，各路“诸

侯”纷纷将其作为第二营销战场。
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