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2005年，第一辆量产化的三
厢福克斯在长安福特下线。福克
斯完美诠释New Edge新边锋设
计理念，携WRC世界越野拉力赛
一身荣耀而来。

2006年，长安福特福克斯赛
车队征战中国最顶级的赛事———
CCC全国汽车场地锦标赛，斩获
锦标赛亚军，从此开启荣耀征程。

2008年，备受瞩目的销售明
星、中级车市场的标杆车型———
福特福克斯迎来全面升级，2009
款福特福克斯正式在全国动感上
市。

2010年，拉特瓦拉新西兰站
夺冠，助福特成就WRC最成功车
队，福特车队以75个桂冠的成绩

成为WRC史上最成功的汽车制造
商。

2012年，新福克斯重磅上
市！长安福特在全国开展了有史
以 来 规 模 最 大 的 试 驾 体 验 活
动——— 新福克斯体验日，消费者
零距离体验新福克斯的智能科
技，尽享驾驭乐趣。同年，长安
福特福克斯在华累计销量突破百
万大关。

2013年，长安福特车队五度
蝉联CTCC年度总冠军，并获得
八年六冠的殊荣，甄卓伟俘获第
二个年度车手冠军头衔。

2013年，福克斯迎来新的里
程碑——— 全国累计销量突破150
万辆，第150万辆幸运车主欣喜

接过打开幸福之门的钥匙，感受
福克斯的极致驾驭魅力！

福特2013年共售出102 . 041
万辆福克斯，继2012年夺得全球
销售冠军后，再次将2013年全球
销量冠军收入囊中。

2013年，新福克斯冲刺Fo-
cus1挑战纽博格林活动在全国各
大城市开展，带你领略德国纽博
格林F1赛道传奇与新福克斯的速
度与激情。

别再感叹时间去哪儿了？还
没好好感受年轻就老了！2014，
让青春时尚的澎湃座驾——— 福克
斯，飞扬深埋在你骨血里的恣意、
青春、驰骋与自由！

(沐风)

近日，一汽马自达大幅调整
Mazda6指导价格，最高降幅达到
4 . 1万元，调整后2013款Mazda6
全系车型指导价格区间为12 . 98
万～ 1 5 . 9 8万元。此次价格调
整，使得Mazda6这款经典的B级
车直接进入了A级车价格阵营，
成功开启B级抄底A级的市场新
趋势。B级车加入A级车市场战
局，必将使A级车市场竞争更为
激烈。

价格抄底A级

品质绝不缩水

作 为 一 款 经 典 B 级 车 ，
Mazda6直降4 . 1万元，全系车型
指导价格区间调整为12 . 98万～

15 . 98万元。这一价格区间已经
击破B级车的价格底线，直接将
Mazda6售价拉入A级车价格阵
营。这次调价力度之大，犹如一
颗重磅炸弹投入市场，再次挑起
降价竞争，为竞争激烈的A级车
市场再添一把火。

Mazda6经典B级车的标签使
其在A级车市场中的性价比陡
增，在10万～15万元价格区间的
众多A级车当中拥有绝对的综合
优势。品质感是体现一款车价值
的重要因素，安全性和舒适配置
是区分级别的关键。在这方面，
Mazda6与众多A级车相比，无论
安全性及舒适配置都更丰富。
2013款Mazda6强化型3H高刚性

车身，强化车辆的整体刚性，让
其被动安全无懈可击；配备6安
全气囊，以及超越同级的刹车距
离，能全方位呵护驾乘者的安
全。

虽然售价直降4万元，2013
款Mazda6如今只卖12 . 98万～
15 . 98万元。但在配置上绝不缩
水，同样体现了Mazda6超越A级
车的B级品质感，并由内而外彰
显出运动型轿车的魅力。7英寸
触摸显示屏、倒车影像、蓝牙
IPOD及AUX接口等设备带来更
多价值感受；精致的金属拉丝风
格式样中控台，彰显人生质感；
自动空调、后外视镜转向灯、
LED日间行车灯以及大灯自动开

关的运用，让Mazda6在细节关怀
方面比A级车更胜一筹。

Mazda6进入A级市场

市场反响强烈

Mazda6大幅降价，B级抄底
A级车市，市场反响强烈。业内
专家这样评述：“一汽马自达大
幅调低Mazda6的售价，让B级车
参与到A级车市场竞争，开创了
一种新的销售理念。对于市场，
对于消费者，都有着其重要的实
际意义。一汽马自达此举不仅拉
低了B级车的入门价格，甚至已
经在挑战A级车的底价，迫使其
他厂家重新审视自身的市场定
价，对于市场和消费者都是莫大

的好事，有着其深远的意义。”
刚参加工作的张先生原本打

算买辆A级车，主要用于平时上
下班代步，等结婚了再换辆大一
些的车。不过当与家人一同看到
Mazda6降价的消息后，全家人一
致认为“还是买Mazda6值，价格
也符合预算，更重要的是Mazda6
是B级车，很多方面都要高出A级
车很多，购买Mazda6是一步到位
的选择。

从前段时期的销售数据统计
来看，2013年Mazda6全年销量接
近10万台；2014年1月份销量再
次刷新纪录，达到13568台，这
一数字足以证明消费者对Mazda6
的认同。 (刘双)

东风风神是东风汽车公
司旗下的自主乘用车品牌，
作为央企品牌，东风风神始
终坚持以品质、科技、进取、
信赖作为品牌价值。品质是
东风风神品牌的基石，也是
东风风神对消费者的郑重承
诺；科技是东风风神品牌的
生命，也是东风风神持续健
康发展的永恒动力；进取是
东风风神品牌的精神引擎，
以此形成与消费者的价值认
同和共鸣；信赖是东风风神
品牌的目标，通过提供高品
质的产品和服务来赢得消费
者的终身信赖。

从3中旬开始，由“中国

品牌质量冠军”——— 东风风
神A60领衔，东风风神2014
款S30、CROSS在全国各大
区域上市，联袂出击车市。
本次上市的2014款车型又
一次全面升级，在传承原有
的高品质、高性价比的基础
上，内饰、配置再度全新提
升，续写品质传奇。2014款
A60在延续“超大空间、超低
油耗、超多配置、超强安全、
超级好开、超级静音”六超
优势的基础上，全系新增炫
丽LED日间行车灯，全面保
障行车安全。2014款S30，以
5 . 98万元的起售价突破中
级车底线，并加装LED日间

行车灯，为消费者带来实在
的 感 恩 与 回 馈 。2 0 1 4 款
CROSS带给消费者最大的
惊喜在于低至6 . 58万元的
起售价，彰显时尚品味的实
用车型，魅力难挡。

近日，为感恩回馈广大
新老客户一直以来的关注
与支持，东风风神携手山东
电视台著名主持人阿速隆
重推出东风风神现场签售
会活动，将分别于3月23日、
3月30日、4月6日登陆济南、
潍坊、德州，钜惠空前绝后，
私人定制购车盛宴，有购车
意向的朋友可致电当地经
销商咨询详情。 (韩亮)

品质冠军领衔

东东风风风风神神全全新新升升级级再再掀掀齐齐鲁鲁购购车车风风潮潮

“小福”的时间都去哪儿了？

长长安安福福特特福福克克斯斯的的辉辉煌煌历历程程

降价4 . 1万元
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