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食品价格虽降

CPI涨幅回升

海通证券统计数据显示，2014
年一季度共有70只基金发行成立，
是2013年以来单季度成立基金个
数最少的一个季度。

数据显示，一季度基金发行总
规模为875亿份，是2013年以来发
行总规模最少的一个季度，而平均
发行规模为12 . 50亿份，较2013年
三、四季度有所增加。从类型来看，
一季度发行市场依然以固收类基
金为主，但是发行规模较前一季度
缩小。

海 通 证 券 分 析 师 单 开 佳 表
示，从去年全年来看，权益类基金
挣钱效应明显，而固收类产品收
益不佳，因此2014年一季度固收
类产品的首发规模优势显著降
低。

整体来看，权益类产品发行规
模占比为43%，固收类产品发行规
模占比为55%。固收类产品中，货币
市场基金占绝对发行优势，发行规
模超过388亿份，基金数量达到16
只，而债券型基金共发行93 . 69亿
份，数量为17只。

据新华社

新基金发行

遇单季最冷

117700喊喊着着““流流量量不不清清零零””来来了了
业内认为：虚拟运营商价格没优势，难撼电信业垄断

苏杭两市头牌虚拟运营商话机世界和蜗牛移动，已于上周相继推出了其170号码套餐，不管是套餐品牌化还是
打破流量包月限制，虚拟运营商的这些创新迎合了用户的期待也赚足了眼球；但同时，业内也有“泼冷水”的声音，
认为至少三五年内，虚拟运营商打破电信业垄断只是一厢情愿，基础运营商还是庄家。

“170”上市吊足用户胃口

在前两批19家获得牌照
的虚拟运营商中，已有近半
数发布了自己的虚拟运营品
牌。近日，他们更加频繁地亮
相，比如上周话机世界公布
了170套餐资费、蜗牛移动推
出 了 半 年 语 音 免 费 的“ 免
卡”，“170号段”吊足了不少
用户的胃口。

省城济南的杨女士在蜗
牛移动虚拟运营品牌发布的
第一时间预约了一张售价399
元的“免卡”，迫不及待地期待
享受更便宜更方便的套餐。

4月10日，蜗牛移动开始
在官网发放“免卡”，执行半年
内语音免费、两年流量不清零
政策，打破基础运营商按月计
费的模式，改为半年套餐，这
种“999免卡”首批预售价格为
399元，包含半年内全国语音
免费、3GB国内数据流量，流
量在两年内不清零。

在基础运营商对用户流

量清零政策屡遭吐槽的背景
下，除了蜗牛移动，记者了解
到，也有不少虚拟运营商将跟
进“流量不清零”策略，而在此
前，京东、苏宁、国美等也纷纷
表示，将灵活处理用户每月剩
余流量，或许用户用不完的流
量还可以转赠他人。

除了流量不清零，也有虚
拟运营商打出套餐优惠的招
牌。比如话机世界的套餐，从
29 . 9元到399 . 9元总共9档。最
低档位29 . 9元/月，含80MB数
据流量和80分钟语音通话，最
高 档 位 3 9 9 . 9 元 / 月 ，含
3500MB(约合3 . 4GB)流量和
1000分钟语音。其中79 . 9元档
和99 . 9元档还针对上网需求
多与打电话多分为两档，99 . 9
元及以上档位套餐的用户，可
享受“存多少送多少”和“用多
久保多久”等优惠。同时，话机
世界还向用户提供两小时上
门服务。

虚拟运营商打价格战没优势

在电信业内人士看来，虚
拟运营商的优势不在于满足
用户打电话、上网更便宜的期
待，实际上，跟基础运营商比
起来，他们还没有拼价格战的
实力。而目前虚拟运营商推出
更优惠套餐的姿态，说白了要
么是打差价，要么是更灵活地
创新套餐组合，单价未必比基
础运营商的便宜。

以已经推出“免卡”套餐
的蜗牛移动为例，换算成基础
运营商的月费套餐，售价399
元的“免卡”的套餐分摊到6个
月里，实际上等同于每月66元
话费，包含国内语音无限量拨
打，每月500MB国内数据流
量。和基础运营商已有的66元
套餐比起来，“免卡”套餐内包
含的“国内语音无限量、3GB
国 内 数 据 流 量 ( 合 每 月
500MB)”能优惠不少，但对于
不太打电话而数据流量需求
很大的用户来说，就不怎么合
适了。并且，399元目前还是预
售期价格，如果按照原价999
元销售计算，那么和基础运营

商比起来就更没优势了。
据首批拿到牌照的虚拟

运营商人士透露，虚拟运营商
从基础运营商那儿拿到的批
发价其实很高，根本没办法做
低价产品。看起来基础运营商
给虚拟运营商有5折、6折的折
扣，但是给各省的基础运营商
分公司，批发价却可能低到2
折、3折。

对于虚拟运营商来说，基
础运营商的网络和规模优势
是无可比拟的。甚至，对于虚
拟运营商这些以全新姿态进
入电信行业的“渠道商”们，就
传统业务来说，基础运营商也
根本用不着对它们围追堵截。

正如上述虚拟运营商人士
所说，“除了阿里、京东这类本来
就有渠道、资源和客服系统的，
虚拟运营商里有可能打价格战
的不多。虚拟运营商最多有可能
短期打差价，比如把套餐打包成
两年推出，或者把语音、流量套
餐重新组合包装一下，在这方面
给消费者带来一些实惠，单价来
说很难有变化。”

号段虽上市，准备工作没完成

在山东大学信息科学与
工程学院教授邢建平看来，

“虚拟运营商的策略在于细分
用户，差异化发展，一定比传
统运营商更有针对性。”

上述观点在业内外几乎
已成共识。迪信通董事长助理
兼战略执行官韩远向记者表
示，虚拟运营商们原来都有自
己的主业，对于新获得的移动
转售业务牌照，虚拟运营商们
其实是看做新的业务增长点
而已。比如，有着终端零售商
背景的迪信通看中的是对其
品牌的提升、拉动其终端销售
等。他表示，迪信通也会在行
业应用方面有所突破，比如开

发一些小众的新应用和解决
方案，推出老年手机、安全手
机等。

邢建平表示，“虚拟运营
商也会改变一些模式，比如使
竞争更激烈、更透明化。”那么
正如业内外人士期待的，他们
会像互联网金融颠覆传统金
融业那样rock一把甚至颠覆传
统电信业么？有虚拟运营商人
士向记者表示，虚拟运营商们
面临的境况是，他们和基础运
营商之间是协议的关系，抱得
不是“支付宝”的革命心态。并
且，在虚拟运营商和基础运营
商所处这种协议的关系中，

“坐庄的”仍然是基础运营商。

本报记者 林媛媛 王茂林

本报济南4月14日讯(记者 张
頔 ) 记者从国家统计局山东调查
总队获悉，3月份，受上年翘尾因素
扩大影响，山东市场物价涨幅出现
明显回升态势。与上年同期比，全
省居民消费价格总水平上涨2 . 0%，
较上月涨幅扩大0 . 9个百分点。

与上年同期比，全省食品类价
格上涨3 . 4%，较上月涨幅扩大2 . 1
个百分点，影响价格总水平上涨
1 . 1个百分点。与上月比，食品价格
下降1 . 9%，降幅明显。

在食品中，由于目前生猪收购
价格已跌至较低水平，受其影响，
肉禽及其制品价格继续下滑，同比
下降3 . 4%，环比下降3 . 8%。其中，
猪肉价格同比下降11 . 9%，环比下
降9 . 7%。羊、牛肉价格则涨幅依然
较 大 ，同 比 分 别 上 涨 1 0 . 3 % 和
8 . 1%，环比均微降。禽类价格同比
下降4 . 9%，环比下降0 . 9%。

随着气温的回升，大田菜上市
量增加，鲜菜价格出现了较大幅度
下降，环比下降7 . 5%。鲜瓜果价格
同比上涨18 . 1%，环比下降2 . 3%，
其中，西瓜、柑橘等鲜瓜果价格下
降较大。

套餐之外使用的语音和流
量如何收费，半年之后续用的
费用如何，记者咨询蜗牛客服，
得到的回复是目前都还不明
确。蜗牛作为游戏平台，很多游
戏玩家就是看中了其网游免流

量的宣传，但是蜗牛客服表示
目前只浙江、福建、江苏三省可
以享受这一优待，其他地区尚
无具体时间规划。看起来，这做
了“第一个吃螃蟹”的虚拟运营
商，也尚未完全做好准备。

延伸调查

基础运营商还是庄家
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