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2014北京国际车展开展之前，国内

各大汽车品牌之间的“博眼球大戏”早已

经角逐多时。自主品牌汽车广汽吉奥结

合“精致型MPV星朗车型万元让利”促销

政策，在全国线上线下同时启动“圆梦世

界杯，星朗巴西行”盛大活动，瞬间脱颖

而出，成为媒体和消费者关注的焦点。

此前，广汽吉奥为新车上市做准备，

真情回馈消费者，将星朗2013款部分车

型直接让利优惠1万元，以空前的力度、

超低的价格，直接突破消费者的心理价

格底线，进行大促销。加上“7天无理由退

换车”承诺，此项政策一出，引起了精致

型MPV星朗的抢购狂潮。同时，广汽吉奥

接连发力，隆重推出“圆梦世界杯 星朗

巴西行”盛大活动。凡是4月4日到4月28日

活动期间购买广汽吉奥星朗车型的用

户，均有可能获得免费到巴西看世界杯

的机会，幸运用户将在北京车展期间通

过公平摇号产生。

此次广汽吉奥“万元大让利”和“圆

梦世界杯 星朗巴西行”两大活动齐推

出使得广汽吉奥全国各经销商4S店前来

咨询和购车的消费者络绎不绝，迅速赢

得了汽车消费市场的广泛关注。各经销

商区域市场掀起抢购热潮，星朗供不应

求。

据了解，星朗在定位精致型MPV的
基础上，已经成为广汽吉奥销量支柱车
型。作为广汽吉奥合资三年推出的一款
战略车型，星朗凭借其优秀的产品品
质，上市不久便荣获“年度紧凑型MPV”
车型大奖，获得了业界的高度认可。依
靠星朗的优异表现，广汽吉奥日前再度
摘金，在第十届中国品牌影响力高峰论
坛荣获“2013中国汽车十大用户满意首
选品牌”和“中国MPV市场最受消费者
欢迎品牌”两个奖项。

“星”级品质搭配“星”级服务，广汽
吉奥星朗已经在消费者中树立了良好的
口碑。而在2014年，借助“圆梦世界杯，星
朗巴西行”活动搭起的与客户之间的互
动桥梁，将令更多的消费者了解和认识
到广汽吉奥的品质和服务。

广汽星朗帮您圆梦 赴巴西看世界杯

炎热的夏季即将到来，空调系统中
的细菌借着冬、春两季沉积在风道内的
灰尘、花粉等，在高温下的繁殖速度极其
惊人。同时，由于灰尘在热交换排、蒸发
器上大量沉积，会严重影响空调散热和
制冷效果，对空调内外进行彻底清洗，更
换空调滤芯是非常必要的。

清洗蒸发器和热交换排在一般汽车
美容店就能完成，市场上有很多种用于
清理空调风道的清洗剂，车主可以买来
自己动手清洗。当然，如果你不具备动手
能力，那就别折腾了，还是到4S店做吧。

空调清洗产品分两种，一种是泡沫

清洗剂，直接从空调入风口喷入，利用循
环风道清洗积尘。一种则借助超声波机
等设备将药液气化，并利用空调内循环
进入系统内进行杀毒除臭，同时对车辆
内饰进行消毒。

此外，车载空调一般每年会泄漏冷
媒15%左右，空调制冷效果欠佳首先应该
考虑去4S站测试冷媒压力。空调压缩机
的磨损、密封件的老化也会影响空调效
果。采用广泛的空调系统保护修复剂，从
冷媒口加入空调系统，在一定程度上修
复润滑机件，分解管路内的沉积物，活化
橡胶密封件等，提高空调的运转效率。

汽车保养防“中暑”办法空调养护

东东风风悦悦达达起起亚亚KK33SS联联袂袂李李敏敏镐镐型型动动上上市市

我和春天有个约会

莱莱芜芜泰泰东东风风行行踏踏青青自自驾驾游游

本报4月14日讯（记者 亓玉
飞） 2014年4月12日，备受瞩目
的东风悦达起亚K3S于莱芜地区
型动上市，东风悦达起亚厂家代
表、莱芜地区经销商代表及省内
各主流媒体参加了上市发布会。

K3S不仅传承了Design Kia

设计语言赋予K系列车型的动感
基因，更融汇新锐的灵动风格、领
先的动力科技、越级的乘用空间
和卓越的产品品质，重新定义了
五门车型的潮流风向，为中国消
费者带来全新的驾享体验。

K3S承袭了虎啸式家族前脸
的时尚风格，并进一步创新，将
KIA LOGO提升至引擎盖之上，
其夸张的梯形进气口与全新设计

的狭长前中网形成强烈对比，使
视觉效果更富质感和张力。K3S

诞生于起亚汽车最新全球平台，
采用1 . 6L黄金排量，搭载最新的
起亚伽马发动机。先进的技术优
势和出众的造车哲学，致力于为
车主带来操控随心的驾驶感受。

由长腿欧巴李敏镐代言的
K3S共有6款车型，售价区间为
10 . 18万—14 . 38万，车身拥有透明
白、新雅蓝、暗樱红等七种颜色，
并提供全黑、黑米和黑棕三种内
饰风格，为消费者带来丰富多彩
的差异化选择。

K3S的目标人群是追求快
乐、率性果敢、充满自信且掌控自
我的年轻一代。东风悦达起亚洞

悉年轻消费者对科技感和高贵感
的追求，为K3S搭载众多越级的
智能科技配置，再次引领科技标
准。东风悦达起亚凭借对用户诉
求的敏锐洞察和精准把握，启用
韩国最具人气的亚洲男神李敏镐
为代言人，他与同样深具明星气
质的K3S互相辉映且高度契合，
势必全面提升品牌号召力，掀起
一场五门时尚车型的新风潮。

据厂家代表介绍，选择在莱
芜地区区域上市，就是为了让当
地消费者能够第一时间领略K3S

全面越级的型动魅力，以表达企
业对一直以来关心、支持东风悦
达起亚的莱芜地区车友的感激
之情。

本报4月14日讯（记者 亓玉
飞） 4月13日，莱芜泰东风行4S

店为答谢广大新老车友的支持，
特别举办了以“我和春天有个约
会”为主题的自驾游活动，当天带
领车友一同前往风景秀丽的棋山
风景区。享受春光、一同感受大自
然的怀抱。

十八辆景逸X5车9点半准时
到达棋山风景区，一路欢歌笑语。
团队当中最小的车友才3岁，给大
家带来了许多欢声笑语，年龄最
大则是来自口镇一个家庭的两位
70多岁的老人。莱芜泰东在现场
还为车友们准备了爬山比赛、够
级比赛等有趣的互动环节，车友

们在比赛和娱乐的同时，还有机
会拿到大奖。在比赛之余，车友们
还享受到了可口的美食，让广大
车主流连忘返。

车主参与积极性很高，很多
车主表示很喜欢参加这类活动。
张先生说，现在有车一族很多，都
喜欢节假日出来玩玩，特别是车
友会的活动。车主李先生在活动
结束后仍然意犹未尽，他说，搞这
种活动，不仅热闹，而且还能交朋
友，这样交际面就更广了，希望以
后能多搞这样的活动。

汽车已经进入千家万户，无
聊的城市生活，已经让人厌倦，
开车自驾游，已成为有车一族

业余生活的不二选择。但很多
车主对旅游线路和景观并不是
很了解，这就需要有一个团体
组织，莱芜泰东风行 4 S店市场
部司经理表示，随着客户群体
不断壮大，我们搞活动的次数
也会增多，希望不仅能给广大
车主一个娱乐的平台，提供更
好的服务，而且可以让更多的
车主相互认识，能成为生意上
的伙伴。此次活动不仅体现了
莱芜泰东风行4S店与客户之间
友好关系的升温，更提高了车
友风行的钟情度和认可度，为
潜在消费群体中的“口碑”营销
建立了良好的渠道。
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