
17天喝掉20万斤鲜啤酒，已成省城最接地气节日

清清凉凉夏夏日日 ，，明明年年接接着着来来

和朋友尽情喝着鲜美
的青岛啤酒、与家人一起
吃那全国的美食、在爱人
的陪伴下听一首首难以忘
怀的歌曲……17天的济南
第11届青岛啤酒节，从您
身边流淌过的，不仅仅是
数十万斤美酒、无数道美
食，炫丽的表演，还有啤酒
节带来的最为浓烈的市民
情怀。清凉夏日啤酒节，已
成泉城人民最接地气的节
日。今年吃喝都很High，明
年我们接着来！

本报8月10日讯 (记者 许
建立 ) 消夏晚会上，社区居民
不仅能够看到精彩纷呈的表演，
还可以参与互动，赢取景区门
票，赶紧“点赞”吧。8日晚，齐鲁
晚报首届读者旅游节消夏晚会
在阳光100社区G区篮球场举
行。本次旅游进社区活动由齐鲁
晚报、振兴街街道阳光新城社
区、济南阳光100万怡物业服务
有限公司共同举办。消夏晚会不
仅把文艺节目送到社区居民门
口,还在两个小时的晚会现场为
社区居民送出了总价达到两万
元的300多张省内景区门票。

“恭喜您,景区的门票送给
您!”这是整个晚会过程中在主
持人口中出现频率最高、居民最
爱听到的一句话。答题送奖、抽
签送奖、做游戏送奖,赢取奖品
穿插在各节目中间，整个晚会变
成了一个送礼大派对。

现场的表演更是让人叫绝，
顶大缸、转篮球等杂技表演赢得
了观众阵阵掌声，变脸更是吸引
了全场的注意力。晚会现场，泰
安太阳部落景区、金象山乐园、
九如山瀑布群景区、九顶塔中华
民族欢乐园、红叶谷景区、章丘
三王峪景区、沂蒙山旅游区云蒙
景区、水泊梁山风景名胜区、萤
火虫水洞景区、月亮湾景区在现
场和读者进行了互动，憨态可掬
的景区吉祥物、小萌宠现场助
兴，并向市民发放优惠门票和纪
念品。

山东嘉华文化国际旅行社、
银座旅游·山东旅游有限公司、
康辉旅游集团(济南)国际旅行
社、凯撒旅游济南分公司、济南
新中国际旅行社等多家知名旅
行社还携带了多条精品线路与
居民见面，推出很多旅游优惠活
动，受到居民欢迎。

看看演演出出做做游游戏戏，，还还可可赢赢景景区区门门票票
本报首届读者旅游节走进阳光100小区

虽然消夏晚会结束了 ,但是
线上活动还在继续。“齐鲁晚报旅
游”微信平台最新推出200多家景
区门票,还将不断推送“旅游体验
师”、“齐鲁逍遥自驾游”、“亲子总
动员”和“爸妈夕阳红”等主题信息,

满足读者假期的旅游需求。

旅游线上活动

火热进行中

20万斤鲜啤酒，哈出满城朋友味

现场的灯光照亮了酒杯中
气泡欢乐升腾的乐章，空气中飘
荡着各种美味的诱人气息，大家
在这里举杯畅饮……这里是哪
里？这里就是济南第11届青岛啤
酒节17天的每个夜晚。

8月10日晚7时许，啤酒节售
票处，一名中年女子一下子就买
走了20张门票和20张酒票，她笑
着对记者说：“我们来了许多朋

友，啤酒节的最后一个晚上，大
家都想不醉不归。”

这只是本届青岛啤酒上一
个小小的缩影，自7月25日开幕
至8月10日，啤酒节上有着任何
一个年龄阶段人群的身影。少年
与青年、壮年与老年，都在此成
群结队，开怀畅饮。

台下喝得尽兴，台上也喝得
不含糊。17天的啤酒节上，台上表

演的歌手、舞者都会大口喝酒来
突出酒的主题。来自西安的摇滚
歌手王迪几乎每晚在歌唱之后，
都会现场表演用脸盆喝酒的“神
功”。现场观众不仅喝得痛快,看得
也过瘾。在歌曲演唱的中间环节,
主持人还准备了许多互动小游戏,
答对的观众获得了丰厚大礼。台
上台下互动频繁,现场笑声掌声不
断,参节宾客在喝啤酒、品美食的

同时,更收获了一分好心情。
据主办方统计，啤酒节每天

客流量在6000人次左右，每天每
人消费啤酒1扎左右，以一扎2斤
计算，每天青岛啤酒日销量在
12000斤左右。17天里，整个啤酒
节喝过的酒超过20万斤。此次啤
酒节，不仅有鲜啤、原浆、纯生、
黑啤等扎啤，还有纯生和奥古特
等罐装酒奉上。

鱿鱼伴着涮肚，吃过五湖四海

17天不仅是美酒在激荡着
市民们的肠胃，美食也在诱惑着
吃货们的味蕾。啤酒节热情似
火,开怀畅饮冰爽啤酒的同时,各
种风味美食也让市民应接不暇。

在啤酒节现场的美食区，中

华老字号涮肚王的老板王凯告
诉记者，他们涮肚王的三个工作
人员每天从下午5点忙到晚上11
点左右，因为天天来客爆满的缘
故，一晚上的营收在一万元左
右。紧挨其旁，卖大连爆鱿鱼的

王军说，他平均一晚能卖几千串
烤鱿鱼。

杨先生是啤酒伴侣小凉菜
青岛生猛海鲜、火爆鱿鱼、内蒙
古草原大串三家店的老板之一，
也是济南著名的地方小吃“杨氏

茶汤”的主人。他说，自己经常参
加各种美食节的活动，也多次跟
青岛啤酒合作，参加济南啤酒节
也不是第一次了。他还坦言，“这
次啤酒节效果非常好，超出了预
期。”

温馨周到服务

人气全城共享

本次啤酒节主办方力求
给参节宾客提供温馨周到的
服务,综合服务台的工作人员
告诉记者,他们每天都会帮助
喝醉的顾客代叫出租车 ,“大
多数人都是跟着朋友一起来
的,遇到喝醉的顾客,我们会提
醒他的朋友将他安全送回
家。”一般服务台有两名工作
人员,如果醉酒的顾客多,还会
临时增派人手,有时候一晚上
会帮助十几名顾客叫车。

啤酒节不仅吸引了大量
市民来此消暑,而且还凭借其
超旺的人气,带动了周边夜市
小摊贩的生意。与啤酒节现场
人山人海的场面形成呼应的
是,啤酒节场区周围的小摊小
贩人流络绎不绝。一位卖衣服
的摊主告诉记者 ,“啤酒节一
下子把这里的人气带旺了,我
们也跟着沾了光,一晚上比平
时能多卖出几件衣服。”

快乐共享，人气共享，济南
第11届青岛啤酒节，已经成了
全市最草根、最接地气、最有市
民味的公共节日。济南第11届
青岛啤酒节由青岛啤酒股份有
限公司、齐鲁传媒集团主办，齐
鲁晚报、青岛森之林文化传播
公司承办。除青岛本部外，青岛
啤酒节在省内已扎根济南、烟
台、潍坊、济宁、淄博等地。其
中，济南青岛啤酒节为青岛之
外规模最大的啤酒节。

伴着歌舞吃喝，满场一起摇摆

有吃有喝，就得有看有说。17
天的啤酒节高潮迭起。7月30日
晚,台湾超人气乐队信乐团空降
济南,晚8点50分左右,信乐团现身
舞台,立即被观众的掌声、尖叫声
包围,啤酒节现场立即升温。

信乐团献唱的第一首歌为
《one night in Beijing》,主唱刘文
杰把歌曲中的“北京”改为了“济
南”,以此表达对济南观众的问
候。随后,信乐团又倾情演绎了乐

队的多首经典曲目,《海阔天空》
《死了都要爱》《离歌》等,高亢的
嗓音,动感的节奏,让现场观众过
足了瘾,大家都随着熟悉的旋律
放声歌唱,现场观众的激情被点
燃,与信乐团一起尽享夏日狂欢。

8月6日晚，被称为“中国金
口哨”的韩庆军，用娴熟的技艺
吹出了《拉德斯基进行曲》《喀秋
莎》，把人们耳熟能详的曲子吹
成口哨作品，赢得了现场观众的

掌声与喝彩。《拉德斯基进行曲》
欢快热烈，《喀秋莎》轻柔优美，
人们随着音乐的旋律鼓掌，完全
沉浸在音乐中。

除了有口哨表演，摇滚音乐
自然更是少不了。“摇滚悍将”付
勇用他的热情让这个清凉夏夜
持续升温，一首《我是不是你最
疼爱的人》将所有观众的热情点
燃，一首《我是一只小小鸟》引来
全场观众齐唱。观众举起手中的

绿色气球跟着节奏摆动。
《小苹果》则成为本届啤酒

节上最为流行的歌曲，几乎每晚
必唱，一唱就火。当《小苹果》的
音乐响起时，别说是中青年们，
不少大爷大妈也坐不住了。小伙
子、大老爷们都跟着音乐摇摇晃
晃地拼起了酒，小孩子也跟着大
爷大妈一起摇摆着就地跳起了

“广场舞”，一家老小其乐融融，
别提多热闹了。

在读者旅游节消夏晚会上，阳光100社区居民积极参与活动。
本报记者 左庆 摄

▲开幕式现场，人们开怀
畅饮。
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热情的摇滚和冰镇的啤酒是啤酒节上不能或缺的。
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