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““品品牌牌会会””带带淄淄博博陶陶瓷瓷秀秀出出国国际际范范
陶博会架起地标品牌走向世界的桥梁，为国际巡展打前站

从2001年首届至今，淄博
陶博会已经走过了13个年头。
每届陶博会，不仅是工艺和文
化交流的盛宴，同时也是陶瓷
名企最重视的“品牌会”。

从淄博陶博会诞生起，就
显示了它对陶瓷名牌极大的
吸引力。2001年第一届陶博会
上，淄博、景德镇、佛山等国内
名牌以及日、英、意、美、德等
16国的国际名牌竞相亮相。5

天内创造了超过50亿元人民
币的投资额。

然而，相比国内其他起
步早、品牌战略运营较成熟
的地区，如景德镇和佛山，淄
博陶瓷企业在市场竞争中，
品牌这一抢占市场的“杀手
锏”略逊。

时间来到2010年第十届
陶博会，随着“淄博陶瓷”地标
的申请成功，淄博陶瓷企业开
始逐渐抢占陶博会的话语权。
华光、中强、福泰、华洋、硅元、
博纳、昆仑、永华、鲁玉、华莱
等品牌各具特色，全面展示了

淄博陶瓷地域品牌的实力和
影响力。

随后的几届陶博会，更
多的淄博陶瓷品牌开始注重
抢占陶博会这个制高点，淄
博陶瓷开始在陶博会上唱主
角。截至目前，淄博陶瓷有中
国名牌2个，驰名商标2个，山
东省著名商标6个，中国陶瓷
行业名牌 1 1 个，山东名牌 5

个，山东陶瓷行业名牌14个，
品牌数量在全国陶瓷产区位
居前列。

2009年陶博会上，“淄博陶
瓷”地标申请注册，以及授予“淄
博陶瓷·当代国窑”地域品牌后，
淄博市政府即发文成立“淄博陶
瓷·当代国窑”地域品牌管理领导
小组，具体负责“淄博陶瓷”地标
和“淄博陶瓷·当代国窑”地域品
牌授权使用管理工作。

随后，淄博市还将“淄博陶
瓷”地标挂在“淄博陶瓷·当代国
窑”地域品牌中，让地域品牌也掌
握了法理上的“通行证”，“国窑”
品牌的保护层再次加固。当其他
地区知名地域品牌由于主体缺失
等问题无法申请商标，导致山寨
横生时，淄博的地域品牌已在重
重保护下，稳稳当当的发展了3

年。
“实施品牌战略是促进陶瓷

产业转型升级的根本途径。”葛春
平认为，淄博陶瓷已经在品牌建
设上走出了自己的路子。品牌建
设不仅提升了淄博陶瓷的知名
度，加快了淄博陶瓷产业向文化
产业转型升级的步伐，也凸显了
较高的社会效益和经济效益。

本报记者 臧振

今年的陶博会上，“淄博陶瓷·当代国窑”国际巡回展启动仪式，无疑又是一大看点。陶博会过后，一批当代国窑精
品，将走出国门进行巡展。业内人士认为，随着品牌战略的深化，淄博陶瓷更显国际范。

2009年4月，淄博市申请注册
了“淄博陶瓷”地理标志商标，这
是山东省第一个工业产品地理标
志商标。同年 9月第九届中国 (淄
博 )国际陶瓷博览会上，中国陶瓷
工业协会授予淄博市“淄博陶瓷·
当代国窑”地域品牌。

“地域品牌的授予，标志着淄
博陶瓷地域品牌的全面叫响，淄
博陶瓷行业开始走向品牌化、国
际化。”一位业内人士这样评价

“淄博陶瓷·当代国窑”品牌。
地域品牌授权后，淄博陶瓷

加快了走向世界的步伐。淄博市
陶瓷行业协会会长葛春平回忆了
淄 博 陶 瓷 与 国 际 接 轨 的 历 程 ：
2 0 1 1年，淄博陶瓷在英国萨里郡
举办了“中国淄博陶瓷文化展”；
2 0 1 2年1 2月份，“淄博陶瓷”地标
参加了国家工商总局在上海举办
的第一届中国国际地理标志产品
博览会；2 0 1 3年6月，“淄博陶瓷”
地标参加了2 0 1 3中国 (大连 )驰名
商标及地理标志精品博览会。“通
过展会的交流宣传，扩大了淄博
陶瓷的影响力和知名度。今年陶
博会过后，‘淄博陶瓷·当代国窑’
将 继 续 走 出 国 门 ，进 行 国 际 巡
展。”葛春平说。

品牌战略促进
产业转型升级

走向世界的当代国窑

每届陶博会都是“品牌会”

去年陶博会上展出的精品陶
瓷日用品。（资料片）

去年陶博会上，淄博品牌的精美陶瓷制品。（资料片）
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