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多多元元合合作作助助推推文文化化产产业业跨跨越越发发展展
专访山东大学威海文化创意研究中心执行主任刘明教授

从90年代开始，华尔街就流传着一句话：“靠资本与技术主宰的
时代已经过去，文化创意的时代已经来临。”十几年来，文化创意产
业的发展已经形成巨大的经济浪潮，席卷了整个世界。韩国就是靠
发展文化创意产业摆脱了金融危机，并且一跃成为世界五大文化创
意产业强国之一。谈及文化创意产业的开发，山东大学威海文化创
意研究中心执行主任刘明教授表示，中国自“十一五”以来，也把发
展文化创意产业作为国家重大发展战略，要把文化创意产业发展成
为国家的支柱性产业。特别是威海，与韩国地缘相邻，是公认的中韩
交流合作的“第一平台”，如何抓住历史机遇，开展好这方面的工作，
这是我们应该认真思考的问题。

扎 互补合作，配套完整文化产业链
扎文化养老产业

市场潜力巨大

目前，中韩两国共同面临着
严峻的人口老龄化问题。据预测，

“十二五”时期，中国60岁以上老
人将达到2亿多，占全球老年人口
的20%以上，居世界首位。韩国到
2018年65岁以上人口将占全国总
人口14 . 3%。刘明教授表示，近几
年，中国特别重视发展养老服务
产业，先后出台了多项政策和文
件。但中国的养老产业尚处于发
展初期，还存在许多问题。而韩国
在这方面已经积累了自己的成功
经验，并且建立了一整套行之完
整的行业管理制度和准入标准。

“目前，韩国的养老产业经济
发展得如火如荼，已经成为一个
重要的经济板块。而威海是世界
最适宜人类居住的范例城市，是
道教文化的发祥地，拥有深厚的
养生文化和优越的自然环境，养
生条件世界一流，因此威海与韩
国合作发展文化养老产业的条件
非常充分。”刘明教授介绍，今年5
月，首届中日韩养生文化与养老
产业论坛在北京人民大会堂举
行，目的就是想建立一个养生文
化与养老产业的合作交流平台，
以便形成优势互补、共同发展、共
享繁荣的局面。

文化养老产业是一个市场潜
力巨大的朝阳产业。目前老年人
群中积累了庞大的消费能力。据

《中国老龄事业发展报告(2013)》
显示，“老年人口消费规模2010年
已达到1万亿元，预计到2020年将
达到3 . 3万亿元。”现在文登区已
经打出了“中国长寿之乡”、“滨海
养生之都”的城市名片，并被誉为

“中国老年人宜居宜游城市”，文
登区委区政府把文化养老产业作
为带动经济转型升级的主要产
业。刘明教授认为这个发展定位
非常准确，不仅文登要这样，整个
威海市都应该这样。不仅要做“中
国老年人宜居宜游城市”，而且要
做东北亚，乃至全世界著名的老
年人宜居宜游城市。要大力发展
先进发达的文化养老产业与最适
宜人类居住的范例城市相匹配，
而要实现这一点，争取国际合作，
尤其是与韩国的合作是一条非常
重要的途径。

扎 威海应积极对接中韩影视合作

影视业是韩国文化创意产
业的强项。韩国目前已经是继
法国之后第二个有能力与美国
抗衡的电影生产大国。刘明教
授表示，韩国的影视业，不仅具
有先进的发展理念和战略谋
划，同时还具备完善的市场营
销机制，并且形成了与旅游、服
饰、餐饮、化妆品和电子产品等
产业相互联系，相互带动的良
性循环体系和不可分割的商业
链条。而中国目前是世界上仅
次于美国的第二大电影市场，
并且在今后的5——— 7年将成为

世界上最大的影视市场。
具体到威海，刘明教授表

示，得天独厚的自然风光和风
俗文化，每年都吸引近百个影
视剧组前来拍摄外景。文登正
在建设中的中韩影音创意基
地，拥有中国舒适度最高，山
东省最大和最高级别的摄影
棚。可接待各种类型的电影、
电视剧和大型综艺类节目的拍
摄，并且能够为影视剧组提供
高品质的专业工作空间和全方
位的生活配套服务。同时，威
海还有中央电视台的威海影视

城、荣成的爱莲湾影视基地、
三和影视基地以及乳山的三花
影 视 基 地 ，影 视 资 源 极 其 丰
厚。

从国家政策层面上来看，
韩国对影视出口的支持力度很
大，影视产品出口支援70%的
经费。7月份中韩正式签署了

《中韩关于合作拍摄电影的协
议》，其中规定，中韩共同制作
的影片，在两国都可以作为国
产电影上映，并享受各自国内
对国产电影的保护政策，不再
受进口片条件限制。“这个合作

很大，必将极大地促进中韩两
国的影视合作，估计很快就会
出现一个合拍热潮。”刘明教授
建议，威海与韩国在影视业的
合作应该乘此东风快速推进，
可以在文登中韩影音创意基地
的基础上，进一步展开全方位
合作，并以此为龙头带动全市
的影视业发展。威韩双方，要整
合比较优势，联合制定发展战
略，共同打造具有国际竞争力
的影视合作联盟，把威海市发
展成为中国和东北亚独具特色
的国际影视拍摄制作中心。

扎 威韩旅游深度合作有较大空间

“威海与韩国在这方面的
地缘优势十分明显，已经受到
了双方政府的高度重视。去年
年底，威海市与韩国旅游发展
局签署了合作协议，并且共同
策划推出了‘威韩连线’旅游产
品，已经取得了良好的效果。”
刘明教授表示，这仅仅是一个
开端，威海应该进一步全方位
融合韩国发展文化旅游的成功
经验和开发方式，尤其要在旅
游 景 点 和 旅 游 商 品 的“ 精 致
化”、旅游产品的营销方式以及
旅游活动的民族化等方面进行
深度合作。

在韩国，无论是旅游景点
设计还是旅游商品开发，都紧
紧围绕展示本民族的传统文化
精心策划与打造，从而使一些
看似不太重要的景点都能成为

特别火爆的旅游热点。
刘明教授以“大长今村”进

行例证，它是电视剧《大长今》
拍完后保留下来的拍摄外景
地，类似的景点在中国也有很
多，但是像“大长今村”这么热
的不多。原因就在于策划设计
水平不够，精致化打造不到位，
营销方式陈旧落后。大长今村
开放的第一年游客人数就突破
了30万。在它的示范效应下，前
往韩国的外国游客增长了15%，
其中日本游客创下了年240万
人的纪录，为韩国带来的外汇
收入超过10亿美元。

相比之下，威海的旅游资
源虽然很丰厚，景点也很有开
发价值，但大多还处于粗放经
营阶段，比如海驴岛、烟墩角还
有海草房，都是非常珍贵的特

色旅游资源，现在都还没有得
到很好的开发，基本处于自然
状态。在旅游购物品的开发方
面，威海的基础也很薄弱，除了
海产品外，本地开发的旅游纪
念品非常少。

而韩国的旅游购物收入已
经接近旅游总收入的2/3。在旅
游产品的营销方面，韩国的经
验更值得借鉴。他们特别善于
在影视中非常的自然融入旅游
景点的“植入性广告”，从而获
得“井喷”效应。

韩国的许多景点都是通过
影视的广告效应打响的，比如
很少为人知道的牛岛因为韩剧

《人鱼小姐》而名声大噪；外岛
也是因《冬季恋歌》而成为爱情
岛，每天吸引成千上万的游客；

《蓝色生死恋》中的阿爸村，过

去连本国人都很少去过，现在
已经成为著名的旅游胜地，是
外国游客的首选。

刘明教授建议，威韩可以
考虑，共同策划拍摄一系列以
威海旅游景点为背景的影视作
品来促进旅游业的发展。他说，
举个简单的例子，如果中韩两
国合作拍摄一部反应威海优越
的生态环境和威海人崇高的环
保意识的热播作品，比如可以
以电影《天赐》感人的拍摄过程
和当地保护大天鹅的美好故事
为原型来创作一部唯美动人的
故事片，将海驴岛、烟墩角以及
海草房等独特风光自然的植入
其中，拍得好，这些景点也很有
可能会产生“井喷”效应。当然
这还要取决于编剧与导演的水
平。

图为山东大学威海文化创意研究中心执行主任刘明教授。

本报记者

扎 文化创意产业的黄金十年

“今后10年，是中国文化创
意产业的黄金时代”，采访伊
始，刘明教授表示我国文化创
意产业的发展遇到了千载难逢
的机遇期。

他说，在这样的大背景下，
来探讨中韩文化创意产业的合
作与交流意义非常重大。对威
海而言更是如此，威海与韩国
地缘相邻，是公认的中韩交流
合作的“第一平台”。长期以来
在经贸领域已经取得了辉煌的
合作成果，积累了丰富的合作

经验。
目前，威海市正在加速推

进中韩(威海)经济合作示范区
建设，文化创意产业领域的合
作是其中一个非常重要的方
面。

刘明教授表示，文化创意
产业是一个“无边界产业”，其
基本特点就是“越界融合”。发
展文化创意产业的根本观念就
是通过“越界”促成不同行业、
不同领域的重组与合作，从而
实现经济文化的大幅度提升。

因此文化创意产业的区域合作
是一项极其庞杂的系统工程，
它涵盖了政府部门、企事业机
构、相关行业、中介环节、具体
项目等诸多方面的合作。因此，
必须建立多元化合作体系，必
须建立起以政府为引导、以企
业为主体、多种部门和行业共
同参与的市场化多功能互动平
台。其中成立专门的文化创意
产业主管部门至关重要，否则
文化创意产业的区域合作就很
难走向深入。

“文化创意产业的跨越发
展，非常重要的一点就是要形成
互补性合作模式，共同形成完整
配套的产业链，最终实现‘双
赢’。”刘明教授进一步解释说，
互补型合作模式是指以合作双

方各自具备的互补性“比较优
势”为基础，联合建立专业化的
分工协作体系，共同形成完整配
套的产业链，最终实现“双赢”的
合作模式。

就威海与韩国的文化创意

产业而言，韩国的发展相对较
早，已经走在世界的前列，在高
端原创和终端营销方面都具有
明显的比较优势。

而威海的文化创意产业起
步较晚，就目前情况来看，在许

多方面还属于未开垦的处女地，
空间广阔，资源丰厚，存在着巨
大的市场潜力。再加上两国政府
都在积极促进文化创意产业的
国际化，这便形成了互补型合作
的良好态势。
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