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开拓新商机、谋划新蓝图、抱团齐发展，本届洽交会硕果累累

瓷瓷砖砖卫卫浴浴创创新新一一站站式式服服务务

为了了解广大客户的消费诉
求，给建材城瓷砖卫浴商户和客户
交流、互动的机会，此次洽交会专门
开设参会商家与客户的互动环节。
每个参会的商家先提前准备一组视
频短片，短片结束后，由主持人对短
片内容进行提问，回答正确的观众
可以获得由商家提供的精美纪念
品。

对于这项活动，大多数参展商
都纷纷“点赞”，一商家表示，“为了
得到纪念品，观众短片看得非常认
真，这样有利于我们产品的推销，也
培养了与客户的感情。”

本报记者 陈姿彦

新增互动活动

商家纷纷点赞

随着消费者的选择越来越多元
化，为了应对商场竞争，建材城各瓷
砖卫浴商户纷纷推出各种经营策
略，以使得自己的品牌在市场竞争
中占据更大的份额。

淄川建材城德美瓷砖的负责人
告诉记者，他现在正积极转型，走高
档路线，现在主要推出高档砖，尤其
是别墅和酒店砖。
另一家商户则推出个性背景墙，除
了店里可直接售卖的华美、优质背
景墙以外，该店还接受“私人订制”，

“只要客户提供想要的图案，我们将
专门为客户打造私人、个性背景
墙。”

另外，商家还推出了进店送礼
品、送货上门、免费安装卫浴等服务。

本报记者 陈姿彦

应对市场异常

商户纷纷亮绝招

洽交会现场活动吸引众多市民参与。 闫苏 摄

第八届中国(淄川)建陶卫浴洽交会圆满落幕，与往年相比，今年的洽交会除了全国知名品牌瓷砖卫浴商户外，还有房地
产商、家装公司、物业公司等多个相关行业参与，“是一次规模比较大、相关产业一体化服务的活动。”一位参展商这这样说。

一站式服务成为行业发展新趋势

7日，淄博安安之家公益沙
龙创始人王鲁民博士向淄川建
材城的业户们介绍了建材家装
电子商务发展的新趋势。

据王鲁民介绍，目前淄博市
场上很多房子都是精装修，是瓷
砖、卫浴与房地产商推出的一站
式服务，开发商推销的不仅仅是
房子还有床头橱柜、窗帘等一系
列产品。此次洽交会活动后，瓷
砖、卫浴商户与房地产开发商的
合作更加紧密，对今后的发展也
提供了更好的商机。

来参加建陶卫浴洽交会的
一位市民告诉记者，前年自己
家3套房子同时装修，有半年时

间一直在为装修的事情操心。
“一站式的服务能解决很多问
题，带来很多便利。”

强辉陶瓷负责人冯英岭介
绍，现在自己和一些同行还停留
在传统思想上，“拿钱进货然后
等客户来买，随着选择越来越多
元化，瓷砖卫浴市场的发展面临
新的瓶颈，我们现在得想办法把
产品销出去，寻找新策略，一站
式服务是趋势之一。”

“此次洽交会最大的意义
在于，通过相互之间经验的交
流，瓷砖卫浴商户有了新的启
发，看见了更多的商机。澳标厨
卫的负责人冯世伟说。

新增参展商创造瓷砖卫浴新商机

房地产商金城·康桥名郡是
第一次参加中国(淄川)建陶卫浴
洽交会，其相关负责人表示：“瓷
砖卫浴与房地产销售关联很大，
首先，瓷砖卫浴的发展是建立在
房地产行业发展基础上的，其
次，市场上客户整体性服务的需
求也把瓷砖卫浴和房地产商更
加紧密地联系在了一起。”

宏宇陶瓷的负责人表示，
这次参加洽交会主要是想展示
一下品牌形象，加强对外地市
场的宣传。该负责人表示：“此
次洽交会平台很高，是同行的
一次整体形象展示，便于经验

的交流与学习。此外，在洽交会
上认识了更多的合作伙伴。

佛山金福地瓷砖有限公司
已经连续参加了八届洽交会，
其相关负责人崔新说：“作为比
较高端的品牌，我们这次参会
的目的就是通过推出一系列优
惠活动，增加品牌知名度，效果
还是很令人满意的，今天1个小
时成交了好几笔交易。”

对于这次洽交会上，房地
产商、物业公司、家装公司等同
时参展，崔新表示，的确增加了
潜在的商机，可以与他们开展
新的合作。

随着瓷砖卫浴市场竞争的
日趋激烈，商家们不得不突破
旧的经营模式，创新营销策略。
对于现在比较火的线上销售，
一家已经开展线上服务的商户
表示，“与一些网站合作，一个
弹出窗口要几万元甚至十几万
元，成本还是比较高的。”也有
的商户表示，由于成本高，线上
的产品价格要比线下高，导致
线上产品销量一般。

至于如何构建新型商业
模式，在7日下午的建材家装
电子商务沙龙上，淄川建材城
瓷砖、卫浴商户展开讨论、交
流，从打开市场、降低成本等

方面考虑，制定了“抱团齐发
展”的策略，马克波罗卫浴负
责人宋平说：“采用绑定、抱团
的方式开发一个APP，表明一
定的区域标志、地理标志，这
样客户在选择的时候就方便
多了，倘若一个品牌一个APP

分散了客户，反而不利于发
展。”

房地产商金城荣基的负
责人表示，“跨界发展是未来
产业发展的重要趋势，房地产
商可以把自己的折扣活动和
瓷砖、卫浴的优惠活动融合在
一起，从而推出更实惠、更方
便的整体、跨界服务。”

“抱团齐发展”建陶业发展又一契机

第第八八届届中中国国((淄淄川川))
建建陶陶卫卫浴浴洽洽交交会会圆圆满满落落幕幕

本报9月10日讯(记者 陈
姿彦 通讯员 赵增艳 ) 第
八届中国(淄川)建陶卫浴洽交
会于9月9日在淄川建材城圆满
落幕。淄博市房地产商、物业公
司、家装公司、全国瓷砖卫浴知
名品牌代理商、建陶企业一起
亮相，本届建陶盛会不断推陈
出新，亮点纷呈，成果丰硕。

此次洽交会活动中，为宣
传自己的品牌、提升品牌知名
度，也为了抓住洽交会的契机
占据更多的市场份额，淄川建

材城部分全国知名品牌瓷砖卫
浴经销商各推出1-2款特价产
品进行团购，并且专门设计产
品展厅。同时，其他商户也根据
各自产品制定放“价”促销活
动，在店内进行各种形式的让
利优惠活动，各商户店内及展
厅迎来许多前来咨询及购买的
客户。

7日，宏宇陶瓷负责人说：
“昨天店里瓷砖交易量比较可
观，今天上午展出不到1个小时
就成交了两笔，客户分别是杨

寨和城区的。总体来说，对此次
洽交会的效果比较满意。”

另一卫浴商户表示，当天
来咨询、参观的客户上千人，

“我觉得当天的交易额有多少
并不重要，重要的是品牌形象
的展示，把自己的品牌推销出
去，扩大影响力，抓住潜在客户
的心。”

另外，为了给建材城瓷砖
卫浴商户提供更好的交流平
台，淄川建材城管委会特别推
出建材家装电子商务沙龙，邀

请淄博安安之家公益沙龙创始
人王鲁民讲授建材家装电子商
务的发展及美好前景。

马克波罗卫浴经销商宋
平说：“这次洽交会增加了很
多往年没有的环节，联合房地
产商、物业公司、家装公司、
瓷砖卫浴知名品牌代理商、经
销商，淄博建陶企业进行交流
洽谈参观展厅等活动，有利于
提升品牌知名度、拓展更广阔
的市场，是今年洽交会有意义
的一部分。”

9月6日，洽交会现场，本报56名
小报童亮相，统一的着装，响亮整齐
的口号，成为本届洽交会上一道亮
丽的风景线。

活动现场，小报童们通过卖报
活动，为此次洽交会的宣传工作做
出了自己的贡献，为自己积累了宝
贵的经验，也使自己的沟通、交流能
力得到锻炼。小报童周小意的妈妈
说：“今天孩子进步很大，从早上不
敢开口与陌生人讲话到落落大方地
去卖报纸，让我感觉女儿一下子长
大了。”

对于此次活动的感受，一名小
报童表示，自己是第一次参加这样
的社会营销体验活动，“觉得很有意
义，认识了很多新朋友，也学到了很
多新知识。”

本报记者 陈姿彦

本报小报童

亮相洽交会

现场花絮

建材城参展商家负责人现场献
爱心。 闫苏 摄

参展商家为市民准备了很多惊喜。 闫苏 摄

本报记者 陈姿彦 通讯员 赵增艳


	Y20-PDF 版面

